.§° Gazdasagi
* Versenyhivatal

A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) észlelte, hogy tobb piacon is bevett gyakorlatnak szamit a
gyermekkoruak rekldmokkal torténd célzdsa. Bar dnmagdban nem tilos a gyermekek felé
iranyuld reklamok alkalmazasa, bizonyos esetekben azok mégis jogsért6vé valhatnak.!

Jelen tdjékoztatéval a GVH ahhoz kivan segitséget nyujtani, hogy a kereskedelmi
kommunikdacidk tervezése és kozzététele soran milyen szempontokat érdemes szem el6tt
tartania a vallalkozasoknak a jogsértés elkeriilése érdekében. A GVH célja ezzel a jov6beli piaci
gyakorlat alakitdsanak minél hatékonyabb tdmogatasa az érintett fogyasztdi kor tudatossaganak
novelése mellett.

A jelen tdjékoztatoban foglalt informdciok nem tekinthetéek konkrét ligyben adott jogi
tandcsaddsnak és nem értékelhetbéek jogi szakvéleményként sem a GVH részérél. Az abban
foglaltak a kézzétételének id6épontijdban megfogalmazott ajdnldsokat jelenitik meg a
fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmdrol szélé 2008. évi XLVII.
torvény rendelkezéseivel 6sszhangban.

I.  Miért érdemes foglalkozni ezekkel a kérdésekkel?

1. A gyermekkortakat és kiskortakat komplex védelem?® 6vezi a reklamokkal szemben,
jelen tajékoztatd azonban kizérélag a védelem Gn. Fttv.® &ltal biztositott
fogyasztovédelmi aspektusaira koncentral.

2. Az Fttv. alapvet6en kéttipusu specidlis védelmet biztosit a gyermekeknek mint a
fogyasztok egy csoportjanak: egyrészt kiemelten védi a gyermekeket mint célcsoportot,
masrészt a mellékletében nevesit egy 6nmagaban jogsért6 kereskedelmi gyakorlatot.

' A GVH az aldbbi tgyekben allapitott meg jogsértést: VJ/123/2009., VJ/124/2009., VJ/22/2013., VI/6/2019.,
VJ/8/2019. A GVH dontései elérhet6k a www.gvh.hu honlapon.

> Tébb jogszabaly is biztositia a gyermekek védelmét, igy példaul a médiaszolgaltatasokrél és a
tomegkommunikaciorol széld 2010. évi CLXXXV. torvény (Mttv.) 24. §-dban megfogalmazott korlatok, a gazdasagi
reklamtevékenység alapvets feltételeirl és egyes korlatairdl szdlé 2008. évi XLVIII. torvényben (Grt.) rogzitett
tilalmak.

*A fogyasztdkkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmardl sz6l6 2008. évi XLVII. torvény (Fttv.)
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E tdjékoztatd kizardélag ezen utdbbi, az Fttv. mellékletének (un. fekete lista) 28.
pontjaban nevesitett jogsértés megitélése tekintetében nyujt lehetséges szempontokat.
E szerint minden egyéb feltétel nélkiil tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatnak
minGsiil reklamban gyermekkoruak kozvetlen felszolitdsa a reklamozott aru
megvételére, illetve igénybevételére vagy arra, hogy gy6zzék meg sziileiket vagy mas
felnéttet, hogy vasarolja meg szamukra a reklamozott arut.

A GVH 2015 januérjaban publikalta kutatasi anyagat® a gyermekeket célzé reklamokkal
kapcsolatban. Eszerint a 12 év alatti gyermekek atlagosan napi 2,5 6rat toltenek a
televizié el6tt hétkdznapokon, ezen bellil is a gyermekek 53%-a legalabb 1-2 6rat
biztosan, tovabbi 23%-uk akdr 3 vagy anndl tobb o6rat is. A hétvégi tévénézés aranya
ennél joval magasabb: hétvégenként atlagosan 4 érat toltenek a gyermekek a képernyd
el6tt, 29%-uk 1-2 6rat, azonban 57%-uk 3 vagy tobb o6rat is.

A kutatas ramutatott tovdbba arra, hogy a megkérdezettek szerint:

* a gyermekek nagymértékben fogékonyak a misorok kozott levetitett rekldmokra
(80% felett),

* arekldamok (és attételesen a hirdet6k) kihasznaljdk a gyermekek gyljtészenvedélyét,

* ahirdetésekben bemutatott képek befolydsoljdk a gyermekek altalanos vilagképét,

* agyermekek nem képesek kritikusan szemlélni az 6ket célzé reklamokat.

A kutatdsban megkérdezett, 12 évnél fiatalabb gyermekeket nevel§ sziil6k esetében
erés aggodalomként merilt fel, hogy a reklamok felesleges igényeket tamasztanak
gyermekeikben (67%).

A hattértévézés a gyermekeket is érinti, mivel a készilékbél érkez6 ingerek ebben az
esetben Gket ugyanugy érik, ha az adott helyiségben tartézkodnak.”

A gyermekek rekldmoknak vald kitettsége az online térben is jellemz6 — erre mutatott ra
az Eurdpai Bizottsag 2016-ban kozzétett tanulmanya. A Bizottsag megallapitotta, hogy
olyan atlathatatlan és kifinomult marketing eszk6zokkel taldlkoznak a gyermekek az
online jatékok, mobil applikaciok, kozosségi média hasznalata kdzben, amelyekrél nem
tudjak, hogy reklamok. Tipikusan ilyenek a beagyazott és keresémarketinges reklamok,
mely utébbi a gyermekek adatainak jogszerl felhaszndlasanak kérdését is felvetik. A
viselkedésalapu kutatasok eredményei ravilagitottak arra, hogy a nehezen észlelhet6

* A kutatast a GVH megbizasabdl a TARKI Tarsadalomkutatdsi Intézet Rt. végezte. A kutatdsi anyag elérhetd online:
http://www.gvh.hu/akadalymentes/data/cms1030533/TARKI tanulmany gyerekes kutatas.pdf

> Nemzeti Média- és Hirkdzlési Hatdsag (NMHH)/Laszlé Kinga-Puhl Gabor: Gyerekek a képernyd el6tt — Sziilgk
gyerekeik tévénézési szokasairdl, Forras: http://nmhh.hu/dokumentum/165306/kutatasi_eredmenyek.pdf [Utolsd
letoltés: 2020.01.08.].
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online marketing mddszerek nagy hatdssal vannak a gyermekek viselkedésére (pl. tobbet
koltenek arra, hogy egy jatékban szintet lépjenek).®

9. Bar szamos kozosségi média platform (pl. Youtube, Instagram) esetében a regisztracio
bizonyos életkor eléréséhez kotott, kozismert tény, hogy gyermekek is fogyasztjak ezek
tartalmait akdr szileik, akdr sajat eszkozeiken keresztiil. A Nemzeti Média- és Hirkozlési
Hatdsag megbizasabdl a Psyma Hungary Kft. dltal 2017-ben készitett kutatas szerint a
11-12 éves gyermekek 71%-a mdr sajat tulajdond mobillal rendelkezik, és atlagosan 11
és 12 éves koruk kozott regisztralnak elszor valamilyen kézésségimédia-oldalon.’

Il. Kire, mire vonatkozhat ez a tajékoztato?

10. Kereskedelmi gyakorlat:
A kereskedelmi gyakorlat jogszabadlyban meghatdrozott fogalom. Magdban foglal
minden, az d4ru fogyasztok részére torténd értékesitésével, szolgaltatasaval vagy
eladasosztonzésével kozvetlen kapcsolatban 3all6 magatartast, s igy minden olyan
informaciékozlést is, amely kozvetlen 0Osszefliggésben van egy vallalkozas 0©nallé
foglalkozasdaval vagy gazdasagi tevékenységével.

11. Reklam:
Olyan kozlés, tajékoztatas, illetve megjelenitési mdd, amely valamely termék
megvasarlasanak, igénybevételének el6mozditasara, vagy e céllal 6sszefliggésben a
vallalkozds neve, megjel6lése, tevékenysége népszer(isitésére vagy daru, arujelzé
ismertségének novelésére iranyul.

12. Gyermekkoru:
A gyermek- és fiatalkoriak korhatdri elhataroldsa a magyar jogszabalyokban nem
egységes,8 mindazonaltal a jelen tdjékoztatéval érintett ténydllds szempontjabdl

6 Study on the impact of marketing through social media, online games and mobile applications on children's
behaviour, Forras: https://ec.europa.eu/info/publications/study-impact-marketing-through-social-media-online-
games-and-mobile-applications-childrens-behaviour en [Utolsé letdltés: 2020.01.08.].

" NMHH/PSYMA HUNGARY Kft.: Médiahasznalat-, médiafogyasztas-, médiaértés-kutatas 7-16 éves gyermekekkel és
szlleikkel, Forras:
http://nmhh.hu/cikk/197725/Mediahasznalat mediafogyasztas mediaerteskutatas 716 eves gyermekekkel es s
zuleikkel (Utolso letoltés: 2020.02.11.)

® A Biintet6 Torvénykonyvedl szold 2012, évi C. térvény 105.§ alapjan fiatalkord, aki a tizenkettedik életévét betoltotte,
de a tizennyolcadikat még nem. A Polgari Térvénykonyvrdl szoloé 2013. évi V. térvény 2:10.§ alapjan kiskord az, aki
tizennyolcadik életévét még nem toltdtte be, kivéve, ha hdzassagot kotott. A gazdasagi reklamtevékenység alapvetd
feltételeir6l és egyes korlatairdl szolo 2008. évi XLVIIL torvény (Grt) 3. § c) pontja alapjan fiatalkora az, aki
tizennegyedik életévét betdltotte, de a tizennyolcadikat még nem. A Grt. 3. § e) pontja alapjan gyermekkoru, aki a
tizennegyedik életévét nem toltétte be. A médiaszolgaltatasokrol és a tdmegkommunikaciorél szolo 2010. évi CLXXXV.

3


https://ec.europa.eu/info/publications/study-impact-marketing-through-social-media-online-games-and-mobile-applications-childrens-behaviour_en
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gyermekkordnak az mindsil, aki a tizennegyedik életévét nem toltdtte be’ . A GVH
megjegyzi, hogy a 14 és 18 év kozotti fiatalok — sériilékenységikbdl fakadéan™® — szintén
kiemelt védelmet élveznek a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatokkal szemben.

Felel&sség:

A tartalom kozzétételéért felelés az a vallalkozas, amelynek a kereskedelmi gyakorlattal
érintett aru értékesitése, eladasanak Osztonzése kozvetlenil érdekében all. A hirdeté
vallalkozdas mellett felel6sként mindsilhetnek azok is, akik a jogsért6 kereskedelmi
kommunikacio tervezésével vagy kozzétételében szerepet vallalnak, igy a rekldm- vagy
médialigynokségek is.

Mit érdemes atgondolni?

Annak megitélésénél, hogy egy kereskedelmi kommunikdacié a jogszabaly értelmében a
fenti fekete |listdas tényallds megvaldsulasaként tisztességtelen kereskedelmi
gyakorlatnak minésiil-e, a GVH - az adott eset egyedi jellemzGinek figyelembevételével -
az alabbi kortilményeket mérlegeli és egyben értékeli azok egylittes megvaldsuldsat.

Reklamként azonosithatd-e a kommunikacié?

A kommunikacié akkor mindsiilhet reklamnak, ha valamely termék vagy szolgaltatas
értékesitésének elémozditasa, népszerisitése céljabdl késziilt.

Gyermekkoruakat célzott-e, illetve ért-e el a kommunikacios eszk6z?

Bar egy terméknek és a termék rekldmjanak a célcsoportja nem feltétlenil azonos, am
annak megitéléséhez, hogy egy kereskedelmi kommunikacié cimzettje valdban
gyermekkoru-e, mindenképpen érdemes figyelembe venni magat a terméket, tovabba a
rekldmeszk6zok formai és tartalmi elemeit, valamint a rekldmozas csatornait.

Annak megitélésénél, hogy a reklam valdéban gyermekeknek szél, azaz gyermekek
figyelmének felkeltésére alkalmas, az alabbi koriilményeknek van kiilonos jelentGsége.

térvény a gyermekek és kiskortak védelme érdekében a misorszamok kategorizaldsara a 6, 12 és 16 és 18 éves korosztalyi
besorolast tartalmazza. Az Eurdpai Patlament és a Tanics (EU) 2016/679 Rendelete (GDPR) 8. cikk (1) bekezdése
szerint hozzdjarulason alapulé adatkezelés esetén,a kozvetlentl gyermekeknek kinalt, informdciés tdrsadalommal
Osszefliggd szolgaltatasok vonatkozasaban végzett személyes adatok kezelése akkor jogszer(i, ha - fGszabaly szerint - a
gyermek a 16. életévét betdltotte.

2 Grt. 3.§ e) pont

10 Fttv. 4.§ (2) bekezdés
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Termék jellege

18.

19.

20.

21.

Amennyiben a rekldamozott termék/szolgaltatas

gyermekeknek szant, tipikusan gyermekek altal fogyasztott vagy igénybe vett termék
vagy szolgaltatas,

elsésorban a gyermekek szamara vonzd, érdekes ajandékokkal (pl. gyermekjatékokkal)
van 6sszecsomagolva,

szine, kiils6 megjelenése, csomagolasa, grafikdja felkeltheti a gyermekek figyelmét,

neve, megnevezése jelzi, hogy azt gyermekeknek szantak,

utalhat arra, hogy az érintett fogyasztéi kort a gyermekek képezik.

Erre is tekintettel kilonos odafigyelést igényel a reklam formai és tartalmi kivitelezése.
Ez irdnyadd olyan nyereményjatékok esetében is, amelyekben gyermekeknek szant
targyi vagy egyéb nyeremények keriilnek kisorolasra.

A reklam formai és tartalmi elemei

A rekldam képi és hangi vilagat illetéen a cimzetti kor megallapitasanal els6sorban az
alabbiak mérlegelenddk:

a reklam képi vagy hangi vilaga a gyermekek életét, a gyermekkort tiikrozi-e,

gyermekek és/vagy gyermekhangok szerepelnek-e a reklamban,

ismert rajzfilmfigurak, vagy arra emlékeztet6 mintazatok szerepelnek-e benne,

a reklam tartalmaz-e tilnyomaorészt vagy kizardlag animacios elemeket,

a rekldam alatt futd zene alkalmas-e a gyermeki figyelem felkeltésére,

a rekldm dinamikdjara, a termékek, feliratok megjelenésére jellemz6-e a jatékossag,

a népszeruUsitett termék rendeltetésének bemutatdsa, vagy a gyermekek szérakoztatasa,
figyelmuk felkeltése hangsulyos-e (pl. ,villogo, pérgé-forgd”),

a narrdacio esetleg mesefigura, gyermek hangjan szdélal-e meg,

rajzos, szines, élénk képi elemekkel operal-e,

a kommunikacié hangneme kozvetlen-e, példaul tegezédés (pl. ,haho gyermekek”), az
egyszer(i Uzenetek megfogalmazdsa, a gyermekek szbéhasznalatat tikroz6 szavak,
kifejezések haszndlata (pl. ,azta”, ,legmenébb jdatékok”), a narrator kedélyesebb
hangszine jellemzé-e.

Rekldmozds csatorndja

A rekldm kialakitasan tul értékelend6ek a rekldm kozzétételének kérilmeényei is. Ebben
az esetben nem csak a kozzététel helye és id6pontja lényeges, hanem az is, hogy milyen
egyéb mddszereket alkalmaznak a gyermekek elérésére, figyelmiik megragadasara.

a. Televizio rekldm
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22. A gyermekek figyelmének felhivasa valdszinUsithet6en megdllapithatd, amennyiben a
rekldam

* tematikus gyermekcsatornan kerul kozzétételre,

* csaladi televizidzast szolgald csatornan kerilt kozzétételre olyan idépontban és
m(isorsavban, amikor azt a gyermekek észlelhetik,

* vetitési id6szakaban gyermekeknek sz6l6 animaciods- vagy rajzfilm volt mdsoron.

b. Sajtéhirdetés

23. Az idGszakos, illetve napilapok esetén figyelembe veends tobbek kozott

* asajtétermék célcsoport meghatdrozasa,

* a sajtotermékben taldlhaté tartalmak jellege (pl. taldlhatdk-e benne rejtvények,
jatékos feladatok gyermekek szamara, vagy 6ket érdekl6 tartalmak),

* a sajtétermékben megjelend, gyermekek szdmara relevans termékbehlzas,
foglalkoztaté flzet, a gyermeki figyelem felkeltésére alkalmas ajandéktargy,

* a hirdetés megjelenésének kontextusa (pl. kozvetleniil gyermekeknek szant tartalom
részét képezi, vagy annak kérnyezetében észlelhetd),

* a sajtdtermék terjesztésének modja (pl. elérhet6-e jatszéterek, évodak, iskoldk
kornyékén)*

c. Online rekldm

24. A gyermekek figyelmének felhivasa értékelése soran mérlegelendd tobbek kozott, hogy

* a rekldam kifejezetten a fiatalabb korosztaly korében népszer(i alkalmazasokban (pl.
TikTok, Snapchat) vagy online jatékokban jelenik-e meg
* azonline jatékokban (alkalmazasokban)

megjelennek-e gyermekek kdrében népszerli vagy gyermekek szdmdra vonzé
karakterek,

- jellemzé-e az élénk szinek, rajzfilmszerU grafika hasznélata,

- ajaték olyan tevékenységet érint-e, ami szdorakoztatja, fejleszti a gyermeket,

- ajatékot barki let6ltheti-e, feliratkozhat-e ra, életkori korlatozasok nélkdl,

- ajatékot az alkalmazas gyermekek szdmara ajanlja-e,

* az online hirdetés a kdzosségi média olyan csatornain, oldalain tlinik-e fel, amelyek
gyermekek korében népszerd tartalmakat kdzvetitenek (pl. animdcidés videdkat vagy
vided jatékokat bemutatd Youtube csatorna, népszerd fiatal- vagy gyermekkoru
véleményvezér profilja)

" Erre vonatkozéan specidlis rendelkezéseket a Grt. 8.§ (4) bekezdése tartalmaz.
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* jellemz6-e a hirdetések életkor, keres6szavak vagy a gyermekek érdeklédési kbrébe
tartozo csatorndkra iranyuld célzasa

d. Egyéb eszkdzok

A fentiekben konkrétan megjeldlt kommunikdacios eszk6zokon tul szamos tovabbi eszkdz
all a hirdet6k rendelkezésére (pl. DM levél, szérdlapok, termékcsomagolas), melyek
vonatkozasdban is irdnyaddak az itt leirtak.

A reklamozoé vallalkozds célcsoport-meghatarozdsa nem koti a Gazdasagi Versenyhivatalt, aki a
fentiekben ismertetett kortilményeket egyittesen, esetrdl esetre értékelve allapitja meg, hogy a
reklam gyermekek felé irdnyult-e.

26.

27.

A reklam kozvetlen felszolitast tartalmaz-e a rekldmozott aru
megvételére/igénybevételére vagy arra, hogy szileiket vagy mdas felnGtteket
gy6zzenek meg, hogy vasarolja meg szdmukra a reklamozott arut?

Mas szavakkal: azonosithaté-e olyan tartalom, mely (1) felszdlitas/felhivas jellegi és (2)
a termék megszerzésére vonatkozik? Ebben a tekintetben jelent6sége van a reklamozas
csatornajanak is, kilonos tekintettel a képi, szdbeli és az irott lGzenetek eltérd, de adott
esetben egymast kiegészit6 funkcidira is — ekként nem egy-egy allitas vagy tartalmi elem,
hanem mindezek egylittes értékelésére van sziikség a kiilonb6z6 csatornakon és eltérd
megjelenési jellemzb&kkel bird reklameszk6zok esetében. Megjegyzendd, hogy kdzvetlen
felszélitas nem csak akkor valdsul meg, ha a reklam kifejezetten azt tartalmazza, hogy pl.
yvasarold meg”. Ide tartozik minden olyan tartalmd rekldm, amely arra motivalja a
gyermekkorut, hogy a rekldmozott arut megszerezze. Ez torténhet példaul a termék vagy
szolgaltatas olyan jellemzdjének kiemelésével is, mely elsésorban a gyermek (és nem a
sz(il6) szamdra lényeges. llyen lehet példaul egy aruhoz kapcsolédd ajandék,
kedvezmény vagy mas el6ny kihangsulyozasa, melynek megszerzése csak az adott
termék megvasarlasat kovetSen lehetséges (pl. ,,prébald ki Te is” ,,varazsolj torolkozét”,
,»a kulacsbdl hozd ki a maximumot”, ,rajzolj és vilagits”).

A gyermekkorban jelentkez6 megfelelési vagy miatt kiilonosen a 14 év alatti korosztalyt
érinthetik érzékenyen az olyan rekldmizenetek, amelyek azt sugalljdk, hogy a
reklamozott termékre a gyermeknek mindenképpen sziiksége van akar azért, mert a
fogyasztasa kilonleges el6nybkkel jar vagy megvasarlasaval kilonleges el6nydkre tehet
szert a gyermek (pl. frissits a Superstarra”, ,legyél tag”), akdr azért, mert a gyermek ugy
érezheti, hatranyba keril, ha nem szerzi meg. Ezekben az esetekben az izenete a ,,vedd
meg” felszélitas hatasaval lehet azonos.
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Kozismert, hogy a gyermekek 0sztonds gyljtészenvedéllyel, birtoklasi vaggyal
rendelkeznek. Ez kiléndsen kiszolgaltatotta teszi 6ket az olyan kommunikdacidkkal
szemben, amelyek példaul valamilyen termék megvasarlasaval — és igy a hozza tartozd
ajandék megszerzésével — egy kollekcid teljessé tételére irdnyulnak (pl. ,gydjtsd Ossze
mind”, ,szerezd meg mind”). Ezen kivil vannak olyan széfordulatok, kifejezések (pl.
ykeresd most”, ,limitalt”, ,keresd ... akcidsan”), amelyek a termék elérhet&ségének
id6beli korlatozottsagara utalnak, ily modon azonnali megszerzésre 0Osztonzik a
gyermeket. Egy ilyen rekldamiizenet a gyermekek esetében kilondsen szuggesztiven
hathat.

Kozvetlen felhivasként nem csak az értékelendd, ha a rekldm a gyermeket hivja fel
cselekvésre; a kommunikdcio Gizenete irdnyulhat arra is, hogy a gyermek birja ra sziilGjét
(vagy mas felnGttet) arra, hogy a terméket megvdsarolja. Ez az Un. nyaggatasi tényez6.

A jogszabalyi ténydlldas megvaldsuldsdnak nem feltétele a szerz6déses viszony létrejotte. lly
madon az is irrelevans, hogy a felszélitas eredményeképp a gyermek vagy a feln6tt kord veszi

meg a

reklamozott arut vagy regisztral a nyereményjatékban. A jogsértés akkor s

megvaldsulhat, ha a gyermek érvényesen nem kothet a rekldmozott arura vonatkozoé adasvételi
szerz6dést. Tovabba a jogszabaly csak azt koveteli meg, hogy a rekldm a gyermekkorut
kdzvetlenll szélitsa fel a megvételre (igénybevételre), azt ugyanakkor nem irja el6, hogy a
rekldmozott aru megvételének is a gyermek dltal, kozvetlenil kell torténnie.

30.

31.

32.

Hogyan biztosithatja a megfelelést?

A hirdet6knek és az Gket segit6 ligynokségeknek az egylttmikodésik soran a jogi
elvarasokat is szem el6tt érdemes tartaniuk a marketingkommunikaciés szempontok
figyelembe vétele mellett.

A hirdet6knek (ideértve az Gket segité Ugynokségeket, szakmai kdzvetitket) érdemes
lehet kialakitaniuk olyan kontrollrendszereket, eljarast és programokat, amelyek képesek
kisz(irni, igy megel6zni a potencidlisan jogsért6 kommunikaciok kialakitasat, illetve
kozzétételét, valamint megfelel6 beavatkozasi lehet&séget biztositanak az esetleges
jogsértések haladéktalan megsziintetése érdekében. Ennek keretében érdemes mar a
kommunikacio tervezése soran kikérni és figyelembe venni a jogi elvardsokat ismeré
személy, szervezet allaspontjat és figyelemmel kisérni a GVH mindenkori jogalkalmazdi
gyakorlatat.

A kilénb6z6 online hirdetések célzdsi moddszereinek megvélasztasanal érdemes
végiggondolni, hogy az adott célzas mellett eljuthat-e a rekldam gyermekekhez. Ebbdl
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fakaddan javasolt kerilni az olyan keres6szavak, tartalmak, gyermekek altal latogatott
csatorndk szerinti célzasok alkalmazasat, amelyek kifejezetten gyermekek érdeklédési
korébe tartoznak.

33. A hirdet6knek mérlegelniiik érdemes azt is, hogy feltétlenll sziikséges-e a gyermekek

bevonasa a reklamtevékenységbe. Az online platformok esetén a haszndlatra vonatkozé
életkori korlatok miatt kiilondsen fontos a gyermekek szerepeltetésének megfontoldsa.

Budapest, 2020. februdr 21.



