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Bevezeto
A Kkutatas célja

A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) megbizasabdl a Tarki Zrt. 2014 decemberében kutatast folytatott a
kifejezetten gyermekeket célzé reklamozdsra vonatkozd szabalyok létének, azok ismertségének
feltérképezése, a fogyasztdi tudatossag és viszonyulds felmérése céljabodl a lakossag korében

A kutatas soran az alabbi témakoroket vizsgaltuk:

- gyermekeket célzé rekldamok szabalyozdsanak ismertsége, megitélése,
- jogsértd rekldmok hatdsainak veszélyeinek ismertsége, megitélése,
- rekldmok hatdsaként kivaltott gyermeki valaszreakcidk beazonositasa.

A kutatas modszere, mintaja

A kutatas mddszere kvantitativ kutatas volt, telefonos megkérdezéssel. A minta nagysaga 603 f6
volt. A minta a 18 évesnél id6sebb magyar lakossagot reprezentalja nem, életkori csoport,
legmagasabb iskolai végzettség, a lakdhely telepliléstipusa és régidja szerint.

A kérdezés ideje 2014. december 27-t6l 31-ig tartott.

Az adatfelvétel mddszere CATI kérdezés volt (Computer Assisted Telephone Interwieving —
szamitégéppel tdmogatott telefonos kérdezés).

Telefonos kérdezéseinket mindig Budapestrdl bonyolitjuk le, a TARKI Call-centerbél. Ezt indokolja
tobbek kozott a kérdezGi kapacitds nagysaga, kutatdink elérhetésége, a gyors lebonyolitasi lehetGség
(székhelyinkon egy helyen rendelkeziink mindazokkal a targyi eszkozokkel, amelyek
elengedhetetlenil sziikségesek az adatfelvétel el6készitéséhez, lebonyolitasahoz, az adatok
rogzitéséhez, stb.), és nem utolsé sorban a kérdez6i munka folyamatos ellenérzésének (az interjukba
valo folyamatos belehallgatasnak) lehetGsége. A telefonos kérdezés sordn munkatarsaink a vezetd
instruktor feligyelete, kontrollja és segitsége alatt dolgoznak.

Az adatok értelmezése

A megoszlasokat az 6sszes megkérdezett aranydban adjuk meg, tehat mindenhol feltiintetjiik a ,,nem
tudom”-mal felel6k, illetve az egyéb okbdl keletkezé valaszhidnyok gyakorisagat is. Egyes kérdéseket
azonban a megkérdezettek csak bizonyos korében kellett feltenni. Ezt a korlilményt az adott
esetekben jelezzik. Ilyenkor a szazalékok a megkérdezettek szoban forgd korére vonatkoznak.

A szazalékos értékek kerekitettek, ezért 0sszegiik a megoszlasok tekintetében + 1%-kal eltérhet a
100%-t6l. Amennyiben a valaszok szazalékos emlitési gyakorisdgardl beszéliink, a kérdezettek tdbb
valaszt is adhattak, ezért az ezek Osszege meghaladhatja a 100%-ot.
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Hibahatar

A hibahatdr az alacsony elemszamok miatt kiemelten fontos tényezG, a tanulmdnyban tobbszér majd
felhivjuk a figyelmet arra, amikor az eredmények annyira megoszlanak, hogy csupan tajékoztatd
jellegliek. A hibahatar harom tényez6tdl fligg:

1. Mintanagysag

A mintanagysag azt jelenti, hogy hany f6 valaszolt. Jelen esetben a minta nagysdga 735,
illetve 75 f6 volt. Amennyiben a kérdést nem tettiink fel minden kérdezettnek (csak
valamilyen sz(ir6kérdés miatt kisebb résziiknek), a hibahatar kiilonbozni fog (nagyobb lesz) az
teljes mintara vonatkozotél.

2. Valészinliségi szint (vagy konfidencia intervallum), amely mellett érvényes a hibahatar

A kdzvélemény-kutatasok eredményeinek hibahatarat 95%-os valdszinlségi szintre adjak
meg. Ez azt jelenti, hogy ha 100 ugyanolyan kutatast végeznénk, akkor 95 esetben az adott
hibahataron belili eredményt kapnank. 95%-os valdszinlségi szint mellett egy 75 f6s minta
esetén, ha az eredmény pl. 50%, a hibahatar korulbelll +/-13% lesz. Azaz azonos
feltételekkel végzett kutatasoknal 100 esetb6l 95-sz6r az eredmény 37% és 63% kdzott lenne.

3. Eredmény (a szazalékos arany), amire a hibahatar vonatkozik

A hibahatdr a kovetkez6képpen szdmithato:

hibahatémiLQE‘@

Ahol: 1,96 = konstans érték, mely 95%-os valdszinlségi szintnél haszndlatos; P = eredmény
értéke %-ban; n = mintanagysag

A hibahatdrok 95%-os valdszin(liségi szint mellett, kiilonb6z6 mintanagysagok és szazalékos
eredmények esetén:

DICHOTOM VALASZ MEGOSZLAS SZAZALEKBAN

minta- 2% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 40% 50%
nagysag 98% 95% 90% 85% 80% 75% 70% 60% 50%
20 88% 123% 16,0%0 186% 20,5% 22,0 23,1% 24,5%  25,0%

50 4,9% 7,1% 94% 11,0 122% 13,1% 13,8% 14,7%  15,0%

100 3,3% 4,8% 6,4% 7,5% 8,4% 9,0% 95% 10,2% 10,3%

150 2,6% 3,8% 5,2% 6,1% 6,8% 7,3% 7,7% 8,2% 8,4%

200 2,2% 3,3% 4,4% 5,2% 5,8% 6,3% 6,6% 7,1% 7,2%

250 1,9% 2,9% 3,9% 4,6% 5,2% 5,6% 5,9% 6,3% 6,4%

300 1,8% 2,6% 3,6% 4,2% 4,7% 5,1% 5,4% 5,7% 5,8%

350 1,6% 2,4% 3,3% 3,9% 4,3% 4,7% 5,0% 5,3% 5,4%
400 1,5% 2,3% 3,1% 3,6% 4,0% 4,4% 4,6% 4,9% 5,0%
1000 0,9% 1,4% 1,9% 2,3% 2,5% 2,7% 2,9% 3,1% 3,2%
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Kutatasi jelentés

A minta megoszlasa

A MINTA MEGOSZLASA AZ ALAP DEMOGRAFIAl MUTATOK MENTEN

Férfi 281 47
Nem
NG 322 53
18-39 éves 226 38
Kor 41-59 éves 204 34
60 évesnél idGsebb 173 29
8 altalanos vagy kevesebb 147 24
Szakiskola, szakmunkasképzé 161 27
Iskolai végzettség -
Erettségi 189 31
Diploma 107 18
Egyedul él 75 12
2f6 172 29
Haztaras nagysaga
316 125 21
4 vagy tobb f6 231 38
Van-e 12 év alatti Van 162 27
gyermeke Nincs 441 73
Nétlen, hajadon 91 15
Hazas és egylitt élnek 324 54
Hazas, de kiilon él 7 1
Csaladi allapot Elettarssal &l 60 10
Ozvegy 58 10
Elvalt 26 3
Valaszhiany 7 1
Aktiv (alkalmazott, 6nallé vagy alkalmi 330 55
munkakat vallal)
Gazdasagi aktivitas ~ Munkanélkdli 23 4
Oregségi, 6zvegyi vagy rokkant nyugdijas 182 30
Egyéb inaktiv 68 11
Gondok nélkil élnek 50 8
Beosztassal jol kijonnek 195 32
Szubjektiv anyagi Eppen, hogy kijonnek a havi jsvedelmiikbél 227 38
helyzet Hénaprél-hénapra anyagi gondjaik vannak 95 16
Nélkilozések kozott élnek 11 2
Valaszhiany 25 4
Osszesen 603 100
Tarki Zrt. 5
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A MINTA MEGOSZLASA A KERDEZETTEK LAKOHELYE SZERINT

Budapest 109 18
Megyeszékhely 76 13
Telepiilés tipusa
Varos 232 39
Kozség 186 31
Kozép Magyarorszag 183 30
K6zép Dunantul 62 10
Nyugat Dunantul 64 11
Lakohely régidja Dél Dunantul 53 9
Eszak Magyarorszag 73 12
Eszak Alféld 90 15
Dél Alfold 78 13
A MINTA MEGOSZLASA TELEViZIO NEZESI ES INTERNETEZESI GYAKORISAGA SZERINT
| s~ [ =
Nincs tévéjik 16 3
Haztartasban lévé 1 231 38
tévék szama 2 236 39
3 vagy tobb 120 20
Nem néz tévét 38 6
Egy 6rdnal kevesebbet 57 10
Tévenezes 1-2 6rat 270 5
gyakorisaga hét —
kézben 3 vagy tobb o6rat 234 39
Valaszhiany 4 1
Atlagosan 3,10 6ra
Nem néz tévét 38 6
Egy 6rdnal kevesebbet 35 6
Tévenezes 1-2 6rat 163 27
gyakorisaga —
hétvégén 3 vagy tobb orat 366 61
Valaszhiany 1 0
Atlagosan 3,95 6ra
Nem vagy keveset tévézik 56 10
Tevenezes Kozepes 159 26
gyakorisaga
.. i Sokat tévézik 384 64
Osszességében
Valaszhiany 4 1
Napi gyakorisaggal internetezik 275 46
Internetezés —
L. Ritkdbban 126 21
gyakorisag
Nem internetezik 202 34
Tarki Zrt. 6
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A MINTA MEGOSZLASA A 12 EVEN ALULI GYERMEKEK TELEViZIO NEZESI ES INTERNETEZESI GYAKORISAGA
SZERINT (N=162)

I N

Nem néz tévét 8 5
Egy 6ranal kevesebbet 27 17
Tevenezes 1-2 6rat 85 53
gyakorisaga hét
kézben 3 vagy tobb orat 37 23
Valaszhiany 5 3
Atlagosan 2,50 6ra
Nem néz tévét 8 5
Egy 6ranal kevesebbet 10 6
Tevenezes 1-2 6rat 47 29
gyakorisaga
hétvégén 3 vagy tobb orat 92 57
Valaszhiany 6 3
Atlagosan 4,00 6ra
Nem vagy keveset tévézik 16 10
Tévéneézes Kozepes 48 30
gyakorisaga
. ‘. Sokat tévézik 92 57
Osszességében
Valaszhiany 6 4
Napi gyakorisaggal internetezik 49 30
Internetezés —
L Ritkabban 49 30
gyakorisag
Nem internetezik 65 40
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Osszegzés

— A gyermekeket célzé rekldmokkal kapcsolat szinte ugyanannyian vannak, akik szerint ezekkel
egyutt kell élni, az élet velejardi és azok, akik szerint az ember jobban teszi, ha figyelmen kivdl
hagyja Gket (42-41%). Mindazonaltal a teljesen elfogaddk csoportja kicsi, csupan valamivel
toébb mint egytizednyien vélekednek ugy, hogy a rekldmok elényt jelentenek, mert felhivjak a
figyelmet valamilyen uj, j6 termékre.

— A lakossdg egyharmada tiltana be a 12 éven aluliakat célzé reklamokat, kozulik 16
szdzaléknyian altaldban betiltandk, 19 szazaléknyian pedig csak a jogsért6 reklamokat.
Nagyobb ardnyban képviselik a kérdezettek azt az alldspontot, hogy a kérdéses rekldmokat
nem betiltani kellene, hanem a sziil6knek kellene a gyerekek nevelése soran ezekkel
kapcsolatban nagyobb figyelemmel lennie (32%). Ugyancsak sokan, tébb mint egynegyednyien
(27%) a ,,beletor6dd” alldaspontot képviselték, miszerint, nincs értelme a betiltasnak, mivel a
hirdetSk uUgyis taldlnak mdédot a gyerekek meggydzésére. Azok aranya, akik szerint azért nem
kellene betiltani a reklamokat, mert azok nem karosak a gyermekekre, minddssze 3% volt.

— Az ifjusdg védelme érdekében, a gyermekeket célzé reklamokat érinté f6bb korlatozasok,
tilalmak ismertsége viszonylag alacsony, minddssze a lakossdg negyede-harmada rendelkezik
ezekrél informaciéval. Leginkabb azzal voltak tisztdban a kérdezettek, hogy a termékekre,
szolgdltatasokra, valamint ezek ardra vonatkozéan tilos megtéveszt6 vagy félrevezet6 reklamot
késziteni (35%). Annak ellenére, hogy az ismertség viszonylag alacsony volt, minden kérdéses
szabalyozast a lakossag jonak tart.

—  Azon médiumok koziil, ahol a 12 év alatti gyermekek ki lehetnek téve annak, hogy olyan nekik
sz6l6 reklamokkal taldlkoznak, amik jogsért6k lehetnek, leginkdbb ,veszélyes terepnek” az
internetet tekintik a valaszaddk, masodik helyen pedig a televizié all. Legkevésbé a radid, a
mozi, az oktatdsi intézmény és a szinhdz az a terilet, ahol a lakossag szerint ilyen reklamok
megjelenhetnek.

— A rekldamok és a gyermekek viszonydval kapcsolatban legtobben azon a véleményen voltak,
hogy mind pozitiv, mind negativ hatdsai is vannak a rekldmoknak (58%), és tébb mint
egyharmadnyi volt azok aranya (35%), akik szerint inkabb vagy egyértelmlen negativ hatdsa
van. Nagyon kevesen, minddssze 4 szazaléknyian voltak, akik szerint a reklamok inkabb vagy
egyértelmien pozitiv hatdssal vannak a gyermekekre.

— A lakossag nagymértékben egyetért azzal, hogy a rekldmok kihaszndljdk a gyermekek
kivancsisagat, és hogy a gyermekek nagymértékben fogékonyak a televiziés misorok kozott
sugarzott hirdetésekre, reklamokra. Ugyancsak nagy az egyetértés abban, hogy a rekldmok
kihaszndljak a gyermekek gy(jt6szenvedélyét, hogy a hirdetések megrendelSi tudatosan
manipulaljdk a gyermekeket, illetve hogy a hirdetésekben bemutatott képek befolyasoljik a
gyermekek altalanos vilagképét. Valamivel kisebb aranyban értettek egyet azzal a valaszadok,
hogy a gyerekek reklamokhoz valé hozzaalldsaban nagy szerepe van a sziil6knek, de még itt is
magas atlagértéket szamitottunk. Azzal azonban, hogy a gyerekek képesek lennének kritikusan
szemlélni az 6ket célzé rekldamokat, csak nagyon kevesen értettek egyet.

— Azon valaszaddk, akiknek van 12 éven aluli gyermekiik, leginkabb attdl tartanak, hogy a
rekldmok a gyermekeiket megtévesztik, illetve hogy a reklamok felesleges igényeket
tdmasztanak bennik, de ugyancsak sokakat aggodalommal tolt el, hogy a reklamokban a
gyerekek az életkoruknak nem megfelel6 tartalommal taldlkoznak. Attél mar kevésbé tartanak,
hogy gyermekeik a reklam hatdsdra vetetnek meg velik vagy mads felnSttel valamilyen
terméket, vagy hogy a rekldmok rossz viselkedési mintdt mutatnak nekik. Az pedig, hogy a
rekldmok hatdsdara a gyermekek idegen emberekkel léphetnek kapcsolatba, viszonylag
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keveseket tolt el aggodalommal, és nagyon alacsony azok ardnyai is, akik ugy vélik, a reklamok
hatdsara gyermeke agressziv lesz.

—  Azzal kapcsolatban, hogy kiket terhel a felelsség, hogy a gyerekek ne nézzék a szdmukra nem
megfelel6 programokat a televizidban, a valaszaddk donté tobbsége valasztotta a szilbket,
valamint a televizids tarsasagokat és mdlsorkészitéket, mig az dallami szabdlyozé szervek
szerepét valamivel kisebbre értékelték a kérdésben, magukat a gyermekeket pedig csupan
11%-nyian gondoljak felel6snek.

— A kiskoruak védelmét szolgdld szabalyozds kapcsdan megoszlanak a vélemények: a lakossag
44%-a szerint tul megengedd, 39%-a szerint megfelel§. Minddssze 2 szazaléknyian tartjak tul
szigorunak.

Tarki Zrt. 9
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Kutatasi eredmények

Gyermekeket célzo reklamok korlatozasa

Els6ként, még mielsStt feltérképeztiik volna a lakossdg ismereteit a gyermekeket célzé reklamok
szabalyozasaval kapcsolatban, arra kérdeztiink rd, altaldban hogyan vélekednek ezekrél, hogyan
viszonyulnak azok szabalyazasihoz. Allitasokat olvastunk fel neki, és arra kértiik Sket, mondjidk meg,
melyikkel értenek leginkabb egyet.

A gyermekeket célzé reklamokkal kapcsolatos altaldnos hozzaallas tekintetében megosztott a
lakossag, szinte ugyanannyian vannak, akik szerint ezekkel egytt kell élni, az élet velejaroi (42%) és
azok, akik szerint az ember jobban teszi, ha figyelmen kiviil hagyja Gket (41%). Mindazonaltal a
teljesen elfogaddk csoportja kicsi, csupan 12 szazaléknyian vélekednek Ugy, hogy a reklamok elényt
jelentenek, mert felhivjdk a figyelmet valamilyen 4j, j6 termékre. Nincs szamottevé kilonbség a
tekintetben, hogy a kérdezettnek van-e 12 éve alatti gyermeke vagy sem — igaz ugyan, hogy a
gyermekesek korében valamivel nagyobb a voksukat a reklamok hasznossaga mellett letev6k aranya,
de a kilénbség nem szignifikans.

A tovdbbi demografiai mutatok mentén az életkor mentén figyelhet6 meg Iényeges
véleménykiilonbség: mig a fiatalok (18-39 évesek) korében az atlagosnal tobben voltak, akik szerint a
reklamok elényt jelentenek (15%), addig az id&sek (60 évesnél id6sebbek) korében azok voltak
nagyobb ardanyban, akik szerint az ember jobban teszi, ha figyelmen kivll hagyja ezeket (49%).

A reklamokhoz valé hozzadllast az is nagyban befolydsolja, hogy a kérdezett mennyit néz tévét: azok
a valaszadok, akik atlagosan napi 3 dranal tobbet tévéznek, nagyobb aranyban gondoljak el6nydsnek
a gyermekeket célzé reklamokat (14%), mig azok, akik nem vagy keveset néznek tévét, nagyobb
aranyban vannak azon a véleményen, hogy jobb, ha az ember nem is figyel a rekldmokra. (63%).
(Fiiggelék: 1. tablazat)

On szerint a 12 éven aluli gyermekeknek sz616 reklamok...
(szazalékos megoszlas, N=603)

100%
9 10%
12% 16% ° Elényére valnak, mert felhivjak
20% a figyelmet 4j, j6 terméke
4 I
42% HD5
60% 46% — Egylitt kell velik éIni, az élet
velejaroi
40% —
0 Az ember jobban tesz, ha
41% ) 44% figyelmen kiviil hagyja 6ket
20% 32% —
0% 6% . . 6% . -—\ B Vilaszhiany

Osszesen Van12 év  Nincs 12 év
alatti alatti
TARKI gyermeke  gyermeke
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A lakossag egyharmada tiltand be a 12 éven aluliakat célzé reklamokat, kozilik 16 szazaléknyian
altaldban betiltandk, 19 szdzaléknyian pedig csak a jogsért6 reklamokat. Nagyobb ardnyban képviselik
a kérdezettek azt az alldspontot, hogy a kérdéses reklamokat nem betiltani kellene, hanem a
szlil6knek kellene a gyerekek nevelése soran ezekkel kapcsolatban nagyobb figyelemmel lennie
(32%). Ugyancsak sokan, tébb mint egynegyednyien (27%) a , beletor6d6” allaspontot képviselték,
miszerint, nincs értelme a betiltdsnak, mivel a hirdet6k ugyis taldlnak mddot a gyerekek
meggy6zésére. Azok aranya, akik szerint azért nem kellene betiltani a rekldmokat, mert azok nem
karosak a gyermekekre, mindossze 3% volt.

A 12 év alatti gyermekkel rendelkez6k korében nagyobb aranyban taldlunk olyanokat, akik szerint
azért nem érdemes betiltani ezeket a rekldmokat, mert a hirdet6k ugyis talalnak utat a gyermekekhez
(36%), mig azok, akiknek nincs ilyen koru gyermekiik, nagyobb aranyban jelezték, hogy csak a
jogsért6 reklamokat kellene betiltani (22%).

A demograéfiai és egyéb hattérvaltozok mentén vald vizsgalat soran az derilt ki, hogy az atlagosnal
nagyobb aranyban vélik ugy, hogy a hirdet6k a rekldmok betiltdsa esetén is taldlnak mddot a
gyermekek meggy6zésére a szakmunkdasképz6t végzettek (35%), a kozségekben éI6k (33%) és azok,
akik altaldban sokat (legaldbb napi 3 drat) tévéznek (30%). A hangsulyt nagyobb ardnyban teszik a
sz(il6i nevelésre inkdbb a nék (37%), a budapestiek (43%) és a Kbzép-Magyarorszagon élék (41%). A
diplomasok jelezték az atlagosnal nagyobb aranyban, hogy csak a jogsért6 rekldmokat kellene
betiltani (30%), mig azok korében, akik nem vagy csak keveset tévéznek, szignifikdnsan magasabb
volt azok aranya, akik minden gyermekeknek szélé reklamot betiltandnak (27%). (Fiiggelék: 2.
tabldzat)

Melyik allitassal ért leginkabb egyet? (szazalékos megoszlas, N=603)

100% —— — A 12 éven aluli gyermekeknek
16% 15% 16% sz616 rekldmokat tiltani kell
80% — 13% — Csak a jogsértd reklamokat
19% 3% 22% kellene betiltani
0,
60% +— 2% L Nem kellene betiltani, mert nem
32% karosak a gyermekekre nézve
40% - - -
Nem kellene betiltani, inkabb a
szlilének kell a nevelés soran
20% 1 figyelemmel lennie erre
B Nincs értelme a betiltasnak, mert
a hirdetdk ugyis taldlnak médot a
0% - . . 4 2% gyerekek meggy6zésére
Osszesen Van 12 év Nincs 12 év B Vilaszhiany
alatti alatti
TARKI gyermeke gyermeke
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Gyermekeket célzo reklamok szabalyozasanak ismertsége, megitélése

A kutatds kovetkez6 részében felolvastuk a kérdezetteknek, hogy a kiilonb6z6 artalmakkal szemben a
gyermekek és az ifjusag védelme érdekében milyen, a gyermekeket célzé rekldmokat érinté f&bb
korlatozasok, tilalmak vannak, és arra voltunk kivancsiak, hogy hallottak-e mar ezekrdl, illetve,
mennyire tartjak ezeket jonak.

Az egyes szabalyozdsok ismertsége viszonylag alacsony, mindossze a lakossdg negyede-harmada
rendelkezik ezekrél informacidval. Leginkabb azzal voltak tisztaban a kérdezettek, hogy a termékekre,
szolgaltatasokra, valamint ezek arara vonatkozéan tilos megtéveszt6 vagy félrevezeté rekldamot
késziteni (35%). Az egyes szabalyok tekintetében nincs kilénbség azok ismeretei kozott, akiknek van,
illetve akiknek nincs 12 év alatti gyermeke. A hattérvaltozok mentén csupan a kérdezettek
lakdhelyének régidja tekintetében taldltunk szignifikans kilonbséget: a K6zép-Magyarorszagon élék
szinte minden tekintetben tajékozottabbak az atlagosnal. (Fiiggelék: 3. tabldzat)

Az egyes szabalyokrdl a véleményiiket a kérdezettek az iskolai osztdlyzds mintajara egy 6tfoku skala
segitségével adhattak meg (ahol az 5-6s azt jelentette, hogy nagyon jonak tartja, az 1-es pedig, hogy
egydltaldan nem tartja jonak). A koztes értékekkel a kérdezett drnyalhatja véleményét. A kapott
értékeket egy szazfoku skdlara szamoltuk at, ahol a 100-as értéket az jelentette volna, ha az adott
kérdésre minden vélaszadd egyontetlien a maximalis értéket, a nullat pedig, ha a minimalis értéket
adja.

Annak ellenére, hogy az ismertség viszonylag alacsony volt, a kapott atlagértékek igen pozitiv
hozzadllast mutatnak: minden kérdéses szabalyozast a lakossag jonak tart (gyermekek kozvetlen
felszélitdsanak tilalma valamilyen rekldmozott aru megvasarlasara, vagy hogy errél szileiket gy6zzék
meg — rendre: 80-81 pont), illetve nagyon jonak tart (hiszékenységre, tapasztalatlansagra épit6, a
fizikai, erkolcs fejlédést karosito és a megtéveszts reklamok tilalma — rendre 87-89-90 pont).
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A gyermekeket érint6 szabalyozasok ismertsége, megitélése (szazalékos
megoszlas és atlagérték, ahol 100=nagyon jo, O=egyaltalan nem jo, N=603)
100
m 87 B89 B 90
80 = 80 81
60
40 35
23
18 18 19
20 —— —
0 T T T T 1
Tilalmazott Tilos olyan reklamok  Tilos a reklamban Tiltott olyan Termékekre,
reklamban kozzététele,amelyek gyerekek biztatasa reklamok szolgaltatasok és
gyermekek kézvetlen agyermekek arra, hogy gy6zzék kozzététele,amelyek ezekdrara
felszélitasa hiszékenységére,  megszlleiket vagy agyermekek fizikai, vonatkozdan
valamilyen tapasztalatlansagara mas felnGttet egy szellemi vagy erkolcsi megtévesztd,
reklamozott aru épitenek reklamozott aru fejl6dését félrevezet6 reklamok
B megvasarlasra megvasarlasara karosithatjak tilalma
TARKI
13
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Jogsérto reklamokkal valo talalkozas

A gyermekeket célzéd rekldmok szabalyozdsdanak ismertségének és megitélésének vizsgalata utdn
felsoroltunk a valaszaddknak szdmos médiumot, és arra kértiik 6ket, mondjak meg, mennyire érzik
ugy, hogy a 12 év alatti gyermekek ezeken a helyeken ki vannak téve annak, hogy olyan nekik sz6l6
rekldmokkal talalkoznak, amik jogsérték lehetnek.

A leginkabb ,veszélyes terepnek” az internetet tekintik a valaszaddk, ugy vélik, itt nagymértékben ki
vannak téve a gyermekek annak, hogy jogsérts, Gket célzé reklammal taldlkozzanak (83 pont).
Masodik helyen a televizio all, e médium tekintetében is magas atlagértéket szamitottunk (74 pont —
a kérdezettek 60%-a adott 4-es vagy 5-0s osztalyzatot). Legkevésbé a radiod, a mozi, az oktatasi
intézmény és a szinhdz az a terilet, ahol a lakossag szerint ilyen rekldmok megjelenhetnek, a tobbség
e médiumok esetében 1-es vagy 2-es osztalyzatot adott, és az atlagértékek és alacsonyabbak.

Azoknak a valaszaddknak az esetében, akiknek nincs 12 éven aluli gyermeke, szinte minden
médiumot tekintve magasabb atlagértéket szamitottunk, vagyis 6k (lehet, hogy latatlanban) nagyobb
esélyt adnak arra, hogy a gyermekek jogsérté reklamokkal taldlkozzanak. Ugyancsak jellemzé, hogy
azok, akik nem vagy keveset tévéznek, ugyanigy veszélyesebbnek érzik a legtobb felsorolt médiumot,
a televizid tekintetében példaul 80 pont az atlagérték koriikben. (Fliggelék: 6-7 tabldzat)

A televiziét emlit6k korében megtudakoltuk, melyik televiziés csatorndra igaz leginkabb, hogy ott
jogsért6 reklamokkal taldalkozhatnak a gyermekek. Legtobben a TV2-t (21%) és az RTL Klubot (19%)
emlitették, de szdmosan valamelyik gyerekcsatornan taldlkoztak ilyen rekldmmal (Minimax: 12%,
Nickelodeon: 3%). A kérdezettek tobb mint egyharmada nem tudott konkrét csatornat megnevezni.

Mennyire érzi ugy, hogy a kovetkez6 helyeken a gyerekek ki vannak téve
annak, hogy jogsérd reklamokkal taldlkozzanak? (atlagértékek, ahol
100=nagymértékben, O=egyaltalan nem)

Internet

Televizié

Videojaték, computerjaték

Kozterilet

Vided, DVD

Gyermekeknek sz6l6 ujsdgok, magazinok
Radié

Mozi

Oktatdsi intézmény

Szinhaz

TARKI 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Reklamok hatasa a gyermekekre

A reklamok és a gyermekek viszonyat altaldnossagban aszerint értékelhették a valaszadék, mennyire
tartjak azt negativnak, illetve pozitivnak. Legtobben azon a véleményen voltak, hogy mind pozitiv,
mind negativ hatdsai is vannak a rekldmoknak (58%), és tobb mint egyharmadnyi volt azok aranya
(35%), akik szerint inkabb vagy egyértelm(ien negativ hatdsa van. Nagyon kevesen, mind&ssze 4
szdzaléknyian voltak, akik szerint a reklamok inkdbb vagy egyértelmlien pozitiv hatassal vannak a
gyermekekre.

Erdekes médon, azon valaszaddk kdrében, akiknek nincs 12 éven aluli gyermekiik, valamivel nagyobb
aranyban voltak, akik negativ hatasrél szamoltak be (37%), mig a sztil6k inkabb a jé és rossz oldalat is
Iatjak rekldmoknak (64%) — a kildnbség azonban nem szignifikans.

Szignifikans kiilonbséget itt is a vdlaszaddk lakdhelye tekintetében figyelhetlink meg: a budapestiek,
illetve a K6zép-Magyarorszagon él6k az atlagosnal nagyobb aranyban emlitették, hogy a rekldmoknak
inkdbb vagy egyértelmiien negativ hatasuk van a gyermekekre (52, ill. 48%).

Ez a hozzaallas jellemz6 azokra is, akik nem vagy keveset néznek televizidt (51% szamolt be negativ
hatasrdl), mig akik sokat tévéznek, nagyobb aranyban érzik ugy, hogy a pozitiv és negativ hatasuk
egyardnt van a reklamoknak (61%). (Fliggelék: 8-9. tabldzat)

Hogyan értékelné a reklamok gyermekekre gyakorolt hatasat?
(szazalékos megoszlas, N=603)
2% 3% 1%
100%
? 2% 3% 2% Egyértelmiien pozitiv hatdsa van
0, i E— E—
80% Inkdbb pozitiv hatasa van
58% A
i — 64% I
60% 0 Pozitiv és negativ hatdsa
egyforman van
40% — Inkabb negativ hatdsa van
23% 25%
20% 18% —— M Egyértelm(en negativ hatdsa van
0% +— 3% . “ — A% mvalaszhiany
Osszesen Van 12 év Nincs 12 év
alatti alatti
TARKI gyermeke gyermeke

A gyermekeket célzé rekldamok lehetséges hatdsaival kapcsolatban attittidallitasokat olvastunk fel a
valaszadoknak, és arra kértik 6ket, mondjdk meg, mennyire értenek egyet vele. A kordbban
megismert moddon, egy otfoku skdla segitségével valaszolhattak, melyet az elemzés soran 0-100-as
skalara vetitettliink. Az adatok még jobb értelmezhetfsége kedvéért a 4-es és 5-0s osztalyzatokat
Osszevontuk — a tovabbiakban az dbrakon a , Top2 emlités szazaléka” elnevezés alatt ezek aranyat
értjuk.
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A lakossag nagymértékben egyetért azzal, hogy a reklamok kihasznaljak a gyermekek kivancsisagat,
és hogy a gyermekek nagymértékben fogékonyak a televiziés mlsorok kozott sugarzott hirdetésekre,
reklamokra (84, ill. 82% adott 4-es, ill. 5-6s osztalyzatot). Ugyancsak nagy az egyetértés abban, hogy a
rekldmok kihasznaljak a gyermekek gy(jt6szenvedélyét, hogy a hirdetések megrendel6i tudatosan
manipulaljdk a gyermekeket, illetve hogy a hirdetésekben bemutatott képek befolyasoljak a
gyermekek altalanos vilagképét. Valamivel kisebb aranyban értettek egyet azzal a valaszaddk, hogy a
gyerekek rekldmokhoz valoé hozzaallasaban nagy szerepe van a szlil6knek, de még itt is magas
atlagértéket szamitottunk (76 pont). Azzal, hogy a gyerekek képesek lennének kritikusan szemlélni az
G6ket célzd reklamokat, csak nagyon kevesen értettek egyet, minddssze 35 szazaléknyian adtak 4-es
vagy 5-0s osztalyzatot, és az atlagérték is alacsony, 51 pontos lett.

Az allitasok megitélése tekintetében nem figyelhetd meg szamottevé kiilonbség a tekintetben, hogy a
kérdezetteknek van vagy nincs 12 év alatti gyermeke. Masrészrél viszont egyértelm( tendencia, hogy
azok korében, akik nem vagy csak keveset televizidbznak, rendre magasabb atlagértékeket
szamitottunk azon kijelentések kapcsan, amelyek a reklamok veszélyeivel kapcsolatosak, kivéve azt
az allitast, hogy a gyermekek képesek kritikusan szemlélni az 6ket célzé rekldmokat (40 pont). Ezzel
az allitdssal nagyobb aranyban értettek egyet azok, akik sokat néznek televiziot (53 pont). (Fliggelék:
10-11. tablazat)

Mennyire ért egyet a kovetkez6 kijelentésekkel (szazalékos aranyok és atlagértékek,
ahol 100=teljes mértékben, 0=egyaltalan nem, N=603)
100
B85 —fll 88
) /..ﬂtr “—
60
l{
40
20 A
0 T T T T T
A gyerekek A gyerekek A rekldamokban, Arekldamok, Arekldmok, A gyermekek A rekldmok
képesek kritikusan rekldmokhoz valé  hirdetésekben hirdetések hirdetések nagymeértékben kihasznaljak a
szemlélnianekik  hozzddlldsaban bemutatott képek megrendelGi kihasznaljdk a fogékonyak a gyerekek
szolé rekldamokat, nagyszerepevan a befolyasoljaka tudatosan gyerekek televizio misorok  kivancsisagat
hirdetéseket szulének gyerekek altaldanos manipulaljdka gy(jtészenvedélyét kozott sugdrzott
vilagképét gyerekeket hirdetésekre,
L o L . L reklamokra
TARKI B Top2 emlités szdzaléka =M= Atlagérték

Azon valaszadok kérében, akiknek van 12 éven aluli gyermeke (162 f6) konkrétan rakérdeztiink arra
is, vajon mennyire toltik el aggodalommal, hogy a rekldmok milyen hatdssal lehetnek a gyermekeikre.

A valaszaddk leginkdbb attél tartanak, hogy a reklamok a gyermekeiket megtévesztik, illetve hogy a
reklamok felesleges igényeket tdmasztanak benniik (67-67% adott 4-es vagy 5-0s osztalyzatot), de
ugyancsak sokakat aggodalommal tolt el, hogy a rekldmokban a gyerekek az életkoruknak nem
megfelel§ tartalommal talalkoznak (60% adott 5-0s vagy 4-es osztalyzatot).

Attél mar kevésbé tartanak, hogy gyermekeik a rekldm hatdsdra vetetnek meg veliik vagy mas
felnGttel valamilyen terméket, vagy hogy a rekldmok rossz viselkedési mintat mutatnak nekik (a
tobbség 3-as vagy annal kisebb osztalyzatot adott). Az pedig hogy a reklamok hatdsara a gyermekek
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idegen emberekkel lIéphetnek kapcsolatba, minddssze 31%-ukat tolti el aggodalommal, és nagyon
alacsonya azok aranya is, akik ugy vélik, a reklamok hatdsara gyermeke agressziv lesz (22%).
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Mennyire toltik el aggodalommal a kdvetkez6 allitasok (szazalékos aranyok és
atlagértékek, ahol 100=teljes mértékben, 0=egyaltaldan nem, a 12 évesnél fiatalabb
gyermekkel rendelkezék kdrében, N=162)
100
80
40 =35 *
20 -
0 - T T
Gyermeke a Reklamok A rekldmok rossz Gyermeke a A rekldmokban A reklamok Areklamok a
reklamok hatasara hatdsara a viselkedési mintat reklam hatasara életkoruknak nem felesleges gyermekeket
agresszivlesz gyermekek mutatnaka vetet meg Onnel megfelel6 igényeket megtévesztik
kapcsolatba gyermekeknek vagymds felnéttel tartalommal tdmasztanaka
léphetnek valamilyen taldlkoznak gyermekekben
ismeretlen terméket
emberekkel
TARKI B Top2 emlités szazaléka =M= Atlagérték
Tarki Zrt.
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Felelosség

Azzal kapcsolatban, hogy kiket terhel a felel6sség, hogy a gyerekek ne nézzék a szamukra nem
megfelel6 programokat a televizidban, a valaszaddk dont6 tobbsége valasztotta a sziil6ket, valamint
a televizids tarsasagokat és mdsorkészitket (72, ill. 69%). Az allami szabalyozd szervek szerepét
valamivel kisebbre értékelték a kérdésben (62%), mig magukat a gyermekeket csupan 11%-nyian
gondoljak felelésnek. A hattérvaltozok mentén nincs szamottevé kilonbség a véleményekben.
(Fiiggelék: 12. tabldzat)

Kit terhel a felel6sség, hogy a gyerekek ne nézzék a szamukra nem megfelel6
programokat a televiziéban? (szazalékos aranyok és atlagértékek, ahol 100=teljes
mértékben, N=603)

100

a szil6ket atelevizios tarsasagokatés  azallamiszabélyozd szerveket gyermekeket
msorkészitéket

TARKI I Top2 emlités szézaléka =M= Atlagérték

A kiskoruak védelmét szolgdld szabdlyozds kapcsan megoszlanak a vélemények: a lakossag 44%-a
szerint tul megenged6, 39%-a szerint megfelel6. Minddssze 2 szdzaléknyian tartjak tul szigorunak.
Viszonylag sokan voltak, akik a kérdés kapcsdn nem nyilvanitottak vélemény (15%). A szabalyozas
szigorusaganak megitélése tekintetében nem figyelheté meg szignifikans kiilonbség aszerint, hogy a
kérdezetteknek van-e 12 éven aluli gyermekik, aszerint sem, hogy a kérdezettek mennyi id6t
toltenek tévézéssel, és a tobbi hattérvaltozé mentén sem. (Fiiggelék: 13. tabldzat)
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Kutatasi jelentés

Mi a véleménye a kiskoruak védelmét szolgal6 szabalyozas
szigorusagarol a reklamok esetében? (szazalékos megoszlas,
N=603)

100%

Tul szigoru

80%

[ Tdl megengedd

60%

40%

M Megfelel6

20%

0% -

TARKI

M Vilaszhiany

Osszesen Van 12 évalatti  Nincs 12 év
gyermeke alatti gyermeke
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GVH — gyermekeket célzé rekldmok

Kereszttablak

1. tablazat: On szerint a 12 éven aluli gyermekeknek sz616 reklamok... (%-0s megoszlas, N=603)

El6nyére valnak,
mert felhivjak a
figyelmet uj, jo

Egyiitt kell veliik
élni, az élet
velejaroi vagy

Az ember jobban
tesz, hafigyelmen
kiviil hagyja 6ket?

terméke
Neme Férfi 13% 37% 43%
N6 11% 46% 40%
Kérdezett ] Fiatal (18-39) 15% 44% 36%
koresoportja Kozepkord (40-59) 10% 45% 40%
Id&s (60-xX) 9% 34% 48%
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 16% 38% 40%
Szakmunkasképz6, szakiskola 14% 40% 40%
Erettségi 8% 45% 43%
Diploma 9% 43% 40%
Héztar'tés Egyedl él 5% 36% 51%
nagysaga 2 7% 42% 45%
3 14% 43% 39%
4 vagy tobb 16% 43% 35%
Van Onnek 12 év Van 16% 46% 32%
alatti gyermeke Nincs 10% 40% 44%
Gazdasagi aktivitas Aktiv 12% 44% 39%
Munkanélkuli 11% 45% 40%
Nyugdijas 9% 39% 45%
Egyéb inaktiv 19% 37% 39%
Szubjektiv anyagi Gondok nélkil élnek 21% 33% 40%
helyzet Beosztassal ol kijonnek 12% 44% 39%
Eppen, hogy kijénnek a havi 11% 45% 40%
jovedelmukbdl
Honaprol-hénapra anyagi 10% 38% 45%
gondjaik vannak
Nélkilozések kdzott élnek 8% 0% 7%
Valaszhiany 13% 41% 42%
Teleplilés tipusa Budapest 3% 49% 41%
Megyeszékhely 6% 41% 47%
Varos 17% 37% 40%
Kozség 13% 43% 40%
Régio Kb6zép Magyarorszag 7% 43% 43%
K6zép Dunantul 11% 41% 43%
Nyugat Dunantul 20% 32% 41%
Dél Dunantul 16% 43% 35%
Eszak Magyarorszag 9% 45% 37%
Eszak Alféld 11% 39% 45%
Dél Alfold 17% 47% 36%
Tévénézési Nem vagy keveset tévézik 2% 29% 63%
gyakorisag Kozepes 10% 44% 40%
Sokat tévézik 14% 43% 38%
Internetezési Napi gyakorisaggal internetezik 9% 42% 44%
gyakorisag Ritkabban 16% 44% 37%
Nem internetezik 12% 40% 40%
Osszesen 12% 42% 41%
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Kereszttablak

2. tablazat: Melyik allitassal ért leginkabb egyet? (%-0s megoszlas, N=603)

A 12 éven Csak a Nem Nem Nincs
aluli jogsértd kellene kellene értelme a
gyermekekn reklamokat betiltani, betiltani, betiltasnak,
ek szol6 kellene mert nem inkabb a mert a
reklamokat betiltani, karosak szllének hirdet6k
tiltani kell kell a ugyis
nevelés talalna
Neme Férfi 18% 22% 3% 27% 28%
N6 13% 17% 4% 37% 27%
Kérdezett Fiatal (18-39) 13% 21% 2% 31% 32%
korcsoportja Kozépkord (40-59) 17% 18% 3% 35% 2506
1dés (60-xx) 18% 19% 6% 31% 24%
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 14% 19% 8% 31% 26%
Szakmunkasképzé, 17% 13% 3% 31% 35%
szakiskola
Erettségi 18% 19% 2% 33% 27%
Diploma 13% 30% 0% 35% 18%
Haztartds nagysaga Egyedl él 27% 26% 3% 28% 16%
2 17% 19% 3% 32% 26%
3 13% 19% 5% 34% 28%
4 vagy tobb 13% 17% 3% 33% 32%
Van Onnek 12 év Van 15% 13% 3% 32% 36%
alatti gyermeke Nincs 16% 22% 3% 32% 24%
Gazdasagi aktivitas Aktiv 15% 21% 2% 33% 28%
Munkanélkli 16% 19% 0% 36% 25%
Nyugdijas 18% 20% 6% 30% 23%
Egyéb inaktiv 12% 11% 4% 34% 38%
Szubjektiv anyagi Gondok nélkul élnek 17% 28% 4% 34% 15%
helyzet Beosztassal jol kijonnek 15% 18% 3% 35% 29%
Eppen, hogy kijénnek a 17% 19% 4% 30% 28%
havi jovedelmukbdl
Hoénaproél-hénapra anyagi 12% 20% 2% 37% 27%
gondjaik vannak
Nélkulozések kozott 30% 18% 8% 8% 36%
élnek
Valaszhiany 13% 20% 4% 25% 26%
Teleplilés tipusa Budapest 14% 26% 1% 43% 14%
Megyeszékhely 22% 17% 0% 30% 31%
Varos 18% 20% 3% 29% 28%
Kozség 11% 15% 6% 32% 33%
Régio K6zép Magyarorszag 17% 19% 1% 41% 19%
Ko6zép Dunantul 11% 21% 2% 37% 28%
Nyugat Dunantul 17% 27% 0% 26% 30%
Dél Dunantul 19% 18% 5% 32% 24%
Eszak Magyarorszag 9% 16% 9% 36% 28%
Eszak Alfsld 15% 24% 4% 21% 36%
Dél Alfold 22% 12% 5% 24% 37%
Tévénézési Nem vagy keveset 27% 16% 4% 29% 17%
gyakorisag tévézik
Kozepes 15% 23% 3% 34% 24%
Sokat tévézik 15% 18% 3% 32% 30%
Internetezési Napi gyakorisaggal 18% 20% 0% 31% 29%
gyakorisag internetezik
Ritkabban 15% 23% 2% 37% 23%
Nem internetezik 13% 17% 8% 31% 27%
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Osszesen

16%

19%

3%

32%

27%
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3. tablazat: Hallott-e a kdvetkez6 korlatokrdl, tilalmakrol? /1 (%-0s megoszlas, N=603).

Tilalmazott reklamban
gyermekek kozvetlen felszolitasa
valamilyen reklamozott aru

megvasarlasra

Tilos a reklamban gyerekek
biztatasa arra, hogy gy6zzék meg
sziileiket vagy mas felnéttet egy
reklamozott aru megvasarlasara

igen nem igen nem
Neme Férfi 17% 83% 18% 82%
N6 18% 82% 20% 80%
Kérdezett ] Fiatal (18-39) 15% 85% 19% 81%
koresoportja Kozepkord (40-59) 22% 78% 21% 79%
Id&s (60-xX) 16% 84% 18% 82%
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 16% 84% 24% 76%
Szakmunkasképzd, 18% 82% 17% 83%
szakiskola
Erettségi 18% 82% 19% 81%
Diploma 19% 81% 15% 85%
Héztar}és Egyedil él 21% 79% 24% 76%
nagysaga 2 16% 84% 17% 83%
3 22% 78% 19% 81%
4 vagy tobb 16% 84% 19% 81%
Van Onnek 12 év Van 17% 83% 20% 80%
alatti gyermeke Nincs 18% 82% 19% 81%
Gazdasagi aktivitas Aktiv 18% 82% 19% 81%
Munkanélkli 16% 84% 20% 80%
Nyugdijas 18% 82% 20% 80%
Egyéb inaktiv 19% 81% 20% 80%
Szubjektiv anyagi Gondok nélkdl élnek 15% 85% 16% 84%
helyzet Beosztassal jol kijonnek 18% 82% 22% 78%
Eppen, hogy kijénnek a 19% 81% 18% 82%
havi j6vedelmiikbdl
Hoénaproél-hénapra anyagi 17% 83% 18% 82%
gondjaik vannak
Nélkllozések kozott élnek 34% 66% 34% 66%
Valaszhiany 8% 92% 7% 93%
Telepilés tipusa Budapest 29% 71% 25% 75%
Megyeszékhely 18% 82% 18% 82%
Varos 16% 84% 20% 80%
Kozség 13% 87% 16% 84%
Régio K6zép Magyarorszag 23% 7% 25% 75%
K6zép Dunantul 18% 82% 28% 72%
Nyugat Dunantul 9% 91% 11% 89%
Dél Dunantul 11% 89% 19% 81%
Eszak Magyarorszag 17% 83% 13% 87%
Eszak Alfsld 15% 85% 13% 87%
Dél Alfold 21% 79% 19% 81%
Tévénézési Nem vagy keveset tévézik 17% 83% 23% 7%
gyakorisag Kozepes 21% 79% 14% 86%
Sokat tévézik 17% 83% 21% 79%
Internetezési Napi gyakorisaggal 17% 83% 17% 83%
gyakorisag internetezik
Ritkabban 19% 81% 18% 82%
Nem internetezik 18% 82% 22% 78%
Osszesen 18% 82% 19% 81%
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4. tablazat: Hallott-e a kovetkezé korlatokrol, tilalmakrél? /2 (%-os aranyok, N=603).

Tiltott olyan reklamok Tilos olyan reklamok Termékekre,
kozzététele, amelyek kozzététele, amelyek szolgaltatasok és
a gyermekek fizikai, a gyermekek ezek arara
szellemi vagy erkolcsi hiszékenységére, vonatkozéan
fejlédését tapasztalatlansagara megtévesztd,
karosithatjak- épitenek- félrevezetd reklamok
tilalma
igen nem igen nem igen nem
Neme Férfi 20% 80% 16% 84% 33% 67%
N6 25% 75% 20% 80% 36% 64%
Keérdezett Fiatal (18-39) 23% 7% 14% 86% 31% 69%
korcsoportja Kozépkort (40-59) 26% 74% 22% 78% 40% 60%
1dés (60-xx) 19% 81% 20% 80% 34% 66%
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 21% 79% 15% 85% 34% 66%
Szakmunkasképzé, 23% 77% 19% 81% 39% 61%
szakiskola
Erettségi 28% 72% 22% 78% 34% 66%
Diploma 15% 85% 14% 86% 31% 69%
Haztartas nagysaga Egyediil él 23% 7% 17% 83% 34% 66%
2 22% 78% 18% 82% 34% 66%
3 18% 82% 22% 78% 37% 63%
4 vagy tobb 26% 74% 17% 83% 34% 66%
Van Onnek 12 év Van 28% 72% 19% 81% 34% 66%
alatti gyermeke Nincs 21% 79% 18% 82% 35% 65%
Gazdasagi aktivitas Aktiv 22% 78% 16% 84% 35% 65%
Munkanélkuli 25% 75% 25% 75% 34% 66%
Nyugdijas 23% 7% 20% 80% 35% 65%
Egyéb inaktiv 28% 2% 20% 80% 31% 69%
Szubjektiv anyagi Gondok nélkul élnek 7% 93% 6% 94% 39% 61%
helyzet Beosztassal jol kijonnek 23% 77% 17% 83% 39% 61%
Eppen, hogy kijénnek a 23% 7% 20% 80% 29% 71%
havi jovedelmiikbdl
Hoénaproél-hénapra anyagi 27% 73% 23% 7% 41% 59%
gondjaik vannak
Nélkulozések kozott élnek 58% 42% 24% 76% 34% 66%
Valaszhiany 18% 82% 11% 89% 20% 80%
Telepulés tipusa Budapest 27% 73% 24% 76% 37% 63%
Megyeszékhely 21% 79% 11% 89% 25% 75%
Varos 23% 7% 20% 80% 38% 62%
Kozség 21% 79% 16% 84% 33% 67%
Régio K6zép Magyarorszag 29% 71% 26% 74% 43% 57%
Ko6zép Dunantul 23% 7% 17% 83% 39% 61%
Nyugat Dunantul 11% 89% 3% 97% 17% 83%
Dél Dunantul 24% 76% 19% 81% 40% 60%
Eszak Magyarorszag 17% 83% 17% 83% 26% 74%
Eszak Alfsld 20% 80% 16% 84% 28% 2%
Dél Alfold 26% 74% 17% 83% 39% 61%
Tévénézési Nem vagy keveset tévézik 24% 76% 17% 83% 41% 59%
gyakorisag Kozepes 250 75% 18% 82% 39% 61%
Sokat tévézik 22% 78% 19% 81% 32% 68%
Internetezési Napi gyakorisaggal 21% 79% 14% 86% 31% 69%
gyakorisag internetezik
Ritkabban 22% 78% 20% 80% 36% 64%
Nem internetezik 26% 74% 22% 78% 39% 61%
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Osszesen 23% 77% 18% 82% 35% 65%
5. tablazat: Jonak tartja-e a reklamokat érinté szabalyozasokat, korlatokat? (atlagértékek, ahol 100=nagyon j6, O=egyaltalan nem
j6, N=603)

tilalmazott Tilos a tiltott olyan tilos olyan termékekre,
reklamban reklamban reklamok reklamok szolgaltatasok
gyermekek gyerekek kozzététele, kozzététele, és ezek arara
kdzvetlen biztatasa arra, amelyek a amelyek a vonatkozoéan
felszolitasa hogy gy6zzék gyermekek gyermekek megtéveszto,
valamilyen meg szlleiket fizikai, hiszékenységér félrevezeté
reklamozott aru vagy mas szellemi vagy e, reklamok
megvasarlasra felnéttet egy erkolcsi tapasztalatlans tilalma-
reklamozott aru fejlédését agara
megvasarlasara karosithatjak épitenek-
Neme Férfi 79 82 89 86 89
N6 80 81 89 88 90
Kérdezett Fiatal (18-39) 81 83 90 85 91
koresoportja Kozépkord (40-59) 78 79 88 88 87
Id6s (60-xx) 79 81 88 88 91
Iskolai Legfeljebb 8 80 80 85 86 87
végzettség altalanos
Szakmunkasképzé, e 78 89 87 91
szakiskola
Erettségi 81 83 91 89 91
Diploma 80 83 90 86 89

Van Onnek 12 Van 82 84 92 86 91

év alatti -

gyermeke Nincs 79 80 88 87 89

Ga;dqségi Aktiv 80 81 89 86 89

aktivitas Munkaneélkilli 82 87 92 94 94

Nyugdijas 78 80 87 87 90

Egyéb inaktiv 82 84 89 88 89
Szubjektiv Gondok nélkul élnek 81 80 88 81 87
anyagi helyzet g tassal jol 80 81 90 87 89

kijonnek

Eppen, hogy kijénnek 79 79 88 89 91

a havi jovedelmikbél

Hénaprol-hénapra 80 86 87 86 87

anyagi gondjaik

vannak

Nélkilozések kozott 81 86 89 89 87

élnek

Valaszhiany 82 90 98 92 95

Telepllés Budapest 82 86 91 90 91

tipusa Megyeszékhely 80 80 90 84 86
Varos 81 82 88 88 89
Kozség 76 78 89 86 91
Régio Kézép Magyarorszag 83 85 91 91 92
K6zép Dunantul 83 83 91 90 95
Nyugat Dunantul 84 81 95 84 90
Dél Dunantul 72 75 85 84 84
Eszak Magyarorszag 82 76 83 83 85
Eszak Alféld 73 79 84 82 86
Dél Alféld 78 85 93 90 93
Tévénézési Nem vagy keveset 80 85 89 92 92
gyakorisag tévézik
Kdézepes e 79 89 89 92
Sokat tévézik 81 82 89 86 89
Internetezési Napi gyakorisaggal 81 82 90 86 91
gyakorisag internetezik
Ritkabban 81 85 91 90 90
Nem internetezik 77 78 86 87 88
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Osszesen

80

81

89

87 |

90

6. tablazat: Mennyire érzi Ggy, hogy a gyerekek ki vannak téve jogsérté reklamokkal val6 talalkozasnak? /1. (atlagértékek, ahol
100=nagymértékben, O=egyaltalan nem, N=603)

Televizié Radio Internet Mozi Szinhaz
Neme Férfi 73 42 85 37 14
N6 74 40 81 39 12
Kérdezett Fiatal (18-39) 73 40 82 39 14
korcsoportja Kozépkord (40-59) 74 42 87 40 12
Id6s (60-xx) 74 40 79 35 12
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 72 39 76 36 16
Szakmunkasképz6, szakiskola 73 42 84 30 11
Erettségi 78 42 84 42 12
Diploma 70 38 85 43 13
Haztartas nagysaga Egyeddil él 79 40 79 39 16
2 73 40 82 37 13
3 72 39 86 35 10
4 vagy tébb 73 43 83 41 13
Van Onnek 12 év Van 73 44 77 36 13
alatti gyermeke Nincs 74 40 85 39 13
Gazdasagi aktivitas Aktiv 74 42 84 41 14
Munkanélkili 77 36 83 27 2
Nyugdijas 73 38 79 34 12
Egyéb inaktiv 73 44 84 34 12
Szubjektiv anyagi Gondok nélkul élnek 76 43 77 34 11
helyzet Beosztassal jol kijonnek 71 38 83 43 14
Eppen, hogy kijénnek a havi 75 41 85 36 13
jovedelmukbdl
Hénaprol-hénapra anyagi 74 42 79 37 13
gondjaik vannak
Nélkilozések kdzott éinek 85 51 73 23 10
Valaszhiany 75 47 88 43
Telepulés tipusa Budapest 73 39 76 38
Megyeszékhely e 44 88 43 17
Varos 76 45 84 39 12
Kozség 71 35 82 34 14
Régio K6zép Magyarorszag 73 39 75 41 10
K6zép Dunantul 76 49 84 33 13
Nyugat Dunantul 66 32 82 36 14
Dél Dunantul 80 45 87 38 16
Eszak Magyarorszag 79 47 90 50 15
Eszak Alféld 74 41 86 36 12
Dél Alfold 71 37 87 31 14
Tévénézési Nem vagy keveset tévézik 80 40 85 46 20
gyakorisag Kozepes 73 42 83 38 13
Sokat tévézik 73 41 83 37 12
Internetezési Napi gyakorisaggal internetezik 74 39 83 40 14
gyakorisag Ritkabban 76 45 83 39 1
Nem internetezik 72 40 81 35 13
Osszesen 74 41 83 38 13
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7. tablazat: Mennyire érzi ugy, hogy a gyerekek ki vannak téve jogsértd reklamokkal valé6 talalkozasnak? /2. (atlagértékek, ahol

100=nagymértékben, O=egyaltalan nem, N=603)

Video, Videojaték, Gyermekek Oktatasi Koéz-
DvD computer- nek sz6l6 intézmény teriilet
jaték ujsagok,
magazinok
Neme Férfi 46 61 44 30 59
N6 47 66 46 29 59
Kérdezett korcsoportja Fiatal (18-39) 44 61 48 30 58
Kézépkoru (40-59) 46 65 41 29 60
Id&s (60-xx) 53 65 44 29 58
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 48 61 41 32 60
Szakmunkasképzd, 45 59 36 30 56
szakiskola
Erettségi 48 65 53 30 63
Diploma 44 70 a7 26 53
Haztartds nagysaga Egyedill él 53 64 50 30 59
2 48 65 48 29 62
3 48 63 41 30 55
4 vagy tébb 43 62 44 29 58
Van Onnek 12 év alatti Van 43 58 40 29 57
gyermeke Nincs 48 66 47 30 59
Gazdasagi aktivitas Aktiv 48 65 46 29 59
Munkanélkdli 35 53 48 30 58
Nyugdijas 49 66 43 30 58
Egyéb inaktiv 41 57 43 29 56
Szubjektiv anyagi Gondok nélkul élnek 39 61 61 34 66
helyzet Beosztassal jol kijonnek 47 65 44 30 56
Eppen, hogy kijénnek a havi 47 64 40 26 58
jovedelmukbdl
Hdénaprol-hénapra anyagi 50 62 47 36 61
gondjaik vannak
Nélkilozések kozott éinek 56 53 33 42 61
Valaszhiany 49 58 52 22 58
Teleplilés tipusa Budapest 38 61 53 31 57
Megyeszékhely 51 63 52 36 63
Varos 46 61 45 29 60
Kozség 50 68 36 27 57
Régio K6zép Magyarorszag 40 62 49 31 59
Ko6zép Dunantul 47 67 40 27 64
Nyugat Dunantul 49 70 47 28 54
Dél Dunantul 52 69 46 36 64
Eszak Magyarorszag 55 63 47 33 58
Eszak Alféld a4 60 41 25 54
Dél Alféld 51 60 40 28 61
Tévénézési gyakorisag Nem vagy keveset tévézik 45 60 58 35 60
Kbzepes 43 65 43 29 56
Sokat tévézik 49 64 44 29 60
Internetezési gyakorisag Napi gyakorisaggal 45 64 51 31 59
internetezik
Ritkabban 50 66 39 27 60
Nem internetezik 46 62 38 30 57
Osszesen 47 63 45 30 59
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8. tablazat: Hogyan értékelné altalanossagban a reklamok gyermekekre gyakorolt hatasat? (%-os aranyok, N=603)

Egyértelmii Inkabb Pozitiv és Inkabb Egyértelmii
en pozitiv pozitiv negativ negativ en negativ
hatasa van hatasa van hatasa hatasa van, hatasa van
egyforman vagy
van
Neme Férfi 2% 1% 58% 25% 12%
N6 2% 3% 59% 21% 12%
Kérdezett ) Fiatal (18-39) 2% 2% 55% 28% 12%
korcsoportja Kozépkord (40-59) 1% 2% 64% 20% 12%
Id6s (60-xx) 2% 3% 56% 20% 12%
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 4% 3% 66% 15% 10%
Szakmunkasképzd, 1% 0% 64% 19% 13%
szakiskola
Erettségi 0% 3% 51% 27% 16%
Diploma 1% 3% 53% 32% 6%
Héztar'tés Egyedl él 1% 1% 57% 19% 18%
nagysaga 2 1% 3% 53% 27% 10%
3 1% 2% 62% 22% 11%
4 vagy tobb 3% 2% 60% 21% 12%
Van Onnek 12 év Van 3% 3% 64% 18% 12%
alatti gyermeke Nincs 1% 2% 56% 25% 12%
Gazdasagi aktivitas Aktiv 1% 1% 59% 25% 12%
Munkanélkli 0% 8% 55% 27% 10%
Nyugdijas 2% 3% 58% 19% 11%
Egyéb inaktiv 4% 3% 57% 21% 13%
Szubjektiv anyagi Gondok nélkil élnek 2% 0% 66% 25% 6%
helyzet Beosztassal ol kijonnek 206 4% 56% 250 11%
Eppen, hogy kijénnek a 1% 1% 63% 21% 11%
havi jovedelmukbdl
Hoénaproél-hénapra anyagi 4% 4% 54% 18% 15%
gondjaik vannak
Nélkilozések kdzott élnek 0% 0% 38% 17% 38%
Valaszhiany 0% 0% 43% 35% 10%
Telepulés tipusa Budapest 2% 2% 36% 36% 16%
Megyeszékhely 0% 4% 63% 21% 11%
Varos 1% 2% 63% 20% 12%
Kozség 3% 2% 64% 20% 9%
Régio Kb6zép Magyarorszag 2% 2% 40% 29% 19%
K6zép Dunantul 2% 0% 69% 17% 10%
Nyugat Dunantul 2% 3% 71% 24% 1%
Dél Dunantul 2% 3% 66% 15% 14%
Eszak Magyarorszag 2% 6% 69% 15% 8%
Eszak Alféld 1% 1% 68% 22% 7%
Dél Alfold 1% 1% 56% 26% 13%
Tévénézg’:si Nem vagy keveset tévézik 3% 2% 39% 33% 17%
gyakorisag Kozepes 1% 1% 59% 24% 11%
Sokat tévézik 1% 3% 61% 21% 12%
Internetezési Napi gyakorisaggal 1% 1% 57% 28% 11%
gyakorisag internetezik
Ritkabban 1% 3% 63% 20% 12%
Nem internetezik 3% 3% 58% 18% 13%
Osszesen 2% 2% 58% 23% 12%
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9. tablazat: Hogyan értékelné altalanossagban a reklamok gyermekekre gyakorolt hatasat? (%-os aranyok, N=603)

Pozitiv Pozitiv és Negativ Valaszhiany
negativ is
Neme Férfi 3% 58% 37% 2%
N6 5% 59% 33% 4%
Keérdezett Fiatal (18-39) 4% 55% 39% 2%
korsoportja Kozepkord (40-59) 3% 64% 32% 1%
1dés (60-xx) 5% 56% 32% 7%
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 8% 66% 25% 2%
Szakmunkasképzd, 1% 64% 32% 3%
szakiskola
Erettségi 3% 51% 43% 3%
Diploma 4% 53% 38% 5%
Héztar,tés Egyedil él 2% 57% 37% 4%
nagysaga 2 4% 53% 3% 5%
3 3% 62% 33% 2%
4 vagy tobb 5% 60% 33% 2%
Van Onnek 12 év Van 6% 64% 29% 1%
alatti gyermeke Nincs 3% 56% 37% 4%
Gazdasagi aktivitas Aktiv 2% 59% 37% 2%
Munkanélkli 8% 55% 37% 0%
Nyugdijas 5% 58% 30% 6%
Egyéb inaktiv 7% 57% 34% 3%
Szubjektiv anyagi Gondok nélkdl élnek 2% 66% 31% 2%
helyzet Beosztassal jol kijonnek 5% 56% 36% 2%
Eppen, hogy kijénnek a 2% 63% 33% 2%
havi j6vedelmiikbdl
Hoénaproél-hénapra anyagi 8% 54% 34% 4%
gondjaik vannak
Nélkllozések kozott élnek 0% 38% 55% 7%
Valaszhiany 0% 43% 45% 12%
Telepulés tipusa Budapest 4% 36% 52% 8%
Megyeszékhely 4% 63% 32% 1%
Varos 3% 63% 32% 2%
Kozség 5% 64% 29% 2%
Régio K6zép Magyarorszag 4% 40% 48% 7%
K6zép Dunantul 2% 69% 26% 3%
Nyugat Dunantul 4% 71% 25% 0%
Dél Dunantul 5% 66% 29% 0%
Eszak Magyarorszag 7% 69% 23% 1%
Eszak Alféld 2% 68% 30% 0%
Dél Alfold 3% 56% 39% 2%
Tévénézési Nem vagy keveset tévézik 5% 39% 51% 5%
gyakorisag Kozepes 3% 59% 35% 4%
Sokat tévézik 4% 61% 33% 2%
Internetezési Napi gyakorisaggal 2% 57% 39% 2%
gyakorisag internetezik
Ritkabban 4% 63% 32% 2%
Nem internetezik 6% 58% 31% 5%
Osszesen 4% 58% 35% 3%
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10. tablazat: Mennyire ért egyet az allitasokkal? /1. (atlagértékek, ahol 100=teljes mértékben, O=egyaltalan nem, N=603)

A gyermekek A A reklamok, A gyerekek
nagymértékbe reklamokban, hirdetések képesek
n fogékonyak hirdetésekben megrendelbi kritikusan
a televizio bemutatott tudatosan szemlélni a
misorok képek manipulaljak a nekik sz6l6
kozott befolyasoljak gyerekeket reklamokat,
sugarzott a gyerekek hirdetéseket
hirdetésekre, altalanos
reklamokra vilagképét
Neme Férfi 84 80 83 51
NS 85 78 83 52
Kérdezett korcsoportja Fiatal (18-39) 87 80 85 47
Kozépkoru (40-59) 85 79 84 52
1d8s (60-xx) 80 78 78 56
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 82 76 77 63
Szakmunkasképz6, szakiskola 82 78 82 56
Erettségi 88 83 86 47
Diploma 85 79 85 38
Haztartds nagysaga Egyedl él 85 78 81 56
2 84 81 82 52
3 83 76 82 48
4 vagy tobb 85 80 84 51
Van Onnek 12 év alatti Van 86 77 84 50
gyermeke Nincs 84 80 82 52
Gazdasagi aktivitas Aktiv 87 81 86 48
Munkanélkuli 88 79 82 55
Nyugdijas 80 76 79 55
Egyéb inaktiv 83 78 75 56
Szubjektiv anyagi Gondok nélkul élnek 87 87 87 39
helyzet Beosztassal jol kijonnek 84 79 83 50
Eppen, hogy kijénnek a havi 83 77 81 54
jovedelmukbdl
Hoénaproél-hénapra anyagi 85 83 82 57
gondjaik vannak
Nélkilozések kdzott élinek 92 82 93 51
Valaszhiany 86 75 86 42
Telepulés tipusa Budapest 86 83 89 48
Megyeszékhely 92 87 88 48
Varos 83 79 81 53
Kozség 82 74 79 52
Régio Kb6zép Magyarorszag 84 82 86 50
K6zép Dunantul 84 77 75 56
Nyugat Dunantul 81 76 80 49
Dél Dunantul 84 74 81 51
Eszak Magyarorszag 88 83 82 55
Eszak Alféld 84 76 82 44
Dél Alfold 86 82 86 58
Tévénézési gyakorisag Nem vagy keveset tévézik 92 84 87 40
Kozepes 82 77 83 51
Sokat tévézik 85 80 82 53
Internetezési Napi gyakorisaggal 88 83 87 45
gyakorisag internetezik
Ritkabban 84 80 85 51
Nem internetezik 80 74 75 61
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Osszesen 84 79 83 51
11. tablazat: Mennyire ért egyet az allitasokkal? /2. (atlagértékek, ahol 100=teljes mértékben, 0=egyaltalan nem, N=603)
A gyerekek A reklamok, A reklamok
reklamokhoz valé hirdetések kihasznaljak a
hozzaallasaban kihasznaljak a gyerekek
nagy szerepe van a gyerekek kivancsisagat
sziilének gylijtészenvedélyét
Neme Férfi 73 83 87
N6 78 86 88
Kérdezett korcsoportja Fiatal (18-39) 75 87 89
Kozépkoru (40-59) 78 85 89
Id6s (60-xx) 75 81 84
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 74 83 87
Szakmunkasképz6, szakiskola 73 82 87
Erettségi 80 87 90
Diploma 76 86 84
Haztartas nagysaga Egyedil él 82 80 87
2 77 85 86
3 77 82 89
4 vagy tobb 73 87 88
Van Onnek 12 év alatti Van 77 87 89
gyermeke Nincs 75 84 87
Gazdasagi aktivitas Aktiv 77 88 89
Munkanélkuli 82 89 90
Nyugdijas 75 81 85
Egyéb inaktiv 70 79 86
Szubjektiv anyagi Gondok nélkil élnek 78 84 91
helyzet Beosztassal ol kijonnek 75 84 85
Eppen, hogy kijénnek a havi 77 83 87
jovedelmikbdl
Hoénaprol-hénapra anyagi 75 89 91
gondjaik vannak
Nélkulozések kozott élnek 74 86 92
Valaszhiany 69 85 88
Teleplilés tipusa Budapest 81 87 87
Megyeszékhely 74 89 90
Varos 76 86 87
Kozség 73 80 87
Régio K6zép Magyarorszag 79 85 86
K6zép Dunantul 80 88 89
Nyugat Dunantul 76 80 86
Dél Dunantul 80 83 87
Eszak Magyarorszag 67 80 88
Eszak Alféld 73 87 89
Dél Alfold 74 87 89
Tévénézési gyakorisag Nem vagy keveset tévézik 79 91 90
Kézepes 78 84 86
Sokat tévézik 74 84 88
Internetezési Napi gyakorisaggal 7 87 88
gyakorisag internetezik
Ritkabban 76 87 90
Nem internetezik 75 80 85
Osszesen 76 85 88

33



GVH — gyermekeket célzé rekldmok

Kereszttablak

12. tablazat: Kiket terhel a felelsség, hogy a gyerekek ne nézzék a szamukra nem megfelelé programokat? (atlagértékek, ahol
100=teljes mértékben, O=egyaltalan nem, N=603)

A sziiloket A televizios Az allami A
tarsasagokat szabalyozo gyermekeket
és szerveket
miisorkészitd
ket
Neme Férfi 79 77 74 26
N6 81 77 76 25
Kérdezett korcsoportja Fiatal (18-39) 77 76 74 24
Kozépkoru (40-59) 82 79 75 27
1d8s (60-xx) 81 77 77 26
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 76 78 78 29
Szakmunkasképz6, szakiskola 76 74 77 22
Erettségi 84 77 73 26
Diploma 83 80 71 27
Haztartds nagysaga Egyedl él 76 80 78 25
2 82 77 75 25
3 80 75 72 26
4 vagy tobb 79 78 76 27
Van Onnek 12 év alatti Van 79 78 78 23
gyermeke Nincs 80 77 74 27
Gazdasagi aktivitas Aktiv 79 78 75 26
Munkanélkuli 79 80 69 19
Nyugdijas 82 77 77 26
Egyéb inaktiv 77 76 72 25
Szubjektiv anyagi Gondok nélkul élnek 83 70 71 28
helyzet Beosztassal ol kijonnek 82 78 74 27
Eppen, hogy kijénnek a havi 79 77 76 24
jovedelmukbél
Hoénaproél-hénapra anyagi 75 79 76 25
gondjaik vannak
Nélkilozések kdzott élnek 84 72 77 20
Valaszhiany 82 82 70 37
Telepilés tipusa Budapest 84 78 71 25
Megyeszékhely 81 81 77 25
Varos 78 77 75 26
Kozség 79 75 76 26
Régio Kb6zép Magyarorszag 81 74 71 23
Kb6zép Dunantul 82 74 73 21
Nyugat Dunantul 81 82 74 35
Dél Dunantul 82 81 79 36
Eszak Magyarorszag 77 78 71 31
Eszak Alféld 82 80 78 18
Dél Alfold 73 77 82 26
Tévénézési gyakorisag Nem vagy keveset tévézik 81 82 76 24
Kozepes 83 74 72 23
Sokat tévézik 78 78 76 27
Internetezési Napi gyakorisaggal 81 79 74 25
gyakorisag internetezik
Ritkabban 79 77 76 24
Nem internetezik 78 76 76 28
Osszesen 80 77 75 26
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13. tablazat: Mi az On véleménye a kiskortak védelmét szolgal6 szabalyozas szigorisagarél a reklamok esetében (%-0s

aranyok, N=603)

Tal szigoru Tul Megfeleld Valaszhiany
megengedd
Neme Férfi 1% 41% 43% 14%
N6 3% 47% 35% 15%
Keérdezett Fiatal (18-39) 2% 44% 43% 11%
koresoportja Kozépkord (40-59) 1% 46% 37% 15%
1d6s (60-xx) 4% 44% 34% 19%
Iskolai végzettség Legfeljebb 8 altalanos 3% 50% 32% 15%
Szakmunkasképzd, 2% 43% 46% 10%
szakiskola
Erettségi 1% 44% 39% 16%
Diploma 4% 39% 37% 20%
Haztartas Egyediil él 3% 48% 33% 17%
nagysaga 2 3% 43% 34% 20%
3 2% 41% 45% 13%
4 vagy tébb 2% 46% 41% 11%
Van Onnek 12 év Van 2% 48% 37% 14%
alatti gyermeke Nincs 3% 43% 39% 15%
Gazdasagi aktivitas Aktiv 1% 45% 41% 13%
Munkanélkuli 4% 49% 35% 12%
Nyugdijas 3% 45% 33% 19%
Egyéb inaktiv 6% 39% 43% 13%
Szubjektiv anyagi Gondok nélkil élnek 0% 46% 42% 13%
helyzet Beosztassal ol kijonnek 2% 39% 46% 13%
Eppen, hogy kijénnek a 2% 46% 36% 15%
havi jovedelmukbdl
Honaprol-hénapra anyagi 2% 52% 34% 12%
gondjaik vannak
Nélkllozések kozott élnek 10% 43% 30% 16%
Valaszhiany 3% 34% 20% 43%
Teleplilés tipusa Budapest 3% 46% 35% 15%
Megyeszékhely 4% 45% 37% 14%
Varos 2% 45% 38% 15%
Kozség 2% 43% 41% 14%
Régio Kbézép Magyarorszag 3% 46% 34% 17%
K6zép Dunantul 0% 44% 35% 21%
Nyugat Dunantul 5% 40% 46% 10%
Dél Dunantul 2% 59% 33% 7%
Eszak Magyarorszag 2% 41% 39% 17%
Eszak Alféld 2% 49% 40% 9%
Dél Alfold 0% 33% 48% 19%
Tévénézési Nem vagy keveset tévézik 2% 41% 33% 24%
gyakorisag Kozepes 2% 44% 36% 18%
Sokat tévézik 3% 45% 41% 12%
Internetezési Napi gyakorisaggal 3% 43% 40% 14%
gyakorisag internetezik
Ritkabban 0% 46% 42% 12%
Nem internetezik 3% 44% 34% 18%
Osszesen 2% 44% 39% 15%

35



