Osszefoglalé a Gazdasagi
Versenyhivatal részére

2023. oktdber 18.




Fenntarthatésag és kommunikaciod

Fenntarthatosagi uzenetek megjelenése a reklamkommunikacioban

A Gazdasagi Versenyhivatal szeretne
képet kapni arrol, hogy
—a 2019-2023 idészakban

—az FMCG (élelmiszerek, haztartasi
vegyipari termékek és
kozmetikumok) és ruhazai termékek
kategoriakban

kommunikalt reklamok kozott milyen

aranyban, milyen formaban jelent

meg a kornyezeti fenntarthatésag

témakore.
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A Kantar Media megkozelitése

Szekunder kutatas keretében klasszifikaltuk az Adscope kreativjaibol vett mintat a
fenntarthatésag szempontjabdl

Elso lépés — az alapsokasag meghatarozasa
— A Kantar Media adatbazisanak adatai alapjan

— A Gazdasagi Versenyhivatal altal meghatarozott piacot leképeztik a Kantar Media
nomenklaturaja szerint

Masodik lépés — klasszifikacio
—Mintat vettiink a Kantar Media adatbazisaban elérhet6 kreativokbol

— Klasszifikaltuk a mintaba kerul6 kreativokat a fenntarthatésag szempontjabdl:
— Vizsgaltuk a fenntarthatésag megjelenését

— Szofisztikaltabb ismérvek mentén is klasszifikaltuk a reklamokat a fenntarthatésag
szempontjabol

— Létrehoztunk egy komplex adatbazist a mar meglévé Kantar valtozokkal,
kreativokkal és a fenntarthatosagi klasszifikacié eredményeként szuletett valtozokkal

— A GVH-val k6zosen feldolgozzuk, elemezzuk az adatokat
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Kantar Media - Nomenklatura

A Kantar Media az adatbazisaban szerepl6 reklamokat harom szintl nomenklatura segitségeével csoportositja:

1. szint: szektorok
2. szint: kategoriak
3. Szint: szegmensek

Az elsd szint az alabbi szektorokbadl all:

Példa az egyes reklamok szektor,

kategoria és szegmens szint(i
besorolasara — pl. Nespresso

kavékapszula reklam

Szektor Kategoria Szegmens
ANYAGMOZGATAS, RAKTAROZAS ITAL ELELMISZER HUSTERMEK SZALAMI
APROHIRDETES KARBANTART., BIZT.TECHN., MUNKAVED. ELELMISZER HUSTERMEK TOKEHUS
CSOMAGOLOIPAR KERESKEDELEM ELELMISZER HUSTERMEK VIRSLI
DOHANY- ES TRAFIKARU KONYVKIADAS, TOMEGTAJEKOZTATAS ELELMISZER KAVE, KAKAQ, TEA 31N 1 KAVE
EGYEB IPARAG KORNYEZETVEDELEM, KOZMUELLATAS ELELMISZER KAVE, KAKAO, TEA INSTANT KAVE
ELEKTROTECHNIKA, ELEKTRONIKA KOZLEKEDESI ESZKOZOK ELELMISZER KAVE, KAKAQ, TEA KAKAO, REGGELI ITALPOR
ELELMISZER KULTURA, SZABADIDO, SZERENCSEJATEK ELELISZER KAVE Jcalcan, TR KAVE.. —
ELELMISZERIPAR LAKBERENDEZES ES LAKASFELSZERELES ELELMISZER KAVE, KAKAQ, TEA KAVEPARNA, KAVEKAPSZULA
ENERGIAHORDOZO, ENERGIAFORRAS METERARU ES ROVIDARU ELELasEr RATE, RARALL TER MEAL T TPLMIINR RAVE
EPITOIPAR MEZOGAZDASAG ELELMISZER KAVE, KAKAQ, TEA TEA
TR NYOMDASZAT KONYVKOTES ELELMISZER NOVENYI OLAJ ZSIR MARGARIN
FOTES,HOTES,LEGTECHNIKA,NAGYKONYHA  OKTATAS, KEPZES ELELMISZER NOVENYI OLAJ, ZSIR OLAS P .
T BLTOZKODES £ KIEGESZITOK ELELMISZER SUTGIPARI TERMEK KENYER, PEKSUTEMENY
GYOGYASZAT, GYOGYHATASU KESZITMENY ~ PENZINTEZET, BIZTOSITOTARSASAG ',E"ELM'SZER SQTE”PAR' TERMFK KFJKTE"'KR..EKER' 503 A?RDSUTE,’“ENY
HAZTARTAS CIKK SZEPSEGAPOLAS ELELMISZER SUTGIPARI TERMEK KETSZERSULT, EXTRUDALT KEMYER
p o > , , ELELMISZER SUTGIPARI TERMEK LISZT, DARA
HAZTARTASI GEP ES KISGEP SZOLGALTATAS ELELMISZER SUTGIPARI TERMEK MUZLIK, PELYHEK
RO IIHENIRODAE LIS EOPEES ELELMISZER SUTOIPARI TERMEK EDES APROSUTEMENY
I G A ) N ELELMISZER TEJTERMEK EGYEE TEJTERMEK
LAl P 20 e ) UTAZAS, TURIZMUS ELELMISZER TEJTERMEK JOGHURT, KEFIR
IRODAESZKOZ, -GEP, -FELSZERELES VEGYIPAR, MUANYAGIPAR £l E mszER TE TERUEK KREMSA T
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A mintaveéetel modszere

A 2019. januar 1. — 2023. augusztus 31. kozott megjelent FMCG és ruhazat szektor kreativjaibol komplex, aranyosan rétegzett
mintavételi eljarassal valasztottuk ki a vizsgalatba bekeruld reklamokat

2019.01.01. ES 2023.08.31. KOZOTT MEGJELENT REKLAMOK SZAMA

1. A kivalasztas szempontjai: a mintavétel 2019 2020 2021 2022 2023 2019-2023

) . L ) ) INTERNET 4149 4956 5681 5844 7429 28 059
harom dimenzié mentén, aranyos OUT OF HOME 815 620 838 949 662 3884
3t , | tortént: RADIO 529 401 396 340 155 1821
retegzesseil tortent. SAJTO 3392 2550 2611 2475 1274 12 302
. TELEViZIO 1099 1065 1210 1101 658 5133
- evek (201 9, 2020, 2021, 2022, 2023) OSSZESEN 9984 9592 10736 10 709 10178 51199

- szektorok (elelm'szer’ 'tal’ haztartasi 2019.01.01. ES 2023.08.31. KOZOTT MEGJELENT REKLAMOKHOZ TARTOZO BECSULT NETTO KOLTES (EFT) AZ EGYES EVEKBEN

) , , , , 2019 2020 2021 2022 2023 2019-2023
cikkek, szepsegapolas, ru hazat) INTERNET 696 734 1207 484 1544 426 1228530 957 157 5634331
_ médiatl'pus (internet, out of home*, OUT OF HPMI’E 2 145 002 1583357 2749 494 2951298 2901073 12330224
RADIO 701 620 856 619 800 782 671489 425 328 3455838
radid. sa jté televizi()) SAJTO 1942518 1391254 1429969 1512253 880722 7156 716
TELEViZIO 15 243 296 16 627 468 20406 137 20974 524 14421118 87 672 543
2. A mintavétel soran a vi zsg alt OSSZESEN 20729170 21 666 182 26 930 808 27 338 094 19 585 398 116 249 652

idészakban megjelent reklamok szamat
a hozzajuk tartozo becsilt netté koltés

szerint szintén aranyositottuk

*Out of home média: valamennyi, a haztartason kiviil megtalalhato, mindenkit elérd, kikeriilhetetlen és nem kikapcsolhato, a kérnyezetiinkben fellelheté
IKANTAR MEDIA  reklamhordozo, pl. éridsplakat, citylight, jarmdireklamok, koztéri molindk, éplilethalok stb. 5



A minta jellemzoi

A mintavétel soran osszesen 7000 reklamot valasztottunk ki

ELELMISZER
INTERNET
OUT OF HOME
RADIO
SAITO
TELEVIiZIO
HAZTARTASI CIKK
INTERNET
OUT OF HOME
RADIO
SAITO
TELEViZIO
ITAL
INTERNET
OUT OF HOME
RADIO
SAITO
TELEViZIO
OLTOZKODES ES KI
INTERNET
OUT OF HOME
RADIO
SAITO
TELEViZIO
SZEPSEGAPOLAS
INTERNET
OUT OF HOME
RADIO
SAITO
TELEViZIO
Osszesen

2019

527
206
42
8
47
224
107
42

10
45
305
119
24

27
130
115

45

10
49

156
32

36
170
1454

2020

509
198
41
8
46
216
134
52
11
2
12
57
276
108
22

25
117
116

45

10
50
375
146
30

34
159
1410

2021

617
241
49
9
56
262
160
63
13

14
68
353
138
28

32
150
136

53

11

12
58
391
153
31

35
166
1657

2022

555
217
44
8
50
236
124
48
10

11
53
362
141
29

33
154
153

60

12

14
65
425
166
34

38
181
1619

2023

279
109
22
4
25
119
61
24

26
225
88
18

20
96
75
29

32
220
86
18

20
93
860

2019-2023

2487
971
198

37
224

1057
586
229

48
8
52
249

1521
594
121

22
137
647
595
232

47

53
254
1811
707
145
27
163
769
7000
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Fenntarthatésag

A fenntarthatésag értelmezése a kornyezeti fenntarthatdésag kilonb6zb aspektusaira
fokuszalt a vizsgalat soran

Ezt vizsgaltuk, tobbek kozott az alabbiak szerint:

Kornyezet
» Fenntarthatosagi uzenet megjelenési modja (egyaltalan nem jelenik

meg; implicit médon jelenik meg (pl. szép kornyezet, zold szin,
mosolygo allatok); kiegészitd informacioként jelenik meg explicit
modon; a reklam kdzponti Uzenete);

= Atermék/szolgaltatas melyik dsszetevdjéhez kotédik a

Tarsadalom Gazdasag fenntarthatdsagi allitas (felhasznalt alapanyag, csomagolas,

gyartasi eljaras, logisztika, etc.);

= Milyen tertlethez koét6dik a fenntarthatdsagi allitas (vizhasznalat,
energiafelhasznalas, szén-dioxid-kibocsatas, terllethasznalat,
erdésités, hulladéktermelés, etc.);

» Afenntarthatosagi allitas megvaldsulasa igényel-e fogyasztoi
aktivitast (pl. a hulladék szelektiv mddon torténd gylijtését) vagy
sem

IKANTAR MEDIA






A vizsgalt reklamok 3%-aban jelent meg fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalom

Tovabbi 5% kelt olyan érzést, mintha fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalmat is
kOzvetitene, de valéjaban nem foglalkozik ezzel a terulettel.

Megjelenik-e a kreativban a fenntarthatésag
barmilyen formaban?
1,6

1,5 Reklémok fenntarthat6 L SEGITS TE IS UJRAHASZNOSITANI
5,1 tartalommal (3,1%) e ES NYERJ!
92

MAR KAPHAT(!
Pecsi
“Favaszi $dr-

A reklam kozponti Gizenete a fenntarthatdsaggal kapcsolatos
Kiegészitd informacioként jelenik meg explicit médon
Implicit modon jelenik meg
Egyaltalan nem jelenik meg

Osszes reklam (n=7000)
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A fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok aranya nem novekedett
szignifikansan a 2019 és 2023 kozotti idoszakban

Fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalmak megjelenése
2019-2023 (%)

98 97 96 97 97
2 3 4 3 3
) 2019 2020 2021 2022 2023*
Osszes reklam az 1454 1410 1657 1619 860

egyes években (db):
Nem jelenik meg a reklamban fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalom

Megijelenik a reklamban fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalom

*2023 januar 1. — augusztus 31. idészak

IKANTAR MEDIA

10



A kornyezeti fenntarthatéosaggal kapcsolatos kommunikacié a leggyakoribb

Milyen tertlethez kotédik a fenntarthatosagra
vonatkozo tartalom? (%)

Kdrnyezeti fenntarthatésag - 81
Tarsadalmi fenntarthatésag . 20

Gazdasagi fenntarthatésag I 5

Reklamok fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalommal (n=216)

Tarsadalom

38 reklam

1 reklam

Gazdasag

2 reklam

IKANTAR MEDIA
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A riport a tovabbiakban a vizsgalt reklamok kornyezeti fenntarthatésaggal

kapcsolatos tartalmara fékuszal

Tarsadalom Gazdasag

IKANTAR MEDIA
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A fenntarthatésaggal kapcsolatos torekvések els6sorban a hulladéktermelés
csokkentésére, az ujrahasznosithaté csomagolasra iranyulnak

Milyen terUlethez kot6dik a kornyezeti
fenntarthatésagra vonatkozo tartalom? (%)

Hulladéktermelés csokkentése, Ujrahasznositas
Biodiverzitas, fajok védelme 13
Vizhasznalat csokkentése, vizvédelem 11
Fenntarthaté terllethasznalat, erdésités 11

Szén-dioxid kibocsatas csokkentése 6

Energiafelhasznalas csdkkentése,
energiatakarékossag

Meértékletes fogyasztas, fogyasztas csokkentése
(idétallo, tartdésabb fogyasztasi cikkek stb.)

Légszennyezés csdkkentése 2

Egyéb 26

Reklamok kérnyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalommal (n=175)

50

A csomagolasi hulladék megel6zése, az ujrahasznalat és
az utantoltés 6sztonzése, valamint 2030-ig az 6sszes
csomagolas ujrafeldolgozhatova tétele all az Eurdpai Zold
Megallapodas (Green Deal) fokuszaban.

The European Green Deal

2024. januar 1-t6l Magyarorszagon is bevezetik a kotelezd
visszavaltasi rendszert (DRS) az italcsomagolasokra, ami
minden Uveg, fém és mlanyag 1 deciliter és 3 liter kozotti
Urtartalmu palackos italtermékre vonatkozik (kivéve a tej- és
tejalapu termékeket).

Magyar K6zI6ny

A fenntarthatdsag felé vezet6 elsé lIépés leggyakrabban a
hulladéktermelés csokkentésére iranyul: jellemzben az
ujrahasznosithatdé csomagolas kommunikacidjaban érhetd tetten.

A gyartasi folyamatok, ill. a termék fenntarthatobba tétele joval
nagyobb valtozas, ezt a befektetést kevesebben Iépik meg

IKANTAR MEDIA
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https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/hu/ip_22_7155?fbclid=IwAR17DTjpv2Z22Wf8tQ73xYvoQ7yjuvXVeT8kZhrYDEri9eMkrz4XJrS-eAA
https://magyarkozlony.hu/dokumentumok/884d3cdccf2c86b46a7588f825f717b459523fb4/megtekintes

A hulladéktermelés csokkentésére, ujrahasznosithaté csomagolasra iranyulé
kommunikacio az ital szektor fenntarthaté témaju reklamjai kozott a

leggyakoribb

Milyen terUlethez kot6dik a kornyezeti
fenntarthatésagra vonatkozo tartalom? (%)

Hulladéktermelés csokkentésével,
ujrahasznositassal kapcsolatos

Hulladéktermelés csokkentése, Ujrahasznositas 50 reklamok arénya az egyes
szektorokban (%) G270 fonte
Biodiverzitas, fajok védelme 13 °
. g
ELELMISZER Ca - '-
Vizhasznalat csdkkentése, vizvédelem 11 e PPy XIXO
Fenntarthaté terllethasznalat, erdésités 11 * Helneken
’ HAZTARTASI CIKK 54
Szén-dioxid kibocsatas csOkkentése 6
Energiafelhasznalas csokkentése, 6 ITAL 90
energiatakarékossag
Mértékletes fogyasztas, fogyasztas csokkentése
(id6talld, tartésabb fogyasztasi cikkek stb.) RUHAZAT 43
Légszennyezés csokkentése
. SZEPSEGAPOLAS
Egyéb 26 22
Reklamok kérnyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalommal (n=175) Reklamok kérnyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalommal, szektorok szerint

(n= élelmiszer: 61, haztartasi cikk: 48, ital: 21, ruhazat: 7, szépségapolas: 38)

IKANTAR MEDIA
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A fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalom a legtobb esetben a csomagolasra,
vagy a felhasznalt alapanyagra vonatkozik.

Az italreklamoknal szinte minden esetben csomagolas-fokuszu, az élelmiszerek esetén
inkabb az alapanyagra vonatkozik a fenntarthatésag uzenete.

A termék melyik 0sszetevéjéhez kotddik a fenntarthatosagi tartalom? (%)

Osszes reklam Elelmiszer Haztartasi cikk Ital Szépségapolas
Csomagolas 40 27 27 92 59
Felhasznalt alapanyag 38 41 23 8 67
Maga a termék onmaga 30 38 48 11
Kiszerelés, adagolas 15 3 36 7
Gyartasi eljaras 7 5 2 15
Logisztika || 2 8

Termékreklamok kérnyezeti
fenntarthatésaggal 124 37 44 15 33
kapcsolatos tartalommal

IKANTAR MEDIA
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A kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos kommunikacio a reklamok kozel
felénél imazsépitésre (is) fokuszal. Kulonosen az élelmiszer és az ital
szektorokban gyakori a fenntarthatéosag imazs épitése.

A reklamban konkrét terméket, vagy szolgaltatast hirdetnek, vagy a
céget/markat altalanossagban reklamozzak (imazs-hirdetés)? (%)

8 2
13 8 14
26
25
43 29
16
90
62
49 57 58 j ﬂ o
Osszes szektor Elelmiszer Haztartasi cikk Ital Szépségapolas
Reklamok kérnyezeti 175 61 48 21 38
fenntarthatésaggal kapcsolatos Konkrét terméket, szolgaltatast reklamoznak Iméazs hirdetés = Mindkett
tartalommal (db):
'NESPRESSO.

Nestie
IKANTAR MEDIA 6




A relevans reklamok kozel fele elsodlegesen fenntarthatésaggal kapcsolatos

uzenetet kozvetit. Az uzenetet az esetek tobbségében nem tamasztjak ala
konkréetummal.

A fenntarthatésag a reklam f6 Uzenete, vagy Mennyire altalanos vagy specifikus a
csak mellékesen jelenik meg benne (pl. tag- fenntarthatosagi Uzenet? (%)
ként)? (%)
Nincs konkrét, fenntarthatosaggal

.. . e kapcsolatos Uzenet, a fenntarthatésag csak
A fenntarthatdsag a reklam f6 tzenete 43 mellékesen, kiegészitéskent jelenik meg a 23
reklamban

Van fenntarthatésaggal kapcsolatos konkrét
39 Uzenet, de nem tdmasztjak ala 54
tanusitvanyokkal, min&sitésekkel,
kutatasokkal, csak a hirdetd allitja

A fenntarthatosag kiegészité Uzenetként,
informaciokeént szerepel a reklamban

A fenntarthatosagra valamilyen tanusitvany 19 A fenntarthatésaggal kapcsolatos Uzenetet 23
logdja, szimbdluma utal a reklamban valamilyen konkrétummal alatamasztott

Mivel tamasztjak ala?

Tanusitvény — 72%
A fenntarthatosag tagként jelenik meg (adott 5 Kutatasi eredmény — 39%
esetben a reklam végén) Kiils6 szervezet — 3%
Egyéb — 3%
Reklamok kérnyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalommal (n=175) Reklamok kérnyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalommal (n=175)
IKANTAR MEDIA
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A fogyasztokat elsosorban az ital és haztartasi cikk reklamok igyekeznek

bevonni fenntarthatésaggal kapcsolatos tevékenységbe

A fenntarthatdsagi allitas megvaldsulasa
igényel-e fogyasztoi aktivitast (pl. a hulladék
szelektiv mdédon torténd gydjtéseét, vagy
mosas alacsony héfokon stb.)?

lgen
18%

Nem
82%

Reklamok kérnyezeti
fenntarthatésaggal kapcsolatos
tartalommal (n=175)

Szerepel-e a reklamban olyan direkt felhivas, ami a fogyasztét

77

23

Osszes szektor

Reklamok kbérnyezeti 175
fenntarthatésaggal
kapcsolatos tartalommal
(db):

fel? (%)

58

87
42

13

Elelmiszer Haztartasi cikk
61 48
Igen Nem

57

43

Ital
21

valamilyen fenntarthatdésaggal kapcsolatos aktivitasra szadlitja

92

8
Szépségapolas

38

IKANTAR MEDIA
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok top termékkategoriai,
szegmensei, hirdetoi és markai

Kornyezeti fenntarthatosaggal Top 5 kategoria (%) Top 5 szegmens (%)
2 2 0
kapCS()latOS reklamok aranya (A’ ) TISZTITOSZER 18 MOSOGATOSZER 10
Reklamok kérnyezeti KAVE, KAKAO, TEA 11 KAVEPARNA, KAVEKAPSZULA 9
2,9 fenntarthatésaggal kapcsolatos
tartalommal ALKOHOLMENTES ITAL 9 EGYEB HAZTARTASI ESZKOZ 7
HAZTARTASI ESZKOZ, KELLEK 9 ELELM'%E@%@QK IMAZS 7
TEJTERMEK 9 ASVANYVizZ 4
98
Top 5 hirdet6 (%) Top 5 marka (%)
NESTLE HUNGARIA KFT. 13 BRITA 7
RECKITT BENCKISER 7 CALGONIT FINISH 7
KITCHEN SHOP HUNGARY 7 NESPRESSO 6
Megjelenik a kdrnyezeti fenntarthatdosag a reklamban
Nem jelenik meg a kérnyezeti fenntarthatésag a reklamban HENKEL MAGYARORSZAG KFT. 6 Reklémok kérnyezeti NESTLE 5
) fenntarthatésaggal
i UNILEVER MAGYARORSZAG 6 kapcsolatos tartalommal GARNIER 4
Osszes reklam (n=7000) A (n=175)

IKANTAR MEDIA



Kornyezeti fenntarthatésaggal
kapcsolatos reklamok hirdetoi

Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos
reklamok aranya a legnagyobb reklamkoltés
hirdetok korében(%)

RECKITT BENCKISER

TCHIBO BUDAPEST KFT.

NESTLE HUNGARIA KFT.

HENKEL MAGYARORSZAG KFT.
DR.OETKER KFT.

PHILIPS KFT.
FRIESLANDCAMPINA HUNGARIA ZRT.
SOLE-MIZO ZRT.

ROSSMANN KFT.

PEPCO HUNGARY KFT.
PROCTER & GAMBLE KFT.
UNILEVER MAGYARORSZAG KFT.
BUNGE RT.
SZENTKIRALYI-KEKKUTI KFT.
L'OREAL

ESSITY HUNGARY KFT.

\l
00 0
[EnN
[N
=
<o

Pooio

ooh_b

Atlag: 2,5%

HEINEKEN HUNGARIA NYRT.
COCA-COLA MAGYARORSZAG
PICK SZEGED RT.

SIO-ECKES KFT.
DM-DROGERIE MARKT KFT.
MAGYAR DANONE KFT.

HELL ENERGY KFT.

BORSODI SORGYAR RT.
DREHER SORGYARAK RT.
BEIERSDORF KFT.

MONDELEZ HUNGARIA KFT.

l\)l\)l\)l\)w

N

B Top50 hirdets*
B Top100 hirdets*
B Top200 hirdets*

JITIT
PRl o

*A 2019-2023 k6zotti becstilt netto reklamkoltés alapjan

IKANTAR MEDIA

PICK SZEGED RT.

SANSIN GLOBE ZRT

RARUDA TRADE KFT
MCS VABOHID ZRT. 5
BONDUELLE HUNGARIA KFT.

TE) TERMEKTANACS ESSITY HUﬁAGARtY KFT.
C&A MODE KFT. sotemzozer. ~ 0 rsoserrker

HEO WATURE COSMETICS PEPCO HUNGARY KFT. FCB HUNGARY ZRT.

REAL NATURE KFT. RUSSIWANN KI'—l. BORSI0S SomOVAR AT FONTE _VlVA KFT.
FRIESLANDCAMPINA HUNGARIA ZRT. e BEIERSDORF KFT.

HENKEL MAGYARORSZAG KFT.
weee™" " REGKITT BENGKISER

TZMO HUNGARY KET DRIFLAME HUNBARY PANNON PAPRIKA KFT, IHS MAGYARURSZAG KFT.

NESTLE HUNGARIA KFT.
KITCHEN SHOP HUNGARY ..

MATUSZ-VAD KFT.

UNILEVER MAGYARORSZAG KFT.
s PROGTER & GAMBLE KFT.

HEINEKEN HUNGARIA NYRT. NADUDVARI ELELMISZER KFT.

! AL-MAMURA S.R.0
- ‘o VELVET SRO. CZECH 3 (
DM-DROGERIE MARKT KFT. MAGYAR DANONE KFT l. OREAI. SATARA AGRO KFT.

P COCA-COLA MAGYARORSZAG

AROMAX RY BRILLMASTERS HUNGARY ZR1

g DR.OETKER KFT.
UPFIELD HUNGARY KFT.  3oliz0 BUDAPEST KFT.

ORBICO HUNGARY KFT. MARES! FOODBROKER KFT.
HELL ENERGY KFT.

WELLA MAGYARORSZAB KFT
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok hirdetoinek részesedése
a vizsgalt szektorok osszes netté reklamkoltésébol

Hirdet6k becsult nettd reklamkoltés alapu részesedése*

IR N IRV EN 24 23 22 2017 11 49,1
12 11
m UNILEVER MAGYARORSZAG KFT. B COCA-COLA MAGYARORSZAG m HENKEL MAGYARORSZAG KFT. PROCTER & GAMBLE KFT. mNESTLE HUNGARIA KFT.
mL'OREAL m DREHER SORGYARAK RT. m HEINEKEN HUNGARIA NYRT. mRECKITT BENCKISER BEIERSDORF KFT.
MONDELEZ HUNGARIA KFT. DM-DROGERIE MARKT KFT. FRIESLANDCAMPINA HUNGARIA ZRT. = BORSODI SORGYAR RT. HELL ENERGY KFT.
ROSSMANN KFT. ESSITY HUNGARY KFT. MAGYAR DANONE KFT. BUNGE RT. PICK SZEGED RT.
mDR.OETKER KFT. m PEPCO HUNGARY KFT. m SOLE-MIZO ZRT. m SZENTKIRALYI-KEKKUTI KFT. m TCHIBO BUDAPEST KFT.
m S|O-ECKES KFT. mPHILIPS KFT. EGYEB HIRDETOK

*Becslilt nettd reklamkoéltés 2019-2023 idészakban, az élelmiszer, ital,
fenntarthatosaggal kapcsolatos reklamja a vizsgalt hirdetések k6zott

haztartasi cikk, ruhazat és szépségapolas szektorokban ésszesen (kiemelt hirdeték: akiknek volt legalabb 1 kérnyezeti

IKANTAR MEDIA
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Kornyezeti fenntarthatésaggal
kapcsolatos reklamok markai

Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos
reklamok aranya a legnagyobb reklamkoltési
markak korében(%)

GARNIER NN 16
NESPRESSO IS 16
NESTLE I 12
TCHBO IS 10
pove NN °
DR.OETKER [N 7
MiLLI [ 6
PHILIPS I 6
mizo N 5
POTTYOS I 5
rRossMANN I 5
VENUSZ I 5
PEPCO N 5
xixo [ 5
HEINEKEN I 4
cocA-coLA I 3 Atlag: 2,5%
Pick Il 2
BorsoD! N 2
NivEA I 2 B Top50 marka*
MILKA Il 2 B Top100 marka*
DM-DROGERIE MARKT [l 2 B Top200 marka*

*A 2019-2023 k6zotti becstilt netto reklamkoltés alapjan

IKANTAR MEDIA

ORIFLAME
HEINEKEN

SOMAT ITETT‘_{US DABUR
VELVET I] I*-[]I: I I{I:I‘ Nll':'llJiTL
ol &) ol « Y & COCCOLIND
VENUSZ I\I I: S I’ I‘ I: 5 5 () |\|ﬂnl?i;‘;};;a“|

SANSIN

- GALGONIT FINISH .

SEVENTH GEMERATION

NATURE BOX

NEDNATURE LY _—
SIINI.I(‘HT( &A e
. ¥ XIXO

SILAN PROCTER & GAMBLE

SZENTKIRALYE m gup DM-DROGERIE MARKT |:1||.|P§ -
o GARNIER ™ NESCAFE
ROSSMANI

GARDEN GOURMET PILSNER URQUELL
PEPCO

VOSLAUER

N » COGA-GOLA
I 'I'émﬂ{ﬁtm]u"[im n I [: I'll I; []

wonn BONDUELLE

SCHWARZKOPF SCHALIMA -~

NESTLE

SHSBERG > s FROSCH
RAMA knoRR JORDAN
MOSONMAMI
FONTE NATURA —

D(]VI: BABY DE#EP?

ZIEWA
MATUSZ-VAD

FA

TANTE FANNY
LIBERO

ABOMETT

MIZO
JAR

THE BRIDGE mizse
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok markainak részesedése a
vizsgalt szektorok osszes netté reklamkoltésébol

Markak becsult netté reklamkoltés alapu részesedése*

80,9
m DM-DROGERIE MARKT mNIVEA m COCA-COLA POTTYOS m ROSSMANN m GARNIER m BORSODI m HEINEKEN
mMILKA DOVE PICK VENUSZ DR.OETKER PEPCO NESTLE MIZO
MILLI TCHIBO NESPRESSO XIXO mPHILIPS EGYEB MARKAK

*Becsililt nettd reklamkéltes 2019-2023 idbészakban, az élelmiszer, ital, haztartasi cikk, ruhazat és szépségapolas szektorokban 6sszesen (kiemelt markak: akiknek volt legalabb 1 kérnyezeti
fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamja a vizsgalt hirdetések k6zott

IKANTAR MEDIA 24



A kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok kozott gyakoribbak a

nagyobb felliletii folyéirat hirdetések, amik teret engednek a részletes, fogyaszték
edukaciojat, tajékoztatasat célz6 kommunikacionak

£ \NDITSD UIRAR
A KORFOR S

Reklamok megoszlasa
meédiatipus szerint (%)

UJDONSAG!
GREEN CLEAN
KOLLEKCIO

Folydirat reklamok méret szerinti

= =5
megoszlasa (%)

4a8 Hogyan legyek
kornyezettudatos vasarld?

14
27

"HEINEKEN =

=Y

8

A fenntarthatd kavébeszerzés |

Reklamok kérnyezeti  Reklamok kimyezeti oy Sliliprsally
fenntarthatésaggal fenntarthatosaggal Folydirat reklamok ~ Folyéirat reklamok = '
) kapcsolatos tartalom  kapcsolatos tartalommal kérnyezeti fenntarthaté kérnyezeti fenntarthaté
Osszes nelkul tartalom nélkil tartalommal
Reklam 6825 175 Folydirat
(db): B _ reklamok 557 22
m Folydiratok ® Internet = Napilapok (db): 0,5 oldalasnal kisebb

Out of Home mRadio m Televizid m 0,5-0,8 oldalas
m 1 oldalas, vagy nagyobb

IKANTAR MEDIA
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalmak a haztartasi cikkek
reklamjaiban fordulnak el6 legnagyobb aranyban. Legkevésbé a ruhazati
szektorban jellemzoek.

Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok aranya
szektorok szerint (%)

98

3
Osszes reklam

Osszes 7000
reklam (db):

Megjelenik

98

2
Elelmiszer

2487

Nem jelenik meg

92

8
Haztartasi cikk
586

g9

Ital
1521

99

Ruhazat
595

98

2
Szépségapolas
1811

Hello természet. ./

IKANTAR MEDIA
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok az ELELMISZER

szektorban

Kornyezeti fenntarthatésaggal Top 5 élelmiszer kategoria (%) Top 5 élelmiszer szegmens (%)

kapcsolatos reklamok aranya (%) o ,
KAVE, KAKAO, TEA

31 KAVEPARNA, KAVEKAPSZULA 25

Elelmiszer szektor
Reklamok kérnyezeti TEJTERMEK 26 25 SR SRR [l e 20
55 - HIRDETESEI
) fenntarthatésaggal kapcsolatos
tartalommal LELMISZERMARKAK IMAZS L
HIRDETESEI 20 iZESITETT TEJ 8
HUSTERMEK 5 TEJTERMEK TERMEKCSALAD 7
NOVENYI OLAJ, ZSIR 5 INSTANT KAVE 5
98
Top 5 élelmiszer hirdet6 (%) Top 5 élelmiszer marka (%)
NESTLE HUNGARIA KFT. 38 NESPRESSO 16
DR.OETKER KFT. 8 NESTLE 13
FRIESLANDCAMPINA
HUNGARIA ZRT. 7 BASCISN S 8
Megjelenik a kdrnyezeti fenntarthatdosag a reklamban
Nem jelenik meg a kornyezeti fenntarthatésag a reklamban TCHIBO BUDAPEST KFT. 7 Elelmiszer reklamok NESCAFE 7
kérnyezeti fenntarthatésaggal
BONDUELLE HUNGARIAKFT. | 3 kapcsolatos tartalommal TCHIBO 7

Elelmiszer szektor rekléamjai (n=2487)

(n=61)

IKANTAR MEDIA
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Az élelmiszer szektor kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamjai

kozott gyakoribbak az online hirdetések

Elelmiszer reklamok
megoszlasa
meédiatipus szerint (%)

30

39

8 11

Reklamok kornyezeti Reklamok kornyezeti
fenntarthatésaggal fenntarthatésaggal
kapcsolatos tartalom kapcsolatos

) nélkiil - Elelmiszer tartalommal -
Elelmiszer Elelmiszer
reklamok 2426 61

(db):  mFolydiratok mInternet m Napilapok
Out of Home m Radio m Televizid

Online reklamok elényei:

- Jellemz6en kisebb koltségvetéssel megvaldsithatd, szamos kreativmutacio

lehetséges

- Konnyebben targetalhato (pl.a kapszulas kavé varosi, magasabb statuszu

fiatalokbdl allé célcsoportja konnyebben elérhetd ezen a csatornan)

80%-BAN UJRAHASZNOSITOTT
ALUMINIUMBOL KESZULT KAPSZULAK

Azon dolgozunk, hogy y’iﬂ-re

s,

teljesen semlegesitsiik y
Uveghézhawcsétésy

Nestle

+A jovében olyan
csomagolasok bevezetését
tervezzik, amelyek

teljes mértékben
Ujrahasznosithatéak
lesznek.”

nnnnn

ri cs( it = . \- Vadhl:ISOk a

Kis vilfozds a'(‘ﬁrzﬂérmkm R
nagy seliséq a bo@ga’nknaﬁ = NA

iritéken’'a vad

kinalataban

Fenntarthato,

eiészséﬁes és finom
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok a HAZTARTASI CIKK
szektorban

Kornyezeti fenntarthatésaggal Haztartasi cikk kategoriak (%) Top 5 haztartasi cikk szegmens (%)
kapcsolatos reklamok aranya (%)

Haztartasi cikk szektor TISZTITOSZER 65 MOSOGATOSZER 17
Reklamok kérnyezeti HAZTARTASI ESZKOZ, KELLEK 33 EGYEB HAZTARTASI ESZKOZ 12
8,2 fenntarthatésaggal kapcsolatos
tartalommal EGYEB HAZTARTASI SZER | 2 MOSOSZER, MOSOPOR | 6
TISZTITOSZER TERMEKCSALAD 5
HAZT. PAPIR- ES 3
CSOMAGOLOANYAG
92
Top 5 haztartasi cikk hirdetd (%) Top 5 haztartasi cikk marka (%)
RECKITT BENCKISER 13 BRITA 25
KITCHEN SHOP HUNGARY 12 CALGONIT FINISH 25
PROCTER & GAMBLE KFT. 6 ARIEL 6

Megjelenik a kdrnyezeti fenntarthatdosag a reklamban )
UNILEVER MAGYARORSZAG

Nem jelenik meg a kdrnyezeti fenntarthatésag a reklamban KET. 4 ) Héztartési cikk rekla'?m,ok JAR 6
Héztartési cikk szektor reklamjai (n=586) , TP T SO
HENKEL MAGYARORSZAG KFT. || 3 kapCSC)'aEOS t%r)talommal FROSCH | 4
n=4

IKANTAR MEDIA



A haztartasi cikk szektor kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamjai
kozott gyakoribbak az out of home hirdetések

Haztartasi cikk
reklamok megoszlasa
meédiatipus szerint (%)

A BRITA- val van egy bolygod
egyszer hasznélatos mﬂanya; nélkul

&
I ¥4

F mj;ﬂ:i:“;;& adunk a zoldhaztartashoz.

QD g

40
MOSSON HIDEGEB
VIZBEN ES SPOROLJA ‘
MEG
9 13 3 ENER‘:SIiEk’;:zZNALT
Reklamok kérnyezeti Reklamok kdrnyezeti o Ry 60%
fenntarthatésaggal  fenntarthatosaggal S = ATY|
kapcsolatos tartalom kapcsolatos
Héztartasi nélkul - I_-Iaztarta3| ta}rtalorpma_l -
cikk cikk Haztartasi cikk
. 538 48
reklamok . .
(db): m Folyodiratok m Internet m Napilapok
Out of Home m Radio m Televizio

IKANTAR MEDIA
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok az ITAL szektorban

Kornyezeti fenntarthatésaggal
kapcsolatos reklamok aranya (%)

Ital szektor
Reklamok kérnyezeti
1.4 fenntarthatésaggal kapcsolatos
tartalommal
99

Megjelenik a kdrnyezeti fenntarthatdosag a reklamban

Nem jelenik meg a kdrnyezeti fenntarthatésag a reklamban
Ital szektor reklamjai (n=1521)

Ital kategoriak (%)
ALKOHOLMENTES ITAL 76

SZESZESITAL 24

Ital szegmensek (%)

ASVANYViZ

SOR

SZENSAVAS UDITOITAL

GYUMOLCSLE, ROSTOS ITAL

Top 5 ital hirdet6 (%)

COCA-COLA MAGYARORSZAG 24
HEINEKEN HUNGARIA NYRT. 14
FONTE VIVA KFT. 10
HELL ENERGY KFT. 10 Ital reklamok kérnyezeti
fenntarthatésaggal
BORSODI SORGYARRT. || §5 kapcsola’zos tar)talommal
n=21

33

24

24

19

Top 5 ital marka (%)

COCA-COLA

CAPPY

FONTE NATURA

HEINEKEN

XIXO

14

10

10

10

10

IKANTAR MEDIA

33



Az ital szektor kornyezeti fenntarthatéosaggal kapcsolatos reklamjai kozott
gyakoribbak az online hirdetések

ltal reklamok
megoszlasa
meédiatipus szerint (%)

Reklamok kornyezeti Reklamok kornyezeti
fenntarthatésaggal fenntarthatésaggal

—
ANYAG \\

" \
il |
Q Ll'z
TeGYONK EGYUTT AZERT, HOGY
“ BUDAPESTEN

‘ &  ISMINEL TOBB HULLADEKBOL
UJRA HASZNOS ALAPANYAG LEGYEN!

Cappy”

TAMOGASD AZ
IZMAID ES CSONTIAID*

A NORMAL CSONTOZAT

Mizse

2022 The Gocs-Cote Company

kapcsolatos tartalom kapcsolatos
Ital nélkl - Ital tartalommal - Ital
reklamok 1500 21 _
db): ‘
o m Folyoiratok  ® Internet = Napilapok - KornyezettUdatosan |
"4V gyartunk
Out of Home m Radio m Televizid
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok a RUHAZAT szektorban

Kornyezeti fenntarthatésaggal
kapcsolatos reklamok aranya (%)
Ruhazat szektor

Reklamok kérnyezeti
1,2 fenntarthatésaggal kapcsolatos
tartalommal
99

Megjelenik a kdrnyezeti fenntarthatdosag a reklamban

Nem jelenik meg a kdrnyezeti fenntarthatésag a reklamban

Ruhazat szektor reklamjai (n=595
Vai (s ) Ruhazat reklamok kérnyezeti fenntarthatésaggal

kapcsolatos tartalommal (n=7)

IKANTAR MEDIA
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Kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamok a SZEPSEGAPOLAS
szektorban

Kornyezeti fenntarthatésaggal Top 5 szépségapolas kategoria (%) Top 5 szépségapolas szegmens (%)
kapcsolatos reklamok aranya (%)

Szépségapolas szektor HAJAPOLAS 21 HAJAPOLAS TERMEKCSALAD 18
Reklamok kérnyezeti ARCAPOLAS 18 ILLATSZERBOLT 18
2,1 fenntarthatésaggal kapcsolatos
tartalommal SZEPSEGSZALON ES 18 TESTAPOLASI 11
FELSZERELESE TERMEKCSALAD
FURDOSZER 11 TUSFURDO 11
TESTAPOLAS 11 ARCLEMOSO 8
98
Top 5 szépségapolas hirdetd (%) Top 5 szépségapolas marka (%)
HENKEL MAI;C'BZ\T(,.ARORSZAG 21 CARNIER 18
L'OREAL 18 ROSSMANN 13
UNILEVER MKAFGTYARORSZAG 13 TR T 11
Megjelenik a kdrnyezeti fenntarthatdosag a reklamban Szépségapolas reklamok
Nem jelenik meg a kérnyezeti fenntarthatésag a reklamban ROSSMANN KFT. 13 kérnyezeti DOVE 8
Szépségapolas szektor reklamjai (n=1811) fenntarthatosaggal
DM-DROGERIE MARKT KFT. 5 kapcsolatos tartalommal FA 8
(n=38)
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A szépségapolas szektor kornyezeti fenntarthatésaggal kapcsolatos reklamjai
kozott gyakoribbak a televizio hirdetések

Szépségapolasi Televizié reklamok elényei:
reklamok megoszlasa - koltséghatékony, ha nagy tomeget szeretnénk elérni
médiatipus szerint (%) - pl. a szépségapolas terén erbs a verseny, gyakori vasarlasok jellemzok, ezert

kiemelten fontos, hogy az adott marka folyamatosan jelen legyen

GARNICR
/ \
/./
Garnier micellas exnnen \\\ ---------------------
| Rose Water .‘ |
39 \ == A TERMESZETHE

Visi

nnnnnnnnnnnnnn

9

\n\\\ag\:%_“
Reklamok kornyezeti Reklamok kérnyezeti ook
fenntarthatésaggal fenntarthatésaggal

kapcsolatos tartalom kapcsolatos
Szénséa- nélkul - tartalommal -
PSe9™ Szépségapolas Szépségapolas
apolas 1773 38
I ekla(/zj’lt())f m Folyoiratok  ® Internet Napilapok
' Out of Home m R&dio6 m Televizié > 018/020
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A vizsgalt reklamok 5%-a olyan érzetet kelt(het), mintha fenntarthatésaggal
kapcsolatos uzenetet kozvetitene, azonban ténylegesen nem bir ilyen

tartalommal.
Megjelenik-e a kreativban a Z61d szin hasznélata

fenntarthatosag barmilyen =3 . s
formaban? '

MAR KAPHATG!
TASSA E Pécsi
~Favaszi $ir-
* Reklamok fenntarthatésagra #PETOHALLENGE -
' emlékezteté megjelenitéssel, Sl

valodi fenntarthatésagi tartalom
nélkil (5,1%)

92

Természet hangsulyozasa

# e 3
e - ] A "
Fedezze fel Magy@rorszag, k
csodalgta®helyszineit! . . )
v PR AN L

= A reklam kdzponti Gizenete a fenntarthatosaggal kapcsolatos
Kiegészitd informacioként jelenik meg explicit médon
= [mplicit médon jelenik meg

Egyaltalan nem jelenik meg

Osszes reklam (n=7000) Reklamok fenntarthatésagra emlékeztetd tartalommal (n=356)
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Legnagyobb aranyban az allateledel, az édesség, az alkoholmentes és a
szeszesital szektorokban fordulnak el6 fenntarthatésagra emilékezteto tartalmu

reklamok

Megjelenik-e a kreativban a
fenntarthatosag barmilyen

formaban?

1.6
1o
5,1

92

A reklam kozponti Gizenete a fenntarthatosaggal kapcsolatos
Kiegészitd informacidként jelenik meg explicit médon
Implicit modon jelenik meg

Egyaltalan nem jelenik meg

Osszes reklam (n=7000)

Top 5 kategoria (%)
HAZIALLAT ELEDEL
CSOKOLADE, EDESSEG
ALKOHOLMENTES ITAL
SZESZESITAL

ARCAPOLAS 4

Top 5 hirdet6 (%)

FRESSNAPF
FERRERO 6
MONDELEZ HUNGARIA KFT. 5
COCA-COLA MAGYARORSZAG 5
L'OREAL 4

Top 5 szegmens (%)

13 KUTYA-, MACSKAELEDEL
12 SOR 5
11 GYUMOLCSLE, ROSTOS ITAL 4
11 ASVANYViZ 4
CSOKOLADES SZELET 3

Top 5 marka (%)

FRESSNAPF
KINDER 4
MILKA 3
NATURAQUA 3
Reklamok fenntarthatésagra  FUZETEA 2

emlékeztetd tartalommal (n=356)

IKANTAR MEDIA
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Osszegzés
« Avizsgalt reklamok 3%-a kommunikal fenntarthatésaggal kapcsolatos tartalmat az élelmiszer, ital,
haztartasi cikk, szépségapolas és ruhazat szektorokban. A fenntarthatésaggal kapcsolatos
reklamok...
* ...négyotodde a kornyezeti fenntarthatésagra vonatkozik. Leggyakrabban a hulladékcsokkentés —
ujrahasznosithatd csomagolas teruletére fokuszalnak (kilondsen az ital szektorban). Ez kisebb

befektetést, kevesebb valtoztatast igényel és a szabalyozas is ezt erbsiti; az er6forrasigényesebb
valtoztatasok (pl. fenntarthato alapanyagokra valtas, kornyezetbarat gyartasi folyamat kialakitasa

stb.) ritkabbak.

« ... korében a fenntarthatdé markaimazs épitése nagy hangsulyt kap: rendkivul gyakoriak az imazs
hirdetések, a fenntarthat6 tartalommal bird reklamok kétotode kizardlag a kornyezettudatos
markakép épitésére fokuszal

« ... korében jelentds a fogyasztok aktivalasanak igénye, minden negyedik reklam direkt
felhivassal igyekszik involvalni 6ket
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