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Betekintheto

A Gazdasagi Versenyhivatal eljaro versenytanacsa az Ormai, Papp, Czike és Tarsai CMS
Cameron McKenna Nabarro Olswang LLP Ugyvédi Iroda (1053 Budapest, Karolyi utca
12.; cégkapu azonositd: 12223631) altal képviselt Coca-Cola HBC Magyarorszag
Korlatolt Felelosségii Tarsasag (2330 Dunaharaszti, Némedi ut 104.), valamint a Wolf
Theiss Faludi Ugyvédi Iroda (1085 Budapest, Kalvin tér 12-13.; cégkapu azonosito:
18128462) altal képviselt Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltaté Korlatolt Felelosségii
Tarsasag (1095 Budapest, Soroksari ut 30-34. B. ép. 2. em.) eljaras ala vont
vallalkozasokkal szemben gazdasagi er6folénnyel valo visszaélés tilalmanak feltételezett
megsértése miatt indult VJ/17/2019. szamu versenyfeliigyeleti eljarasban meghozta az
alabbi

hatarozatot.

Az eljard versenytanacs — jogsértés vagy annak hidnya megallapitasa nélkiil — kotelezi a
Coca-Cola HBC Magyarorszag Korlatolt Felelosségii Tarsasagot az altala tett — jelen
(végzéssel egybefoglalt) hatarozat melléklete szerinti kotelezettségvallalas —
teljesitésére.

A hatérozat ellen a kézhezvételtdl szamitott 30 napon beliil kdzigazgatasi per indithato.
A keresetlevelet a Gazdasagi Versenyhivatalnal kell benyujtani elektronikusan a
magyarorszag.hu oldalon elérheté Urlap a Gazdasdgi Versenyhivatal dontése elleni
keresetlevél beterjesztéséhez* hasznalataval. A Gazdasagi Versenyhivatal a keresetet az
iigy irataival egyiitt tovabbitja a kozigazgatasi perre hataskorrel és illetékességgel
rendelkez0 FoOvarosi Torvényszéknek. A torvényszék eljarasaban a jogi képviselet
kotelezd.

! https://magyarorszag.hu/szuf_ugyleiras?id=5a0fdf08-97b7-4015-874b-3643b45d7ebd



Az eljar6 versenytandcs tovabba meghozta az alabbi

végzést.

Az eljard versenytanacs az eljarast a Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltaté Korlatolt
Felelosségii Tarsasaggal szemben megsziinteti.

A végzés ellen a kozlésétdl szamitott nyolc napon beliil kozigazgatasi per indithato. A
keresetlevelet a Gazdasagi Versenyhivatalnal kell benytjtani elektronikusan a
magyarorszag.hu oldalon elérhetd Urlap a Gazdasdgi Versenyhivatal dontése elleni
keresetlevél beterjesztéséhez® ligyleiras hasznalataval. A Gazdasagi Versenyhivatal a
keresetet az iigy irataival egylitt tovabbitja a kozigazgatasi perre hataskorrel ¢€s
illetékességgel rendelkezd Fovarosi Torvényszéknek. A torvényszék eljarasaban a jogi
képviselet kotelezo.

Ha a jogorvoslatra jogosult az egybefoglalt hatarozat és végzés ellen is jogorvoslattal él,
a hatdrozat elleni jogorvoslat szabalyait kell alkalmazni.

INDOKOLAS
.
A versenyfeliigyeleti eljaras targya

I.1. A versenyfeliigyeleti eljaras targya, eljarasi el6zmények

1. A Gazdasagi Versenyhivatal (tovabbiakban: GVH) 2019. majus 7-én, VJ/17-
3/2019. szamu végzésével versenyfeliigyeleti eljaras inditott a Coca-Cola HBC
Magyarorszag Korlatolt Feleldsségli Tarsasaggal (a tovabbiakban: CCHBC),
valamint a Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltato Korlatolt FelelGsségii
Tarsasaggal (a tovabbiakban: CC Szolgaltato) szemben, mivel észlelte, hogy a The
Coca-Cola Company vallalkozascsoport az altala forgalmazott italtermékek széles
gytimdlcslevek, kavé, szeszesitalok) és valasztékabol a HORECA egységek
jellemzden tobbféle terméket is vasarolnak. A GVH észlelte tovabba, hogy a The
Coca-Cola Company kinalatdban szerepld egyes termékek jelentés piaci
pozicioval rendelkeznek a HORECA-csatornan keresztiil értékesitett szénsavas
iditéitalok magyarorszagi piacan. A GVH rendelkezésére all6 informaciok szerint
Magyarorszagon két vallalkozas, a CCHBC, valamint a CC Szolgaltato képviselik
a The Coca-Cola Company vallalkozascsoportot, ezen vallalkozasok tevékenységi
korébe tartozik — tobbek kozott — a vallalkozascsoport altal kinalt termékek hazai

2 https://magyarorszag.hu/szuf_ugyleiras?id=5a0fdf08-97b7-4015-874b-3643b45d7ebd



viszonteladok részére torténd értékesitése, ehhez kapcsoléddan az értékesitési
stratégia kidolgozasa ¢és az egyes italmarkak menedzselése. A CCHBC ¢és a CC
Szolgaltat6 a GVH rendelkezésére 4ll6 informaciok szerint a HORECA
egységekkel kotott, a The Coca-Cola Company kinalatdhoz tartozé kiilonbdzo
italtermékek értékesitési feltételeire vonatkozd megallapodasokban Osszetett
kedvezmény- és feltételrendszert alkalmaznak, melynek kapcsan felmeriil annak
gyanuja, hogy a vallalkozasok az egyes italtermékekre vonatkozé kedvezmények,
tovabba egyéb feltételek (pl. készleten tartasi kikotések, egyes italtermékek
szallitasanak fliggdvé tétele mas italtermékek megvasarlasatol) alkalmazasan
keresztiil képesek lehetnek a versenytarsak kiszoritasdra vagy piacra lépésiik
akadalyozasara az egyes italtermékek piacain. A vallalkozasok ezen
magatartasukkal a tisztességtelen piaci magatartds és a versenykorlatozas
tilalmardl sz616 1996. évi LVIL torvény (a tovabbiakban: Tpvt.) 21. § 1), h) és 1)
pontjaiban foglalt tényallasok megvalositasaval valosziniisithetden megsértették a
Tpvt. 21. §-éban eldirt tilalmat.

Mivel a fenti magatartds alkalmas lehet arra, hogy a tagdllamok kozotti
kereskedelemre érzékelhetd hatast gyakoroljon, az valdszintisithetéen egynttal az
Eurdpai Unié mikodésérdl szolo szerzddés (a tovabbiakban: EUMSz.) 102.
cikkében eldirt tilalmat is megsértette.

A versenyfeliigyeleti eljarés kiterjed az eljaras ala vontak 2011. évtdl kezd6dden
folytatott mindazon lizleti magatartdsanak vizsgalatara, amelyet a vallalkozasok a
HORECA egységekkel italtermékek viszonteladasara kotott megéllapoddsok
részét képezo feltételek és kedvezmények kialakitasaval 6sszefliggésben fejtettek
ki,

A vizsgélat jelentését 2025. januar 15-én terjesztette a Versenytanacs elé,® ezzel
az eljarés a Tpvt. 47. § (2) bekezdése alapjan versenytanacsi szakaszba kertilt.

Az eljar6 versenytanacs 2025. majus 23-an kozolte az eljaras ala vontakkal
elézetes allaspontjat.* Az eljaras ala vontak targyalds tartasat nem kérték, illetve
azt az eljar6 versenytanacs sem tartotta sziikségesnek, igy a jelen
versenyfeliigyeleti eljarasban nem keriilt sor targyalas tartasara.

|.2. Az érintett italtermék-tipusok csoportositasa

6.

A jelen eljaras szempontjabol elengedhetetlen eldljaroban meghatarozni, hogy
lefolytatasa soran konzekvensen a jegestedk, a gylmdlcslevek, a
gyuimolcsnektarok és egyéb gyiimolcsitalok, az izesitett italok, az asvanyvizek,
valamint a sport- és energiaitalok alkotjak az tidit6ital termékkategoriat.

3 VJ/17-659/2019., betekinthetd valtozat: VI/17-663/2019.
4\J/17-678/2019.



A jelen eljarasban szénsavas tiditditalként keriilnek meghatarozésra az izesitett,
szén-dioxid felhasznaldsaval gyartott iiditéital termékek. A szénsavas
asvanyvizek, energiaitalok és egyéb funkciondlis italok (pl. sportitalok) nem
tartoznak a szénsavas tiditditalok termékkategoriajaba.’

1.
Az eljaras ala vont vallalkozasok bemutatasa

11.1. Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.

8.

10.

11.

A CCHBC-t 1993-ban alapitottak az amerikai The Coca-Cola Company védjegye
alatt gyartott alkoholmentes italok termelési kapacitasainak egy telephelyre
torténd Osszevondsara, a csomagolasi, értékesitési teriiletek fejlesztésére, majd
1997-t61 a Coca-Cola termékek termelésére és értékesitésére.® A CCHBC jelenlegi
cégcsoportja kétszaz orszagban forgalmaz alkoholmentes iidit6italokat.”

A CCHBC kozvetlen, 100%-os tulajdonosa és egyediili tagja a hollandiai
székhelyi CC Beverages Holdings II B.V., amelynek a [iizleti titok]%-0s
tulajdonosa a svajci székhelyli Coca-Cola HBC AG. A Coca-Cola HBC AG f6bb
részvényesei a luxemburgi székhelyi Kar-Tess Holding S.A., amely
megkozelitdleg a Coca-Cola HBC AG részvényeinek [iizleti titok]%-aval
rendelkezik, és a The Coca-Cola Company (a tovabbiakban: TCCC), amely
kozvetetten a Coca-Cola HBC AG részvényeinek [lizleti titok]%-4aval rendelkezik,
[iizleti titok].B

A CCHBC fétevékenysége tditdital, asvanyviz gyartdsa, valamint ehhez
kapcsolodo egyéb tevékenység, tobbek kozott az ital nagykereskedelem. A
CCHBC kiskereskedelmi tevékenységet korlatozottan végez, meleg italokat (ti.
kavé, tea), valamint snack termékeket (ti. csokoladé, miizli szelet, croissant, ropi
sth.) élelmiszert arusité automata tizemeltetésen keresztiil értékesit kozvetlentil
fogyasztoknak.

A CCHBC székhelye és miikodésének kozpontja a 2330 Dunaharaszti, Némedi ut
104. cim alatti gyar és irodakomplexum. Itt talalhatok f6 belsé szervezeti
egységeinek irodai és itt torténik az asvanyviz gyartdson kiviil minden sajat
gyartasu termek gyartasa, tdrolasa. A Dunaharasztiban talalhat6 iroda egyben f6
logisztikai koézpont is, innen indul a termékek széllitasa belfoldon a
nagykereskedelmi partnerekhez, kereskedelmi egységekhez vagy a CCHBC
egyéb telephelyeire, valamint ez az exporttevékenység kdzpontja is.®

5 Lasd példaul: VI/17-276/2019. és VI/17-369/2019. sz. adatszolgaltatasok
6VJ/17-41/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatis

"VJI17-658/2019. szamu feljegyzés 1. szaml melléklete

8VJ/17-41/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatas

9VJ/17-41/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatas



12.

13.

14.

15.

A CCHBC dltal a vizsgélati idészakban (nem feltétlentiil a teljes iddszak alatt)
Magyarorszagon forgalmazott fobb italmarkak:°

— ditoéitalok: Coca-Cola, Fanta, Kinley, Sprite, Cappy, Lift, Fuze Tea,
Honest, Royal Bliss, Nestea;

— alkoholos italok: Rézangyal, Aperol, Campari, Cinzano, Bulldog, Bacardi
Breezer, Bacardi Rum, Bombay Gin, Martini, Grey Goose, Chambord
Liqueur, El Jimador, Finlandia, Jack Daniels, Southern Comfort,
Woodford Reserve, Maximus, Highland Park, Macallan, The Famous
Grouse, Brugal, Patron;

— kavétermék markak: Costa Coffee, Lavazza, Monster Espresso, Caffé
Vergnano;

— egyéb markak: Naturaqua, Adez, Glaceau Smartwater, Powerade, Fluere
Aquarius, Romerquelle, Burn, Monster.

Ezen markak kozott megtalalhatoak a TCCC sajat tulajdontt markai (pl. Coca
Cola, Fanta, Naturaqua, Cappy stb.), tovabba olyan markak is, melyeket nem a
CCHBC gyart, hanem csak azok forgalmazasat végzi.

A nem TCCC markdk forgalmazdsdnak vonatkozasdban a CCHBC
cégcsoportjanak szintjén elsésorban [iizleti titok].!* A szerz8dések értelmében
[Uzleti titok]. A szerzOdések tartalmaznak [lizleti titok] vonatkozo
rendelkezéseket. Ilyen forgalmazasi szerzédéseket kotott a CCHBC pl. [iizleti
titok]*2

2011-ben a CCHBC a Rézangyal Kft.-vel is forgalmazasi szerzodést kotott, majd
2017-ben a Rézangyal palinkak markajogat is megszerezte a [lizleti titok]
tarsasagtol, illetve [iizleti titok].'®

11.2. Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltato Kft.

16.

A CC Szolgaltatot 1996-ban alapitottak. A vallalkozas egyediili tagja és 100%-0S
kizarolagos tulajdonosa az amerikai székhelyli Refreshment Products Services
Inc. A Refreshment Products Services Inc. egyediili tagja és 100%-0s tulajdonosa
a The Coca-Cola Export Corporation. A The Coca-Cola Export Corporation
egyediili tagja és kizarolagos tulajdonosa a tézsdén jegyzett TCCC.2* A TCCC
szamos alkoholmentes tiditdital forgalmazasaval kapcsolatos védjegyet tulajdonol
¢s azokat masoknak licencidba adja.

10V/J/17-419/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatis 6. melléklet (2011-2018), VJ/17-482/2019. sz. CCHBC
adatszolgaltatas 1-2. melléklet (2019-2021.), VJ/17-549/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatas 1. melléklet
(2022.) Megj.: a markatulajdonosok webes keresés eredményei

11'\J/17-4/2019. sz. helyszini kutatasrol késziilt jegyzékonyv; VI/17-686/2019. sz. irat, 7. oldal

12 Becsatolt szerzédések: VI/17-53/2019. és VI/17-419/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatas
13VJ/17-419/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatas

14VJ/17-31/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas



17.

18.
19.

A CC Szolgaltaté alapvetden [iizleti titok] 6 tevékenységet végez: [iizleti titok]®,
[iizleti titok].1®
[iizleti titok]’

A CC Szolgaltato eléadta, hogy [iizleti titok] 8 [iizleti titok]

11.3. A CC Szolgaltato és a CCHBC partnerei kozti kapcsolat

20.

21.
22.

23.

24,

25.

A CC Szolgaltaté tigy nyilatkozott, hogy [iizleti titok]'° E tevékenysége keretében
a CC Szolgaltato [iizleti titok].?°

A CC Szolgaltato [iizleti titok] kapcsan végez tevékenységet.?! [iizleti titok]?

A CCHBC dént arrédl, hogy [iizleti titok]?® és viseli a kizardlagos és teljes
felelésséget [iizleti titok].?* A CC Szolgaltato nem vesz részt [iizleti titok] is
kizar6lag a CCHBC végzi. A CC Szolgaltatdo pusztan annyit tesz, hogy [lizleti
titok]. %

A CC Szolgaltatobnak nem 4all fenn szerzddéses kapcsolata egyetlen olyan
tarsasaggal sem, amelyek Magyarorszag teriiletén CCHBC altal forgalmazott
termékeket értékesitenek.?

A CC Szolgaltaté nyilatkozata szerint [lizleti titok] a CCHBC 6nalléan valasztja
ki [iizleti titok] A CC Szolgaltatd nem vesz részt [iizleti titok]. Nyilatkozata
szerinti néhany esetben eléfordulhatott, hogy [iizleti titok], azonban a végso
dontést [lizleti titok] a CCHBC hozza meg. A CC Szolgaltatd ugyanakkor nem
folytazt targyalasokat [lizleti titok]osszefliggésben és nem is vesz részt [iizleti
titok]*’

1.
Az érintett termékpiac és foldrajzi piac

A jelen eljarasban vizsgalt karelmélet szerint a TCCC kinalataban szerepl6 egyes
termékek jelentds piaci pozicioval rendelkeznek a HORECA-csatornan keresztiil
értékesitett tiditditalok magyarorszagi piacdn, valamint az eljaras ald vontak

15 Tiizleti titok]

16\/J/17-31/2019. sz. CC Szolgaltaté adatszolgaltatas
17VJ/17-63/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas
18VJ/17-63/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas
19VJ/17-31/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas

20

VJ/17-31/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas, VJ/17-421/2019. sz. CC Szolgaltato

adatszolgaltatas

21\J/17-4/2019. sz. helyszini kutatasrol késziilt jegyz6konyv
22\/J/17-31/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas
28VJ/17-63/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas
24\/J/17-31/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas

5 VJ/17-63/2019. sz. CC Szolgéltato adatszolgéltatas
\/J/17-63/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas
27\/J/17-63/2019. sz. CC Szolgaltatd adatszolgaltatas



26.

217.

28.

29.

30.

képesek lehetnek termékkapcsolassal vagy kedvezményekkel atvinni a szénsavas
iditditalok piacan feltételezetten fennallo er6folényiiket mas italtermékek piacara.
Igy az érintett termékpiac meghatarozasanak kiinduldépontja az iiditéitalok piaca.

Ahogy a jelen hatarozat 6-7. pontjaban ismertetésre keriilt, a jegesteak, a
gylimolcslevek, a gyiimdlesnektarok és egyéb gyiimdlcsitalok, az izesitett italok,
az asvanyvizek, valamint a sport- és energiaitalok alkotjak az Tditoital
termékkategoriat, melyen beliil elkiiloniilnek a szénsavas és a szénsavmentes
iditoitalok. A CCHBC 4éltal gyartott termékek koziil a jelen eljarasban feltart
koriilmények alapjan valdsziniisithetden megkeriilhetetlennek és huzoterméknek

crer

tartoznak.

Az érintett termékpiac meghatarozasa érdekében az alabbiakban attekintésre kertil
a relevans eurodpai és hazai joggyakorlat; masrészt pedig a jelen eljarasban feltart
bizonyitékok keriilnek szambavételre a keresleti helyettesités vonatkozasaban.

Az eljarés soran az érintett termékpiac két oldalrol keriilt megkozelitésre. Egyrészt
az értékesitési csatorna feldl, masrészt pedig termékoldalrdl. Az értékesitési
csatorna szempontjabol megkiilonbdztethetd azonnali fogyasztasra és késObbi
fogyasztasra torténd vasarlds, mint fokategoridk. Termékoldalrol a CCHBC
fotevékenysége iiditditalok gyartasa, valamint tovabbi italtermékek forgalmazasa.

Az Eurépai Bizottsag gyakorlataban tobb fuzios eljaras is azonosithato,?® amelyek
legalabb részben {rintették az iditditalok piacat. Ezekben az {ligyekben
konzisztensen a szénsavas lditditalok piaca elkiiloniilt termékpiacot alkotott, és
kérdésként meriilt fel a kiilonb6zo izek szerinti tovabbi szegmentalas. Emellett a
kiskereskedelmi (jovébeli fogyasztasi céla) vasarlas és a helybeni (azonnali)
fogyasztas is elkiiloniilt egymastol.

Az eljar6 versenytanacs ezzel 0sszefliggésben az értékesitési csatorndk, illetve a
termékek alapjan ismerteti az ¢érintett piac meghatarozasaval kapcsolatos
koriilményeket.

111.1. Ertékesitési csatornak

I11.1.1. Vonatkozo esetjog

31.

A relevans eurdpai esetjog egységes azon a téren, hogy a kiskereskedelmi és a
helybeni fogyasztasi célu értékesitést megkiilonbozteti. Ez tobb okra vezethetd
vissza:

28 M.794 — Coca-Cola / Amalgamated Beverages GB; M.833 — The Coca-Cola Company / Carlsherg
AJS; M.1683 — The Coca-Cola Company / Kar-Tess Group; M.2504 — Cadbury Schweppes plc / Pernod
Ricard S.A.; M.5632 — PepsiCo / Pepsi Americas; M.6924 — Refresco Group / Pride Foods



A helybeni fogyasztasi céli értékesitéshez egyéb kiegészitd szolgaltatasok
kapcsolodnak.?

- Jelentds arkiilonbozet figyelhetd meg a helybeni fogyasztas €s a kiskereskedelmi
értékesités kozott.>°

- A helybeni fogyasztasi célu értékesités kevésbé arérzékeny, mint a
kiskereskedelmi értékesités, és nagyon fontos a termék elérhetésége.

- Eltér6 promociok ¢és fogyasztoi aktivitasok figyelhetok meg a kétféle
csatornaban.®?

- Eltéro kiszerelések figyelhetok meg a helybeni fogyasztasi célu értékesitésnél (pl.
visszavalthat6 iivegpalack).®

32. Az eurdpai esetjog szerint leszogezhetd tehat, hogy értékesitési csatorna
szempontjabol alapvet6en az azonnali (helybeni) és a kés6bbi fogyasztasra torténd
vasarlast kiilonbdzteti meg egymastol, mint két fokategoriat.

111.1.2. Az értékesitési csatorndk szerinti piacmeghatarozas a jelen eljarasban

33. Az ¢értékesitési csatorndk tekintetében az eldbbiek szerint leszogezhetd, hogy két
6 kategoriat lehet megkiilonboztetni: az azonnali fogyasztast, azaz vendéglatast
(HORECA) és a késobbi fogyasztast, azaz a kiskereskedelmet.

34. A jelen eljarasban alkalmazott HORECA definici6 a kovetkez6: azon
vendéglatoipari egységek, amelyekben az adott terméket a fogyasztd jellemzden
el is fogyasztja (pl. éttermek, barok, biifék, catering szolgaltatok, ideértve a
fesztivalokon miik6dd, valamint egyéb szezonalis vendéglatoipari egységeket is),
szemben az olyan kiskereskedelmi értékesitéssel, ahol a fogyasztd a terméket
jellemzden megvasarolja, majd mashol (pl. otthon) fogyasztja el (pl. boltok,
szupermarketek, webshopok, kihelyezett automatak).®*

35. A CCHBC sajat [iizleti titok] nyilvantartasi rendszere szerint alapvetden [lizleti
titok]kategoriat alkalmaz partnereinek megkiilonboztetésére, [iizleti titok].>

29 A.39.116 — Coca-Cola

30 M.794 — Coca-Cola/ Amalgamated Beverages GB; M.2504 — Cadbury Schweppes plc / Pernod Ricard
S.A.; A.39.116 — Coca-Cola

31 M.794 — Coca-Cola / Amalgamated Beverages GB; M.833 — The Coca-Cola Company / Carlsherg
AJS; M.1683 — The Coca-Cola Company / Kar-Tess Group; M.2504 — Cadbury Schweppes plc / Pernod
Ricard S.A.; M.5632 — PepsiCo / Pepsi Americas; M.6924 — Refresco Group / Pride Foods

32 M.2504 — Cadbury Schweppes plc / Pernod Ricard S.A.

33 M.794 — Coca-Cola/ Amalgamated Beverages GB; M.2504 — Cadbury Schweppes plc / Pernod Ricard
S.A.; A.39.116 — Coca-Cola

34\J/17-18/2019. szamu adatkérés

35VJ/17-60/2019. szdmu jegyz8kdnyv



36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

A CCHBC adatszolgaltatasa,®® valamint a személyes meghallgatason tett
nyilatkozatok®’ alapjan feltarasra keriilt, hogy a CCHBC altal alkalmazott [iizleti
titok]kategoria a HORECA szegmensnél tagabb kategoriat jelol. Az eljaras ala
vont nyilvantartasi rendszerében [iizleti titok] kategoéridn beliili alkategoriak
tobbek kozott [lizleti titok]is, ahogyan azt a jelen hatarozat 5. és 6. szamu abraja
is szemlélteti. [lizleti titok]kategéridba a vallalkozéas adatszolgaltatasa alapjan
jellemzéen [iizleti titok] tartoznak.

[Uzleti titok] — ami jellemz6 mas versenytars vallalkozasoknak a magyarorszagi
piaci koriilmények kozott alkalmazott gyakorlatara is — az utkozbeni vagy OTG
[on the go] csatorna atmenetet képez a vendéglatas és a kiskereskedelem kozott.
Bizonyos esetekben ugyanis a fogyasztas helyben, azonnal torténik és egyéb
szolgaltatdsokkal is kiegésziil (pl. kavézoban, vagy benzinkuton taldlhato
étteremben), igy tehdt a HORECA szegmensbe csatornazhat6 be, mig mas
esetekben inkabb kiskereskedelmi jellegli, mivel tobbnyire elvitelre torténik a
vasarlas (pl. az aruhazakban kihelyezett hiitbkben talalhato 0,5 I-es kiszerelésti
uditditalok esetében). Utobbi f6 motivacioja, hogy az liditdital gyartd/forgalmazo
vallalkozasok tovabb bdvitsék értékesitési helyeiket.

Tovabba, a CCHBC és egyes versenytars vallalkozasok®® nyilvantartasi
rendszereiben a nagykereskedelmi csatorna adatai nem sorolhatok be
egyértelmilen a HORECA vagy az OTG alkategoridba. [iizleti titok]*® [iizleti
titok]*

Megallapithatd, hogy a jelen vizsgalatban a GVH altal alkalmazott HORECA
definici6 tagabb a CCHBC sajat nyilvantartdsi rendszerében alkalmazott
HORECA alkategoérianal.

fgy tehat a GVH és a CCHBC HORECA definicioja nem teljesen feleltetheté meg
egymasnak, mivel mig a CCHBC altal az [iizleti titok]alkategoridba sorolt
partnereinek egy része beletartozik a GVH altal alkalmazott HORECA definicioba
(pl. gyorséttermek és meniiztetd éttermek), mas résziik (retail) viszont nem.

A fentiekbdl kovetkezik tovabba, hogy a CCHBC nyilvantartasa szerinti, az [lizleti
titok]jelolo teljes [iizleti titok] szegmens egyiittesen a fenti HORECA definicional
valamelyest tagabb kategoriat jelent.

Az 1. abra a legtagabb korben, azaz harom kiilonbozé (HORECA, utkdzben,
kiskereskedelem) csatorna szerinti bontasban mutatja be a CCHBC partnerei felé

36\J/17-41/2019. szdmu adatszolgaltatas

$7VJ/17-60/2019. szdmu jegyzO8kdnyv meghallgatasrol

38\VJ/17-418/2019. szamu adatszolgéltatas 7. melléklete

39 \VJ/17-537/2019. szamu adatszolgaltatas

0 Ebben az esetben rendelkezik a CCHBC az adott nagykeresked6rdl bdvebb informacioval.
41VJ/17-112/2019. szamu adatszolgalatas 6. kérdésére adott valasz



torténd, [lizleti titok] szénsavas uditoital értékesitési adatait a vallalkozas
adatszolgaltatasa alapjan.

43. Mindharom csatornaban, de kiillonosen a HORECA és a kiskereskedelem esetén a
vasarlas ¢és a fogyasztds motivacioja, ideje és atgondoltsdga, illetve ehhez
kapcsolodoan a kiszerelések eltéréseket mutatnak. Mig vendéglatas terén a 0,25
literes (visszavalthato iiveg, a tovabbiakban: RGB*?) csomagolas teszi ki a
volumen [lizleti titok]%-at, addig ez a formatum a tobbi csatornaban 1ényegében
elhanyagolhatd. Emellett a premix és postmix automatdkban hasznalhatd nagy
(bag-in-box) kiszerelés jellemzé még a HORECA szektorban ([iizleti titok]%),
amely természetszertileg mashol nem alkalmazhato.

44.  Azutkozbeni fogyasztas kategoridjanal a félliteres mtianyag (PET) és a 0,33 literes
fémdobozos kiszerelések a jellemzok ([lizleti titok]% és [lizleti titok]%), hiszen
ezek egyszeri fogyasztasra pontosan elegendé mennyiséget jelentenek. Ezzel
szemben a kiskereskedelemben a hagyomanyos, 1,75 literes kiszerelés a
legkeresettebb ([iizleti titok]%).

45.  Kiskereskedelem esetén a nagyobb kiszerelések domindlnak, ehhez kapcsoloddan
pedig a vasarlas és a fogyasztas idoben elvalik egymastdl. Ez lehetéveé teszi, hogy
a fogyasztok jobban megismerjék az egyes iizletek arszintjét és termékkinalatat,
¢s ezek alapjan dontsenek a vasarlasrol.

1. abra. A Coca-Cola [iizleti titok] szénsavas iiditéital értékesitésének iirtartalom szerinti megoszlasa
értékesitési csatornanként 2022-ben

[tizleti titok]
Forréas: VJ/17-549/2019. szamu adatszolgaltatas alapjan sajat szamitas

111.2. Ertékesitett termékek
111.2.1. Vonatkozo esetjog

46. Termékpiacok szintjén a szénsavas Uditditalok elkiiloniilt termékpiacat tobb
tényezd is alatamasztja:

- Eltérd fogyasztasi trendek és volumenvaltozasok a relativ arak valtozatlansaga
mellett.*®

- Eltérd arszintek figyelhetok meg; a gylimolcslevek altalaban dragabbak, mint a
szénsavas iiditéitalok, mig a tedk, kavék és asvanyvizek olcsobbak.*

42 Returnable glass bottle” szavakbol eredd rovidités
43 M.833 — The Coca-Cola Company / Carlsherg A/S
44 M.833 — The Coca-Cola Company / Carlsherg A/S; M.6924 — Refresco Group / Pride Foods
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47.

48.

A szénsavas Uditoitalok fogyasztdsa alapvetden szabadidds tevékenységhez,
pihenéshez kotott, mig a tobbi nem alkoholos iiditdital funkcionalisabb
fogyasztasi jellemzokkel bir.*

A szénsavas {iditditalok fogyasztdi célcsoportja eltér a nem szénsavas
liditokéts1.4

A versenytarsak és a keresked6k véleményei szerint is elkiiloniilnek a szénsavas
{iditéitalok a tobbi nem alkoholos iiditditaltol.4”

Az M.794 — Coca-Cola / Amalgamated Beverages GB fuzios eljarasban az
Eurdpai Bizottsag a kolaizli szénsavas tiditéitalok piacat onallo termékpiacként
definialta, azonban a tobbi izesités esetén nem talalt kelld bizonyitékot arra, hogy
azokat is kiilon kezelje. A kolaizli szénsavas tditoitalok elkiiloniilt piacat tobb
tényez0 is alatamasztotta:

- A véllalati marketingtdmogatasok és -kutatdsok a kolapiacot vették alapul.
- A kolaizli szénsavas tiditditalok arazasa specialis volt.

- A prémium sajatmarkds kolak piaci bevezetése elsdsorban a kolaizii
szénsavas Uditditaloktol vett el piaci részt, nem mas szénsavas tiditditaloktol;
ennek megfeleléen pedig csak a kolaizii szénsavas uditoditalok esetén volt
megfigyelhetd valaszreakcio.

Az Eurdpai Bizottsag 2005-ben mar vizsgalta a Coca-Cola iizleti gyakorlatait
antitroszt szempontbol.*® Ebben az eljarasban az eldzetes értékelés soran szintén
a szénsavas uditditalok piacat definidlta relevans termékpiacként. Hasonléan a
korabbi fuzids eljarasokhoz, a szénsavas €s a nem szénsavas tuditoitalok eltérd
értékesitési trendjeit, arszintjét és a fogyasztdi preferencidkat hozta fel
bizonyitékként az Eurdpai Bizottsag.

I11.2.2. A termékek szerinti piacmeghatarozas a jelen eljarasban

49,

Az érintett piac termékeinek vonatkozasaban tobb bizonyiték is egyértelmiien arra
utal, hogy a szénsavas tditditalok kiilonallé termékpiacot alkotnak. Ezen beliil
lehetséges, hogy a kolaizii szénsavas tiditditalok 6nallé termékpiacot képeznek,
azonban a jelen eljaras szempontjabol ezt nem sziikséges eldonteni, a kérdés
nyitva hagyhato, hiszen az alabbiak szerint az er6folény a tagabb termékpiac, azaz
a szénsavas Uditditalok esetében is valdsziniisithetd.

45 M.833 — The Coca-Cola Company / Carlsberg A/S

46 M.2504 — Cadbury Schweppes plc / Pernod Ricard S.A.; M.6924 — Refresco Group / Pride Foods
47 M.833 — The Coca-Cola Company / Carlsherg A/S

8 A.39.116 — Coca-Cola
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50. A CCHBC altal forgalmazott szénsavas ¢és nem szénsavas iditditalok
vendéglatoipari egységeknek torténd kozvetlen atadasi arai a 2011 €s 2018 kdzotti
iddszakban alapvetden eltérd trendeket mutattak, azt kovetden tobbnyire egyiitt
mozogtak (2. abra). A kiilonféle termékkategoriakon beliil az egyes termékek arai
szorosan egylitt valtoztak, ez igaz a szénsavas uditGitalokra, valamint a
szénsavmentes kategorian beliil a gytimdlcslevekre €s a jeges tedkra is.

2. abra. A 0,2/0,25 literes RGB palack atadasi atlagara [iizleti titok] HORECA értékesitésnél
(Ft/liter)

[izleti titoK]

Megjegyzés[iizleti titok]

Forras:  VJ/17-200/2019., VJ/17-419/2019., VJ/17-482/2019. ¢és  VJ/17-549/2019.  szami
adatszolgaltatasok alapjan sajat szamitas

51. A gyiimolcslevek arai 2011-ben még a szénsavas uditoitalok arai alatt voltak,
azonban 2014-re mar lényegesen magasabbak lettek, és ezen a szinten
allandosultak is. 2014-t61 kezdve 1ényegesen dragabbak a gytimolcslevek, mint a
szénsavas lditditalok, bar az eltérés mértéke évrol évre eltérd. A jelentds relativ
aremelkedés és a valtozd ar-ardnyok ellenére a fogyasztasi mixben nem
tapasztalhatd meghatarozo valtozas 2011-t6l kezdve (3. abra). A Coca-Cola

crcr

titok]%-at teszik ki a gytimolcslevek (a Cappy marka).

3. abra. A CCHBC [iizleti titok] HORECA értékesitésében az egyes termékkategoriak megoszlasa
volumen alapjan (RGB palack)

[tizleti titok]
Forras:  VJ/17-200/2019., VJ/17-419/2019., VJ/17-482/2019. ¢és  VJ/17-549/2019. szadmu
adatszolgaltatasok alapjan sajat szamitas

52. Az asvanyvizek arai lényegesen a tobbi uditéital arai alatt maradtak a teljes
vizsgalt idészakban, az arkiilonbozet [iizleti titok] %-ndl is nagyobb volt a legtobb
évben (2. abra). A fogyasztas valamivel tobb mint [lizleti titok] teszi ki ez a
kategéria a HORECA szegmensben leginkabb relevans RGB kiszerelés esetén,
mely az utobbi években, leginkabb 2021-t6l, [iizleti titok] tendenciat mutatott (3.
abra). [lizleti titok].

53. A szénsavas lditéitaloknal — [lizleti titok] — tapasztalhatd egy arcsokkenés 2014-
ben és 2015-ben (2. abra). Ennek oka, hogy [iizleti titok] tivegpalackokat
forgalmazott a CCHBC, [lizleti titok], és ezt [lizleti titok] nem kovette az arak
aranyos mértékii emelése.*® A szénsavas iiditditalok (literara) esetén 2015-ben
lathatd jelentOs ([Uzleti titok]% kozotti) arcsokkenés ellenére a szénsavas

49 iizleti titok]
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54.

55.

56.

tiditditalok volumenbeli részesedése 1ényegében valtozatlan maradt, és a késObbi
években sem mozdult el a korabbi [lizleti titok]% koriili szintr6l (3. abra).

Ugyanez a [iizleti titok] (és hozza kapcsolodd arcsokkenés) a gyiimdlceslevek
esetén [lizleti titok] tortént meg. A szénsavas lditoitalok értékesitési részaranya
2016-ban ¢és 2017-ben sem valtozott érdemben, igy a relativ olcsobba valo
gyiimolcslevek nem eredményeztek érzékelhetd helyettesitést a gytimolcslevek és
a szénsavas Uditditalok kozott. Ez tovabb erdsiti, hogy a két termékkategoria nem
alkot egy relevans termékpiacot.

A HORECA szegmensbeli versenytarsak nyilatkozatai is alatamasztjak, hogy a
szénsavas Uditoitalok €s a tobbi termékkategoria (kiilonosképpen a gyiimolcslé és
a jeges tea) kozott nincs érdemi fogyasztoi helyettesités. [iizleti titok]*° A Maspex
Olympos Uditéital Gyartdo Kft. (a tovabbiakban: Maspex) ehhez hasonléan azt
nyilatkozta, hogy a Coca-Cola szénsavas termékeinek kb. 10%-os aremelése nem
befolydsolnd jelentdsen a Maspex HORECA forgalmat, hiszen nagyrészt
gyiimdlcsleveket értékesit.>

Szakmai korokben is kiilon termékkategoriaként tekintenek a szénsavas
uditoitalokra, amelyet sajat trendek jellemeznek. A Trade Magazin 2020. aprilisi
szama (XV. évf. 4. sz. 66-70. 0.)° részletesen bemutatja a szénsavas iiditéital
kategoriat és annak elmult évekbeli fejlodését, trendjeit piaci szereplok és
piackutatd cégek véleményei, adatai, elemzései alapjan. Ebbdl egyértelmiien
kitlinik, hogy a szénsavas uditéitalokra kiilonalld piacként gondolnak az agazati
szerepldk. A fobb trendek (pl. kiilonleges izkombinacidk és cukormentes
termékek novekvd népszerlisége) szintén azt mutatjdk, hogy a fogyasztok
kategorian beliil helyettesitenek leginkabb.

111.3. Erintett foldrajzi piac

S7.

58.

Az érintett foldrajzi piac Magyarorszag teriiletét fedi le. A CCHBC orszagos
szinten szervezi meg termékértékesitését, arlistdja orszagos, mig az egyes
HORECA egységek is alapvetéen magyarorszagi beszallitokkal allnak
kapcsolatban.

A szénsavas uditéitalok esetén kiemelkedden fontos marketing és
reklamtevékenység is orszagos szinten valésul meg, az ATL® és BTL> média
kampanyok alapvetden orszagosan egységesek €s egységes lizenetet hordoznak.

50VJ/17-205/2019. 5. kérdésre adott vélasz

S1VJ/17-199/2019. 5. kérdésre adott valasz

52 VJ/17-658/2019. szamu feljegyzés 2. szam{ melléklete

53 Above the line: a hagyomanyos médiumokat hasznalé reklamok osszefoglald elnevezése

% Below the line: Nem a hagyomanyos marketing csatornakon torténd kommunikdaciot jelenti, eszkdzei
példaul: promdciok, vasarok, kiallitasok vagy szponzoracids megjelenések.
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59.

V.
Piaci viszonyok és a CCHBC szerepe a piacon

Az eljard versenytanacs az aldbbiakban ismerteti a CCHBC piaci helyzetére
vonatkozé informaciokat. Mivel a rendelkezd részben foglaltak szerint az eljaro
versenytanacs a CCHBC kotelezettségvallalasat elfogadja, az eljard versenytanacs
a kotelezettségvallalas elfogadhatosaganak kérdésével Osszefiiggd mértékben

s

kapcsolatban feltart tényallast.

IV.1. A CCHBC piaci helyzetére vonatkozo informaciok

IV.1.1. Piaci részesedések

60.

Az eljar6o versenytanacs kiindulopontként a CCHBC piaci részesedésére
vonatkoz6 adatokat mutatja be. A beérkezett adatszolgaltatasok alapjan kétféle
adatforrasbol is meghatarozhatok a piaci részesedések. Egyrészt, az eljaras soran
a CCHBC ¢és a jelentésebb HORECA piacon jelen 1év6 szénsavas iiditditalokat
forgalmazo6 versenytarsak® adatszolgaltatasai alapjan 2011 és 2022 kozott (2013
kivételével) kiszamithatok. Masrészt, az iparagban altalanosan hasznalt Nielsen®®
adatbazis® szintén tartalmaz piaci részesedéseket a HORECA-csatornara
vonatkozoan.

Adatszolgaltatdasok

61.

62.

Megjegyzi az eljar6 versenytanacs, hogy az eljards sordan a versenytars
vallalkozasoktol adatkérés tjan beszerzett adatok tartalmazzak a kozvetlen és a
nagykereskedOkon keresztiili értékesitést is, azonban tobb vallalat esetén a
nagykeresked6kon keresztiili értékesités nem bonthatdé meg vendéglatis és
utkdzbeni fogyasztas kozott. Bar a kordbbiaknak megfelelden fontos kiilonbségek
fedezhetok fel a kétféle értékesitési modell kozott, fogyasztdi szempontbol
irrelevans az értékesitési lanc ezen eleme, igy a jelen fejezetben bemutatott adatok
mindkét beszerzési forrasbol szarmazoé értékesitést feltiintetik a piaci részesedések
szamitasakor. Ennek megfeleléen, a jelen alfejezetben ez a két szegmens
egylittesen keriil elemzésre. A HORECA szegmens 6nallo vizsgalatara a Nielsen
adatok alapjan nyilik lehetdség, mely a kovetkezd fejezetben keriil bemutatasra.

A versenytarsaktol adatszolgéltatas utjan beszerzett adatokban lehetdség nyilt a
kolaizii és az egyéb szénsavas tiditditalok kategoriait megkiilonboztetni. A kolaizi

% Az 6t versenytars forgalmazé a Fovarosi Asvanyviz- és Uditdipari Zrt. (FAU) / Szentkiralyi
Magyarorszag Kft. (Szentkiralyi) / Magyariiditd Forgalmazé Kft. (MUF), a Maspex Olympos Kft.
(Maspex), a Rauch és a Si6 Eckes Kft. (Si6) és a Hell Energy Magyarorszag Kft. (Hell).

% AC Nielsen Piackutato Kft.

57VJ/17-262/2019., VJ/17-552/2019. és VI/17-578/2019. szam1 adatszolgaltatasok
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63.

64.

65.

termékek az Gsszes szénsavas iliditdital volumenének kozel kétharmadat teszik ki
¢s hasonl6 aranyokat mutatnak mind piaci részesedésben, mind ndvekedésben.

Az adatszolgaltatasok tjan megosztott adatok azt mutatjak, hogy a szénsavas
iditéitalok HORECA ¢és utkozbeni értékesitésének piaca 0Osszességében
novekedett a megfigyelt idészak alatt (ez aldl csak 2020 képez kivételt a Covid19-
jarvany miatt elrendelt lezarasok miatt), mind volumenben,>® mind forgalomban.
A CCHBC volumen alapt piaci részesedése 80-90% koriili volt,> forgalom alapt
részesedése pedig 70-80% koriil alakult.®® A vizsgalt idészakban a CCHBC piaci
[tizleti titok] tapasztalhato. Hirtelen csokkenés vagy ndvekedés azonban nem volt
azonosithatd a vizsgalt idészak soran.

Ha kizarolag a kolaizli szénsavas tiditditalok kategoriaja kertil figyelembevételre,
akkor a CCHBC piaci részesedése nagyon hasonld a szénsavas iiditditalok piacan
fennalld részesedéséhez: a vizsgélt idészakban a volumen alapi részesedése
stabilan 80-90% feletti,%! mig a forgalom alapu részesedése is 80-90% kozelében
stagnalt.

A CCHBC legkozelebbi versenytarsa mindkét esetben a Févarosi Asvanyviz- és
Uditdipari Zrt. (FAU), a Szentkiralyi Magyarorszag Kereskedelmi és Termel6 Kft.
(Szentkiralyi) illetve a Magyariidité Forgalmazo Kft. (MUF) volt. Ezen felsorolt
vallalkozasok 6 versenytarsként a vizsgalt id6szak alatt valtottdk egymadst, mivel
a FAU, mint a PepsiCo Incorporated leanyvallalata a magyar uditéital és snack
forgalmazasi lizletagat akvizicids €s franchise iigylete keretében 2018. november
1-jével 4tadta a Magyariiditd Forgalmazo Kft.-nek.%? A két szerepld, azaz a Pepsi
¢s a Coca-Cola markak forgalmazoi egyiittesen lényegében teljes egészében
lefedték a piacot.

Nielsen adatbdzis

66.

67.

Az eldz6 alfejezetben ismertetett adatszolgaltatasokkal szemben a Nielsen adatok
esetén — mivel annak gytijtése a fogyasztas helyszinén tortént — lehetdség van a
HORECA ¢és az utkozbeni fogyasztas szegmenseit elkiiloniilten vizsgalni. Ebben
a fejezetben kizarélag a HORECA piac vizsgalatara kertil sor, hiszen ez a
kategoria az, amely a versenyfeliigyeleti eljaras targyat képezi.

A Nielsen adatbazisa alapjan is jellemzéen novekedett a HORECA szénsavas
iditoital piac a vizsgalt idészak sordn (noha 2020 és 2021 kozott a Covid19-
jarvany kapcsan elrendelt lezarasok éreztették a hatasukat), mind forgalom, mind

%8 Lasd: VI/17-659/2019. szam vizsgalati jelentés, 4. dbra

59 Lasd: VI/17-659/2019. szam vizsgalati jelentés, 1. tiblazat
80 Lasd: VI/17-659/2019. szamu vizsgélati jelentés, 2. tblazat
81 Lasd: VI/17-659/2019. szam vizsgalati jelentés, 3. tablazat
52V/J/17-116/2019. adatszolgaltatas

15



volumen alapjan.®® A Nielsen adatgytijtése a vizsgalt idészakban Kiterjedt minden
arusitott termékre, emiatt megjelennek benne sajatmarkas ¢és helyi markés
termékek is, amelyek piaci részesedése azonban elenyész6 (ez indokolja, hogy e
cégek nem kertiltek kozvetleniil is megkeresésre az eljarasban). Az adatok alapjan
az elmult években a CCHBC volumen alapu piaci részesedése 60-80% kozott,
forgalom alapt részesedése pedig 60-80% kozott alakult, 2020-t61 a piac
egészének csokkenése mellett a CCHBC részesedése ugyanakkor ndvekedésnek
indult.®* Ez alapjan a piacon torténd sokkszerii véltozasra a CCHBC tudott
leginkdbb reagélni, mely alapjan feltételezhetd, hogy a vizsgélt piacon az
eréviszonyok tekintetében a Covidl19-jarvanyhoz hasonld kiils6 sokkok sem
feltétleniil birnak jelentds atrendezd hatdssal. Az adatgyiijtés €s kategorizalas
kiilonbségei mellett itt is egyértelmii a CCHBC jelent0s piaci részesedése a
HORECA szénsavas tiditditalok piacan.

IV.1.2. Belépési koriilmeények

68.

A jelen eljarasban adatszolgaltatast benyujté 24 jelentdsebb iiditoital gyartd és
forgalmaz6 vallalkozas koziil csupan 12 van jelen a vizsgalat altal alkalmazott
HORECA szegmensben, melyek koziil korabban 6t Kkeriilt azonositasra
jelentdsebb versenytarsként. A beérkezett valaszok alapjan a HORECA piacon
jelen nem 1évo gyartok és forgalmazok nem is terveznek belépni erre a piacra.
Ennek indokai koziil kiemelend6, hogy a HORECA egységekben torténd
értékesités kiskereskedelemben nem hasznélatos kiszereléseket és csomagolast
kovetel meg, jelentds (elsésorban logisztikai jellegli) tobbletkdltséget okozva.
Lényeges tovabba, hogy a HORECA piacra vald belépéshez széles
termékportfolio is sziikséges. Szintén jelentds pénziigyi eréforrasokat igényel
HORECA egységekkel torténd kapcsolattartashoz sziikséges iizletkoté halozat
kialakitasa, illetve a HORECA egységek felszerelése (poharak, hiitdk, székek,
napernyOk, reklamtablak stb. biztositasa) és pénziigyi tamogatasa; mivel a
jelenlegi tiditdital forgalmazok nyujtanak ilyen szolgéltatdsokat, egy 0j belépdnek
csak akkor van esélye belépni a piacra, ha legalabb hasonld kondiciokat tud
felajanlani.

IV.1.3. Vevdi eré

69.

A CCHBC-vel kapcsolatban 4all6 kismérett HORECA egységeknek
elhanyagolhat6 a piaci erejiik. Egyéni méretiik, forgalmuk nem jelentés a CCHBC
eladasaihoz képest. Szamukra — kisebb méretiik és tarolokapacitasuk, kevesebb
alkalmazottjuk miatt — kiilonésen vonzd, ha minél kevesebb széles
termékportfoliot kinald vallalkozéassal tartanak kapcsolatot italbeszerzéseik
tekintetében. Tovabba szdmukra egy mas markara (beszallitora) valtas koltséges

83 Lasd: VI/17-659/2019. szam vizsgalati jelentés, 5. dbra
64 Lasd: VJ/17-659/2019. szamu vizsgalati jelentés, 4. és 5. tablazat
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lehet a lecserélendd szponzoracios elemek (poharak, székek, napernydk, hiitdk
stb.) miatt is.

70. A key account partnerek felé torténd értékesités mar jelentdsebb tétel lehet a
CCHBC orszagos eladasaiban, illetve az a presztizs szempontjabol is jelentds lehet
a CCHBC szamara. Azonban a presztizs a masik irdnyban is megjelenik: a Coca-
Cola mint markanév az egyik legismertebb ¢s kétségkiviil a legnépszeriibb
uditéital-marka globalisan és a magyar fogyasztok kdrében is. A Forbes magazin
osszeallitasa alapjan a Coca-Cola a legértékesebb FMCG®® marka a vilagon, értéke
64,4 milliard USD. Ezzel szemben a Pepsi értéke ennek toredéke, 18,2 milliard
USD. Ennek kovetkeztében a HORECA egységek is szivesebben valaszthatjak a
Coca-Cola markat, hiszen az jobban, erdsebben kapcsolddik vendégeikhez,
kedvezObb imazzsal rendelkezik, igy vonzobba teheti magat a HORECA egységet
IS.

71. Ezért a key account partnereknek a kis egységeknél nagyobb, de nem teljesen
egyoldalu ereje van a piacon.

IV.2. Ertékesitési csatornak és értéklanc bemutatisa

72. A CCHBC az értékesitési csatornait (vagyis a szerzédott kiskereskedelmi
partnereit) két besorolési rendszer alapjan csoportositja: [iizleti titok].

IV.2.1. [iizleti titok]rendszer

73. A CCHBC [iizleti titok] rendszert alkalmazva kiilonbozteti meg kereskedelmi
partnereit, mely besorolasi rendszert a kovetkezd éabrdk szemléltetik. [lizleti
titok] Alapvetéen megallapithato, hogy a [iizleti titok]rendszer az alapjaa CCHBC
vallalatiranyitasi rendszerének is, melyb6l az egyes [iizleti titok]adatok is
lekérhetok. A viszonteladok felé torténd [lizleti titok]értékesités szempontjabol a
két legfontosabb kategoria a partnerek [iizleti titok]besorol4sa.®

74. [iizleti titok] Az [lizleti titok]ilizletagban kezelik a jelen eljarasban az értékesitési
csatorna fel6l megkozelitve [lizleti titok]tartozo partnereket, de ide tartoznak pl.
[Uzleti titok]vallalkozasok is. Az eljaras ala vont [lizleti titok] partnerei az [{izleti
titok]iizlet, ahol a fogyasztok [lizleti titok]fogyasztas céljabol ditditalt
vasarolhatnak.

4. Abra [iizleti titok|rendszer felépitése®’

[tizleti titok]

8 A ,Fast-Moving Consumer Goods” kifejezés roviditésébél, a gyorsan forgd fogyasztasi cikkek
osszefoglalo elnevezése.

86VJ/17-41/2019. szami CCHBC adatszolgaltatas 8. pont

57\J/17-137/2019. szamu CCHBC adatszolgaltatas 3. sz. melléklet alapjan vizsgaléi egyszeriisitéssel
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75. Tovabbi fontos megkiilonboztetése a partnereknek, [lizleti titok] vagyis [lizleti
titok]Jvan-e sz6. Ezeket a partnereket a CCHBC [iizleti titok] tartja nyilvan a
rendszerében, és [lizleti titok]

5. 4bra [iizleti titok]partnerek kategorizalasa az [iizleti titok]szegmensben®

[tizleti titok]
6. abra [iizleti titok]partnerek kategorizalasa az [iizleti titok]szegmensben®®

[tizleti titok]

IV.2.2. [iizleti titok]rendszer

76. A CCHBC partnereit azok profilja és mikodése alapjan [{izleti titok] sorolja. A
besorolas meghatarozasahoz a CCHBC [iizleti titok] A besorolas tehat elsdsorban
[tizleti titok] alapul, ahol a CCHBC sajat [lizleti titok] definicidja segit a megfeleld
kategoridba vald besoroldsban. A [iizleti titok]alapt besorolés elkiiloniil a [tizleti
titok]szerinti besorolastol, ebben az esetben [iizleti titok].”

77.  [iizleti titok]™
IV.2.3. Ellatasi lanc

78. Az alabbiakban bemutatasra keriilnek a CCHBC termékek kiskereskedelmi
partnerekhez és fogyasztokhoz vald eljuttatdsdnak modozatai.

Viszontelado partnerek felé torténd [iizleti titok] értékesités

79. Viszonteladd partnerek fel¢ torténd [lizleti titok]értékesités esetén a CCHBC
[Uzleti titok]a partnerrel. A vizsgalt iddszakot tekintve elmondhatd, hogy 2011 és
2015 kozott a CCHBC [iizleti titok]latott el viszonteladokat az egész orszag
teriiletén, azonban 2015-t61 kezdédéen a CCHBC [iizleti titok]"?"3

88 \/J/17-418/2019. szami CCHBC adatszolgaltatas 4. és 7. sz. melléklet [iizleti titok] alapjan vizsgal6i
egyszerusitéssel

89 \J/17-418/2019. szami CCHBC adatszolgaltatds 7. sz. melléklet [iizleti titok] alapjan vizsgaléi
egyszerusitéssel

0 VJ/17-112/2019. szami CCHBC adatszolgaltatds 4. pont és VJ/17-60/2019. szdama CCHBC
meghallgatasi jegyzokonyv

1 \VJ/17-137/2019. szamu CCHBC adatszolgaltatds melléklete tartalmazza a trade channel rendszer
bemutatasat

2 1.d.: a 2019-es [iizleti titok]1. szamu fliggeléke: [iizleti titok] VI/17-60/2019 CCHBC meghallgatasi
jegyzokonyv 3. szamu melléklete

3 Az [iizleti titok]bemutatasat a VI/17-419/2019. szamt CCHBC adatszolgaltatas 19. pontja tartalmazza
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Nagykereskedok felé torténd értékesités

80.

81.
82.

83.

84.

A nagykeresked6kon keresztiili kiszolgalas a kordbbiakban leirtak szerint 2015-
tol kezdddden [iizleti titok]

Ezen egységek ellatasat a CCHBC [iizleti titok]

A nagykereskedOkon keresztiil torténd értékesités értékének aranya a teljes
értékesitéshez képest [lizleti titok] szdzalék kozott mozgott 2015 utan [iizleti
titok] "

A 2019-ben szolgaltatott adatok alapjan a CCHBC [{izleti titok|nagykereskeddvel
allt szerz6déses viszonyban, koziilik [lzleti titok]rendelkezett partner
nagykeresked® statusszal.”

A GVH a nagykereskedokon keresztiil torténd ellatassal kapcsolatosan becsatolt
szerzOdéses dokumentumok ¢és eljards ala vonti nyilatkozatok alapjan nem
azonositott olyan koriilményt, amely arra engedne kovetkeztetni, hogy a
nagykereskedok a CCHBC-tdl nem fiiggetlen tizletpolitikat alkalmaznanak, igy az
eljaras targyanak kiterjesztését a nagykereskedelmi értékesitésre nem latta
indokoltnak.

Fogyasztok felé torténd [iizleti titok]értékesités

85.

A CCHBC a fogyasztokat [iizleti titok] iizemeltetésén keresztiil latja el.”® A
CCHBC [iizleti titok]iizemeltetése mellett kiszolgal [{izleti titok] véallalkozasokat
IS.

Viszonteladok felé torténd [iizleti titok]és nagykereskeddokon keresztiili értékesités

megoszlasa

86.

Az aldbbi diagramokon lathato, hogy a vizsgalt id6szakban hany szézalékat tette
ki a CCHBC értékesitésének a viszonteladok felé torténd [lizleti titok] (az eljaro
versenytanacs a tovabbiakban ,,[iizleti titok] értékesités™ alatt ezt a kategoriat érti)
¢s nagykereskedOkon keresztiili értékesités, valamint elébbin beliil [{izleti
titok]csatornakba iranyuld értékesités.

7. abra [iizleti titok]volumen adatok alapjan’’

[tizleti titok]

Megjegyzés: 2013-ra a CCHBC a kért historikus adatokat nem tudta eldallitani.

"4\J/17-419/2019. szamu CCHBC adatszolgaltatas 5. melléklet alapjan

SA pontos lista: VI/17-41/2019. CCHBC adatszolgaltatas 2. szamu mellékleteként csatolt Excel tablazat
,,0-1 CC nagykeresked6k” munkalapja

6\/J/17-41/2019. szami CCHBC adatszolgaltatas

7\/J/17-419/2019. szamu CCHBC adatszolgaltatas 5. melléklet alapjan, Megj: [iizleti titok].
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8. abra [iizleti titok]érték adatok alapjan’

[tizleti titok]
Megjegyzés: 2013-ra a CCHBC a kért historikus adatokat nem tudta eléallitani.

V.
A jelen eljarasban vizsgalt magatartas

V.1. A vizsgalt magatartas keretei

87. A rendelkezé részben foglaltak szerint az eljar6 versenytanacs a CCHBC
kotelezettségvallalasat  elfogadta, igy a vizsgalt magatartdas csak a
kotelezettségvallalas  értékelésével Osszefliggésben, az ahhoz sziikséges
mértékben keriil bemutatasra.

88. A CCHBC jelen eljarasban vizsgalt magatartasa elsésorban a versenytarsakat
Kiszorito, illetve a potencialis versenytarsak piacralépését megakadalyozo
visszaélésként mindsiilhet azaltal, hogy a HORECA egységek szamara olyan
Osszetett kedvezményrendszert €s ajanlatokat kinal, valamint azokhoz kapcsolodo
feltételrendszert alkalmaz az altala forgalmazott italtermékek értékesitése soran,
melyek alapjan visszaélhet a szénsavas iiditditalok piacan fennallo eréfolényével.

89. A szénsavas Uditoitalok és az alkoholos italok értékesitése soran a [iizleti titok]és
az [lizleti titok]kedvezmény tipus, valamint az egyéb, CCHBC altal a HORECA
partnereknek  meghirdetett  promocidés  ajanlatok  feltételei  egyarant
versenyaggalyokat vethetnek fel, amennyiben a kedvezmények és ajanlatok
igénybevételéhez a kiilonbozd italkategoriaba tartozd termékeket kell
megvasarolniuk, illetve készleten tartaniuk, valamint, hogy az alkoholos
italtermékek értékesitését a CCHBC a szénsavas Tditdital termékek
megvasarlasatol teszi fliggévé, mely piacon eré6folényes helyzete nem zarhato ki.

90. A karelmélet szerint ezen értékesitési gyakorlat csomagban torténd értékesitésnek
vagy arukapcsolasnak mindsiilhet, melyet, ha olyan vallalkozas alkalmaz, amely
er6folénnyel rendelkezik a kapcsold, vagy csomagban értékesitett termék(ek)
piacan, az alkalmas a piac lezardsara a kapcsolt vagy csomagban értékesitett
termékek részét képezd egyéb termékek elott, illetve kozvetetten a kapcsold
termék piaca elétt is, ezzel kart okozva a fogyasztoknak.”

91. A kavétermékekre vonatkozo, a jelen eljarasban beszerzett szerzddésekben® a

jelen eljarasban vizsgalt karelméletet megalapozo rendelkezések nem voltak
azonosithatéak, igy a tovabbiakban kizardlag az alkoholos italtermékek és

8\VJ/17-419/2019. szami CCHBC adatszolgaltatas 5. melléklete alapjan, Megjegyzés: [iizleti titok]

" Az Eurdpai Bizottsag Kozleménye — Iranymutatis az EK Szerzddés 82. cikkének az er6folényben 16vE
vallalkozasok versenykorlatozo visszaélé magatartasara torténd alkalmazasaval kapcsolatos bizottsagi
jogérvényesitési prioritasokrol, 49. bekezdés.

80 \J/17-418/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatdas 16. melléklete; VJ/17-447/2019. sz. CCHBC
adatszolgaltatas 4. melléklete; VJ/17-557/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatas 1. melléklete
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uditéitalok tekintetében alkalmazott szerzddéses rendelkezések keriilnek
ismertetésre.

V.2. Az eljaras ala vont altal alkalmazott szerzodésmintak

92.

93.

94.

95.
V.2.1

96.

97.

A CCHBC a HORECA szektorba tartozd partnerekkel kotott szerzodéseit a
jelenleg alkalmazott Szerzédésnyilvantart6 rendszerben [lizleti titok] és az [{izleti
titok] szerzédéstipusként jeloli, melyek kozott tovabbi alkategdriaként
megkiilonbozteti az alkoholos és alkoholmentes termékek forgalmazasara
vonatkozo szerzédéseket. A szerzOdések csoportosithatok tovabba aszerint, hogy
milyen kedvezménytipusok keriilnek benniik alkalmazasra.

A CCHBC mind az alkoholos, mint az alkoholmentes termékei esetében [iizleti
titok]. A jelen eljaras soran egyarant attekintésre Kkeriiltek a [iizleti
titok]alkalmazott  szerz6désmintak. A  szerzédésmintak  hasonldéak a
kedvezménytipusok tekintetében, tehat ugyanugy [iizleti titok]kedvezményt
[tizleti titok] kedvezményt [iizleti titok] vagy a ketté kombinacidjat tartalmaztak
[tizleti titok]. A [lizleti titok] alkalmazott forgalmazasi szerzédésmintdkban
azonban a CCHBC nem hasznalta a jelenleg alkalmazott és jelen eljaras
szempontjabol relevans modulokat® igy a jelen hatarozat a [iizleti titok]
szerzOdésmintdkra fokuszal.

A CCHBC jellemzéen az 4altala kidolgozott szerzédésmintain alapul6d
megallapodasokat kot HORECA partnereivel. [{izleti titok] partnerek [{izleti titok]
viszonyitva igen alacsony [iizleti titok]®2

[iizleti titok]®® [iizleti titok]®*

Uditoitalra vonatkozo szerzodesmintak

A CCHBC éltal alkalmazott tiditditalokra vonatkoz6 szerz6désmintakat a CCHBC
els6sorban aszerint kiilonbozteti meg, hogy milyen tipusu kedvezményrdl
rendelkeznek. Léteznek [lizleti titok]tipusi kedvezmények, mely esetben a
termékek arai [lizleti titok], valamint [lizleti titok]kedvezmények, mely esetben
[tizleti titok]. Tovabba, a [iizleti titok]tartalmazd szerzOdéseket ,[tizleti
titok]néven jeloli a CCHBC Szerzédésnyilvantartd tablazataban.

Az tditoitalra vonatkozd szerzédéseket a CCHBC [iizleti titok] koti és a
szerz6désminta szerint [iizleti titok] felmondasi lehetdséget rogzitenek.®

81VJ/17-418/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatis 3. pont

82\/J/17-418/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatas 1. sz. melléklete

83VJ/17-418/2019. sz. CCHBC adatszolgaltatas 4. melléklet

84\/J/17-419/2019. CCHBC adatszolgéltatas 4. melléklet 8., 9. 15., 16., 18. dia (2016. alkoholmentes), 28.,

29.35,,

36., 38. dia (2017. alkoholmentes) 45., 46. 50., 57., 58. dia (2018-19. alkoholmentes), 73., 74., 80.,

82. (2018-20- alkoholos), 92., 93. dia (2020. alkoholmentes)
8 A szerzddésmintakat a VI/17-419/2019. CCHBC adatszolgaltatas 2. és 3. sz. mellékletei tartalmazzak

21



[iizleti titok] kedvezményt tartalmazo iiditditalra vonatkozo szerzodésmintdak

98.

99.

100.

101.

102.

Ebben a fejezetben a [lizleti titok]kedvezményt (iS) tartalmazo [lizleti
titok]szerz6désekben foglalt rendelkezések keriilnek bemutatasra.

A [lizleti titok] szerzédésmintakban a kedvezmények egy mellékletben [iizleti
titok] keriilnek ismertetésre, és modulos felépitésiiek. Az uditéitalok esetében
[Uzleti titok] kedvezményekbdl tobb [lizleti titok] blokk is talalhatdo a
szerzOdésmintakban.

A CCHBC e modulokkal kapcsolatban eléadta, hogy [iizleti titok]®® [iizleti titok]
kedvezmény mértékét a CCHBC nyilatkozata szerint a [lizleti titok] dokumentum
hatdrozza meg.®’ [iizleti titok]

A modulokban felsorolt italok kozott [iizleti titok]. Emellett minden esetben
megtalalhatok [lizleti titok]).

A szerzddésmintdkban alkalmazott kedvezményrendszer modulos felépitése, azaz
a kiilonb6z6 CCHBC termékek blokkokban torténd felsorolasa azt a hatast keltheti
a HORECA egységek szamdra, hogy a kedvezményben vald részesiiléshez
mindegyik termékbdl rendelniiik kell az altaluk kivalasztott blokkon beliil, mivel
a szerzddésben nem taldlhatd egyéb kiegészité rendelkezés ezen feltételek
tisztazasara.

[iizleti titok] kedvezményt tartalmazo iiditéitalra vonatkozo szerzodésmintdak

103.

104.

105.

106.

Ebben a fejezetben az [lizleti titok]kedvezményt tartalmazd [lizleti titok]
udit6italra vonatkozo szerz6désekben foglalt rendelkezések kertilnek bemutatasra.

A [lzleti titok] alkalmazott szerz6désmintakban az [iizleti titok] kedvezmények
kiilon mellékletben [lizleti titok]keriiltek elhelyezésre és modulos felépitésiiek
lettek. Az [lizleti titok]kedvezményekbdl is tobb fajta [lizleti titok] kedvezményes
blokk talalhato. A tobbségiik [iizleti titok]tipus kedvezmény, de 1étezik [iizleti
titok]blokk is.

A CCHBC a szerzédésmintaban szerepld modulokkal kapcsolatban eldadta, hogy
[iizleti titok]® Az egyes modulok tartalma a szerzédésmintikban [iizleti titok]®®
Az [iizleti titok] kedvezmények a szerzddésminta szerint mindig valamilyen
[tizleti titok] vannak kotve, melyet [lizleti titok] tipust kedvezményeknek is
neveznek.

A CCHBC tovéabba eléadta, hogy [iizleti titok]%

86\/J/17-419/2019. CCHBC adatszolgaltatas 3. sz. melléklet szerz6désmintaba helyezett megjegyzés
87VJ/17-60/2019. szdm meghallgatasrol késziilt jegyz6kdnyv, 1. pont

8 \/J/17-686/2019. sz. irat, 7. oldal

89VJ/17-419/2019. CCHBC adatszolgaltatas 3. sz. melléklet — szerz6désmintaba helyezett megjegyzés
0VJ/17-511/2019. sz. feljegyzés
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108.
109.

V.2.2.
110.

111.

112.

113.

114.

115.

A [lzleti titok] vonatkozd szerzOdésmintakkal egyezdéen, az [lizleti titok]
kedvezményt tartalmazo [lizleti titok] szerzOdésmintakkal kapcsolatos,
el6z6ekben bemutatott gyakorlat is azt a hatast keltheti a HORECA egységek
szdmara, hogy a kedvezményben vald részesiiléshez mindegyik termékbdl
rendelniiik kell az altaluk kivalasztott blokkon beliil. A szerz6désben pedig nem
talalhato egyéb kiegészito rendelkezés ezen feltételek tisztazasara.

A felsorolt termékek kozott szerepelnek [lizleti titok] termékei is.

A szerzddéses modulok megjelenése ¢és felépitése, valamint a kedvezmények
alkalmazasi feltételeit leir6 magyarazatok hianya azt a benyomast keltheti a
HORECA partnerekben, hogy az egyes blokkokban felsorolt termékek
mindegyikét kotelez6 megvasarolniuk, mely a [iizleti titok] kedvezmények
kivalasztasa esetén egyuttal a blokkban felsorolt termékek [lizleti titok]
biztositasat is jelentette a HORECA egységek részére.

Alkoholos italokra vonatkozo szerzédésmintdak

Jelen fejezetben az eljard versenytanacs a CCHBC altal a vizsgalt idészakban
alkalmazott alkoholos szerzédésmintakat ismerteti.

A vizsgalt id6szakban [iizleti titok]voltak érvényben a GVH altal vizsgalt,
kifejezetten alkoholos italtermékek forgalmazasara vonatkoz6, HORECA
partnerekkel kotott, ugynevezett [iizleti titok]szerzédésmintak.

A CCHBC adatszolgaltatasa alapjan 2017-ben és 2018-ban [iizleti titok], 2019-
ben [iizleti titok]olyan partner volt, akikkel valamilyen okbol kifolyolag nem
[lizleti titok]. A rendelkezésre all6 informaciok szerint olyan partner, amely csak
[lizleti titok] vonatkozo szerzodést kotott volna a vizsgalt idészakban, nem volt.

A CCHBC a [iizleti titok] szerz0dést a minta szerint [lizleti titok] idOtartamra koti,
[iizleti titok].™! A szerzédés és a benne foglalt kotelezettségek a szerzddé
vendéglatohely minden olyan [iizleti titok].%

A vendéglatohelyet az [lizleti titok] szerzOdésminta szerint [lizleti titok]
valamilyen mértéki [lizleti titok] engedmény illeti meg, amennyiben [iizleti titok].

A szerzédésminta a fenti engedmény feltételeként eldirja a vendéglatohely
szdmara a felsorolt alkoholos italtermékek [iizleti titok], azzal a kitétellel, hogy
amennyiben [iizleti titok]. Ahogyan az alkoholmentes mintaszerzédések esetében
lathat6 volt, ugy jelen esetben is azonosithatd, hogy a kiilonbozd italszegmensekbe
tartoz6 alkoholos italmarkak felsorolds jelleggel keriiltek feltiintetésre a
szerzOdésben, mely [iizleti titok] egésziil ki. A szerz6désminta alapjan értelmezési
nehézséget jelenthet, hogy a HORECA egységeknek az Gsszes terméket meg kell-

91 A szerz8désmintakat a VI/17-5/2019. szami CCHBC adatszolgaltatas 1. sz. melléklete, illetve a VJ/17-
675/2019. CCHBC adatszolgaltatas mellékletei tartalmazzak. A [iizleti titok] kotott, becsatolt szerzodés
pl. [tzleti titok] szolt. (VI/17-5/2019. szami CCHBC adatszolgaltatas 2. sz. melléklete).
92\/J/17-686/2019. sz. irat, 7. oldal
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116.

117.

118.

119.

120.

121.

122.

123.

124.
125.

e vasarolniuk, avagy a felsorolasbol szabadon valaszthatjak ki az egyes termékeket
a kedvezményfeltétel teljesitése érdekében.

Tovabbi, és a jelen eljaras szempontjabodl kiemelt jelentéséggel bird szerzodéses
feltétel az alkoholos és alkoholmentes termékek egyiittesébdl allo kevert italoknak
[tzleti titok], tUgynevezett [iizleti titok] ajanlatoknak [lizleti titok]
kommunikécidja, illetve azok [lizleti titok].

A jelen eljarasban olyan alkoholos szerzédések is beszerzésre keriiltek, melyek
alapjan [iizleti titok] engedményt a CCHBC [iizleti titok]teljesiti.%®

A feltart informaciok alapjan egyrészt megallapithaté, hogy az alkoholos
termékekre vonatkoz6 ajanlatot a CCHBC a HORECA egységek részérdl gyakran
megkeriilhetetlen és népszerii szénsavas liditdital termékei segitségével erdsiti €s
kinalja partnerei szamara. Masrészt az email levelezés alapjan az a kovetkeztetés
szerepld termékek megrendelése esetén lényegesen kedvezdbb [iizleti titok]
ajanlatot nyujtott azon HORECA partnerének, mely a CCHBC altal forgalmazott
szénsavas Uditdital termékeket kinalja. Amennyiben tehat a HORECA egység mas

igénybe az adott kedvezményt.

A CCHBC 2023 majusaban benyujtott adatszolgaltatdsahoz®* csatolta [iizleti
titok] alkohol forgalmazasra vonatkozo szerzodésmintait is, az Gn. [{izleti titok]
kereskedelmi megallapodast és az un. [lizleti titok] kereskedelmi megallapodast.

[tizleti titok] alkoholos szerzddésminta Ilényegében a [lizleti titok]
szerzodésmintanak feletethetd meg, abban ugyanigy a [iizleti titok]| engedmény
illeti meg a partnert, amennyiben [iizleti titok].

A szerz6désben az alkoholos és alkoholmentes termékek kombindciojat jelentd
[tizleti titok] kapcsolatban a kovetkezd javaslat szerepel: [iizleti titok]

[tizleti titok] kereskedelmi megallapodas a fent ismertetett Gn. [lizleti titok]
kereskedelmi megallapodashoz képest tobb arkedvezmény opcidt tartalmaz.
[tizleti titok]

[lizleti titok] kereskedelmi megallapodashoz [lizleti titok]melléklet tartozik[{izleti
titok]
[izleti titok]

Kiemelendd, hogy a [lizleti titok Jajanlat részeként [lizleti titok] a CCHBC az altala
forgalmazott egyes alkoholos italtermékeket egyértelmiien a CCHBC

crcr

Ez azt a benyomast keltheti, hogy a HORECA egységeknek a javaslat

93 VJ/17-447/2019. szamt CCHBC adatszolgaltatas 3. melléklete, [iizleti titok] 2016. november 23-4n kelt
Forgalmazasi Szerz6dés; VJ/17-608/2021. sz. bizonyiték-6sszefoglald, 7. sz. irat
% \VJ/17-515/2019. szamu adatszolgéltatas 2. szamu melléklete
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126.

teljesitéséhez ezen alkoholmentes termékeket is meg kell vasarolniuk a CCHBC-
tol.

A [iizleti titok] promodciok alkalmazasidnak koriilményei a soron kovetkezd
fejezetben részletesen kifejtésre keriilnek.

Promociok

127.

128.

129.
130.

131.

132.

133.

A helyszini kutatds soran maésolatban birtokba vett e-mailek és dokumentumok
alapjan a CCHBC kiilonb6z6 id0szakos promoécidkat nyujt a partnereinek a
termékek forgalméanak ndvelése céljabol. [iizleti titok]

Az alkohol és 1idité promdcids kombinacidjat a CCHBC [iizleti titok] hivja.
Léteznek meghatarozott [lizleti titok], melyek a népszerii long drinkek és koktélok
alapjat képezik, [iizleti titok]

[iizleti titok]%

A CCHBC tovabbi, kifejezetten az [lizleti titok]cim alatt futdé promoéciokat is
alkalmaz, melyek kapcsan nincsenek a [lizleti titok]hasonlo korlatozasok
feltiintetve. Ilyen promécio példaul a [iizleti titok]%%7

A helyszini kutatas soran masolatban birtokba vett belsd levelezés szerint azon
HORECA partnerek, akik nem a CCHBC iiditoit vasaroljak, nem tudjak igénybe
venni [iizleti titok].%® A belsd levelezés arra utal, hogy az iiditével kombinalt
promoécidkat a CCHBC egyes esetekben stratégiailag is alkalmazta, arra
torekedve, hogy az alkoholos italtermékekre mar leszerzodott HORECA
egységeknél elérje, hogy az alkoholmentes termékek esetében is a CCHBC
italtermékeit valasszak.

VI.
Az eljaras ala vontak allaspontja

A CCHBC az eldzetes allaspontra tett észrevételében®® a kovetkezd
nyilatkozatokat tette a vizsgalt magatartdssal ¢és annak értékelésével
Osszefiiggésben.

A CCHBC eloljaroban megjegyezte, hogy teljes mértékben tisztdban van azzal,
hogy a kotelezettségvallalasok elfogadasanak célja a jovdbeli jogkovetd
magatartas biztositdsa, nem pedig az esetleges erdfolény, illetve barmilyen
visszaélésszerli magatartdas megallapitdsa. Ennek megfeleléen a CCHBC érti,

% VJ/17-608/2019 sz. bizonyiték-6sszefoglald 1. sz. irat

% Tiizleti titok]

972017 aprilisatol 2018 4prilisaig rendelkezésre allnak a meghirdetett [iizleti titok] promociok. pl. VI/17-
608/2019 sz. bizonyiték-6sszefoglalo 3. sz. irat

% \/J/17-608/2021. sz. bizonyiték-osszefoglald, 6. sz. irat; VI/17-608/2021. sz. bizonyiték-osszefoglalo,
8. sz. irat; VJ/17-608/2021. sz. bizonyiték-osszefoglald, 5. sz. irat.

9\VJ/17-686/2019.
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134.

135.

hogy egy varhatoan kotelezettségvallaldssal zaruld eljaras esetében a tényallas
teljeskorl tisztazasat az eljarod versenytanacs nem végzi, illetve nem végezheti el,
valamint a vizsgalt magatartds érdemével kapcsolatos megallapitasai sem teljes
mértékben definitivek. Tekintettel erre és figyelemmel arra is, hogy a CCHBC
teljes mértékben tamogatja az eldzetes allaspont azon kdvetkeztetését, miszerint
az eljard versenytanacs kotelezettségvallalas elfogadasaval tervezi lezarni a jelen
versenyfeliigyeleti eljarast, a CCHBC nem kivanja az eljards fokuszat a
kotelezettségvallalas értékelésér6l masra helyezni. Mindazonaltal a teljesség
kedvéért a CCHBC az alabbi, tisztazo jellegli észrevételeket tette.

A CCHBC szerint egy tagabb piacmeghatarozas is elképzelheté az eldzetes
allaspontban szerepld piacmeghatarozashoz képest, amely lényegében minden
alkoholmentes italt magaban foglal. A CCHBC szakmai tapasztalatai szerint
ugyanis a fogyasztoi dontéshozatali folyamatot a HORECA szegmensben
meglehet6sen atipikus tényezok vezérlik (pl. a kiskereskedelemhez képest), mivel
a fogyasztok jellemzdéen nem az tiditditalokkal kapcsolatos preferenciaik, illetve
az adott HORECA egység uditoital-kinalata alapjan valasztanak HORECA
egységet. Ez azt is jelenti, hogy mivel a fogyasztok nem a kiegészitd jellegii
iditoital kindlat, hanem egy sor egyéb tényezd alapjan valasztanak HORECA
egységet, a gyakorlatban valdjaban eldzetesen és tudatosan elfogadjak egy adott
uditoital széleskorli helyettesithetdségét, és a fogyasztd altal preferalt iiditdital
esetleges hianya jellemzéen nem vezet ahhoz, hogy a fogyaszté elhagyja az adott
HORECA egységet emiatt. Ennek megfeleléen — noha a helyettesithetdség
mértéke bizonyos esetekben (pl. asvanyvizek) eltérhet — altaldnossagban
kijelenthetd, hogy a HORECA szegmensben elérhetd liditditalok végeredményben
képesek tokéletesen helyettesiteni egymast, hiszen azonosan ellatjak a kiegészitd
jelleghi fogyaszt6di igényt. Mindez egyuttal egy szélesebb piacmeghatarozas
iranyaba mutat, amely termékpiac — a szénszavas tiditoitalok mellett — 1ényegében
minden egyéb alkoholmentes italt is magéaban foglal, ideértve pl. a jeges tedkat,
gyuimolcsleveleket €s gyiimolcsnektarokat, szénsavmentes gylimolcsitalokat,
asvanyvizeket, valamint izesitett vizeket is. A CCHBC szerint tovabba a
kereskedelmi forgalomban kaphato italtermékek mellett a HORECA szegmensben
a hazi készitésti italok (pl. kiilonb6z6 limonadék) is erds versenytarsak.

A CCHBC szerint az értékesitési volumenek arvaltozasok nyoman torténd
valtozésai €s a helyettesithetdség kozotti esetleges dsszefiiggések is meglehetdsen
sajatosan alakulnak a HORECA szegmensben. Ennek 6 oka, hogy a HORECA
szegmensben a fogyasztok 4altaldban kevésbé arérzékenyek az iiditdital
valasztasakor, tekintettel annak kiegészitd szerepére. E tekintetben relevans az is,
hogy a HORECA szegmensben az tiditditalok ara jellemzéen a f6 termékek (pl.
étel, alkoholos ital stb.) arfekvéséhez igazodik, amely végsd soron azt is jelenti,
hogy az iditditalok ara altaldban a fogyasztd altal fizetendd teljes szamla
Osszegének csupan toredékét tesz ki. Emellett a HORECA szegmensben az is
eléfordulhat, hogy a dontés meghozatalakor az {iditéital pontos dra még nem is
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137.

138.
139.

ismert a fogyasztd szamara (példaul, ha még az étlap kézbevétele eldtt megrendeli
az italokat vagy ha egyszerlien csak kevesebb figyelmet fordit az étlapon
kiegészitd termékként megjelend iiditditalok arara a f6 termékekhez — pl. ételek,
alkoholos italok — képest). Mindezekre tekintettel észszertien feltételezhetd, hogy
az uditéitalok HORECA egységekben vald véltozdsa kevésbé jelentds hatast
gyakorol a fogyasztasra a HORECA szegmensben, mint arra egyéb, klasszikus
piaci koriilmények kozott szamitani lehetne. Ez egyben azt is jelenti, hogy az

crcr

helyettesithetdséget.

Az er6folény vonatkozasaban a CCHBC hivatkozott arra, hogy az elézéekben
jelzett tagabb piac értelemszertien tobb piaci szereplot foglalna magaban, ami azt
jelenti, hogy a CCHBC relevans piaci részesedése alacsonyabb lenne az elézetes
allaspontban azonositottnal.

A CCHBC szerint megbizhat6 alapadatok hidnyaban az eldzetes allaspontban a
szlikebb piaccal kapcsolatban figyelembe vett piaci részesedések sem feltétlentil
teljességgel megalapozottak. A CCHBC ugy véli, hogy a piaci szerepldk altal
szolgaltatott adatok mind a kozvetlen, mind a nagykereskedokon keresztiili,
kozvetett értékesitést tartalmazzak, azonban tobb piaci szerepld esetén az utobbi
kategoria nem bonthaté meg a HORECA szegmens és az utkdzbeni fogyasztas
(OTG) kozott. Ez azt jelenti, hogy a piaci részesedések meghatarozasahoz hasznalt
adatok az OTG szegmensre vonatkozé adatokat is tartalmaznak, amelynek
kovetkeztében az igy kalkulalt piaci részesedési adatok nincsenek teljes mértékben
Osszhangban az elézetes allaspontban vizsgalt érintett piaccal. A CCHBC
allaspontja szerint ez az [lizleti titok]

[lizleti titok]

A CCHBC allaspontja szerint a piaci részesedések mellett fontos megvizsgalni azt
is, hogy az er6folényes helyzet ,,magatartasi” tesztje teljesiilhet-g, ti. a CCHBC
képes lehet-e arra, hogy gazdasagi tevékenységét versenytarsaitol, szallitoitol és
iizletfeleitdl nagymértékben fliggetlentil folytassa. A CCHBC nem ért egyet azzal,
hogy az altala forgalmazott bizonyos termékek ,megkeriilhetetlenek” vagy
,huzotermékek™ volnanak, mivel ez a jellemzés nem felel meg a szegmensben
tapasztalhato tényleges fogyasztéi szokasoknak. A fentiekkel Gsszhangban
kifejezetten valdszintitlen, hogy a fogyasztok elhagyjanak egy HORECA egységet
csak azért, mert az altaluk preferalt tiditdital nem elérhetd, és ehelyett minden
valoszinliség szerint barmilyen egyéb alternativ terméket valasztanak. Mindebbdl
az kovetkezik, hogy a CCHBC termékei nem nélkiilozhetetlenek sem a
fogyasztok, sem a HORECA egységek szamara. E tekintetben a kiegyenstlyozé
vevoi erd is relevans tényezd. Ebben a korben a CCHBC ramutat, hogy — ahogyan
arra az eldzetes allaspont is utal — a key account partnerek jelentds vevoi erével
birnak, figyelemmel azok presztizsére. Masrészt a CCHBC szerint a kisebb
HORECA partnerek is nagyobb vevdi erdvel rendelkezhetnek annal, mint amire
az elézetes allaspont utal, mivel a marka-/beszallitovaltassal kapcsolatos
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140.

141.

142.

koltségeik altalaban nem jelentsek. Kozelebbrol, a CCHBC piaci informacioi
szerint a marka-/beszallitovaltas altalaban nem tulsagosan koltséges a HORECA
egységek szdmara, mivel a versenytars beszallitok jellemzden ingyenesen
rendelkezésre bocsatjak/kicserélik a markajelzéssel ellatott felszereléseket (pl.
poharak, székek, napernydk, hiiték stb.), ezzel atvallalva a kapcsolddo koltségeket
a HORECA egységektdl és végeredményben megkonnyitve a beszallitok kozotti
valtast. Ezen tGlmenéen a CCHBC megjegyzi, hogy az eldzetes allaspontban
azonositott, legalabb 12 aktiv beszallito jelenléte a relevans piacon aldtamasztja,
hogy a versenytarsak szama semmiképpen sem tekinthetd korlatozottnak. Ez a
koriilmény egyben arra is utal, hogy a piacra 1épés el6tt nem allnak fenn jelentds
belépési korlatok.

A magatartas értékelésével kapcsolatban a CCHBC kiemeli, hogy jelenlegi
Kereskedelmi (minta)megallapodasaiban nem taldlhatd6 semmilyen arukapcsolast
tartalmazo rendelkezés. E tekintetben a CCHBC ramutat kiillondsen arra, hogy (i)
a [tizleti titok].

A CCHBC ramutat arra, hogy az el6zetes allaspont altal hivatkozott sporadikus és
meglehetésen régrol szarmazd bizonyitékok ellenére a [iizleti titok].
Mindazonaltal a CCHBC allaspontja szerint az esetleges ilyen gyakorlatok — ti.
egy szerényebb piaci pozicidoval rendelkezd portfolié (ti. jelen esetben az
alkoholos portf6lid) felhasznalasa abbol a célbdl, hogy a beszallitdé meggydzze
igyfeleit arrol, hogy a keresettebb, jelentésebb termékeit (ti. jelen esetben az
udit6italok) is megrendelje — nem is iitk6znének semmilyen versenyjogi tilalomba
(ti. mivel ebben az esetben nem egy adott portf6lié kapcsan fennalld piaci erd
céljabol, hanem éppen forditva). A fentiek sérelme nélkiil a CCHBC megjegyzi,
hogy a kotelezettségvallalas alapjan bevezetendd intézkedések a jovOre nézve
biztositani fogjak, hogy a CCHBC szerzddéses feltételei még egyértelmiibbek
legyenek a HoReCa partnerek szamara e tekintetben.

A CCHBC Adllaspontja szerint piaci pozicidja elsOsorban hatékonysagi
elényokkel, nem pedig barmilyen versenykorlatoz6 magatartassal, pl.
arukapcsolassal magyarazhato. Kozelebbrl, a CCHBC tapasztalatai szerint a
HORECA egységek altalaban nem rendelkeznek olyan széles italkinalattal, mint
pl. a kiskereskedelmi egységek/aruhdzak (ti. mivel azok csak kiegészitd termékek
a portfoliojukban). Ez egyben azzal is jar, hogy a HORECA partnerek szamara
jellemzden kiemelten fontos a beszerzés egyszerlisége, igy kiilonosen elényben
részesitik az egykapus (one-stop-shop) megoldasokat. Mivel az eljaras ala vont
vallalkozas meglehetOsen széles tiditoital kinalattal rendelkezik, a sziikséges —
CCHBC-tdl val6 beszerzése barmilyen arukapcsolas nélkiil is praktikus valasztas
lehet a beszerzéssel kapcsolatos adminisztrativ terheik minimalizélaséra torekvo
HORECA partnerek szamara.
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145.

146.

147.
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149.

100

A CC Szolgaltatd az eldzetes allaspontra érkezett valaszaban™" jelezte, hogy

annak kapcsan nincs észrevétele.

VII.
Jogszabalyi hattér

A Szerzédés 81. és 82. cikkében foglalt versenyszabalyok végrehajtasardl szolo
2002. december 16-i 1/2003/EK tanacsi rendelet (a tovabbiakban: 1/2003/EK
tanacsi rendelet) 3. cikk (1) bekezdése szerint, ha a tagallamok versenyhatdsagai
az Eurdpai Ko6zosséget 1étrehozo szerzodés 82. cikke (2009. december 1-jétdl az
EUMSz. 102. cikke) altal tiltott visszaélésre a nemzeti versenyjogot alkalmazzak,
akkor az EUMSz. 102 cikkét is alkalmazniuk kell.

A Tpvt. 1. § (1) bekezdése szerint a Tpvt. hatalya kiterjed a természetes €s a jogi
személynek, valamint — a V1. Fejezetben szabalyozott magatartasok kivételével —
a kilfoldi székhelyli vallalkozas magyarorszagi fioktelepének (a tovabbiakban
egylitt: vallalkozas) Magyarorszag teriiletén tanusitott piaci magatartasara, kivéve
ha torvény eltéréen rendelkezik. E torvény hatdlya ald tartozik tovabba — az
Eurépai Gazdasdgi Térségen kiviil tanusitott II. és III. Fejezet szerinti
magatartasok kivételével — a vallalkozas kiilf6ldon tanusitott piaci magatartasa is,
ha annak hatdsa Magyarorszag teriiletén érvényesiilhet.

A Tpvt. 1. § (2) bekezdése alapjan az EUMSz. 101., illetve 102. cikkének
alkalmazasa soran az e cikkek hatdlya ala tartozo piaci magatartasra is e torvény
eljarasi rendelkezéseit kell alkalmazni akkor, ha az 1/2003/EK tandcsi rendelet
alapjan a Gazdasagi Versenyhivatal vagy magyar birdsag eljarasanak van helye.

A Tpvt. 80/A. § (1) bekezdése alapjan az EUMSz. 102. cikkének alkalmazasa
soran a Tpvt. rendelkezéseit a Tpvt. XI/C. Fejezetében és az 1/2003/EK tanacsi
rendeletben meghatérozott eltérésekkel kell alkalmazni.

A Tpvt. 14. § (1) bekezdése szerint az érintett piacot a megallapodas targyat alkoto
aru és a foldrajzi teriilet figyelembevételével kell meghatarozni. A Tpvt. 14. § (2)
bekezdése szerint a megallapodas targyat alkotd arun tilmenden figyelembe kell
venni az azt - a felhasznalasi célra, az arra, a minéségre és a teljesités feltételeire
tekintettel - ésszertien helyettesitd arukat (keresleti helyettesithetéség), tovabba a
kinalati helyettesithetdség szempontjait. A Tpvt. 14. § (3) bekezdése szerint
foldrajzi teriilet az, amelyen kiviil a) az {lizletfél nem, vagy csak szamottevden
kedvezOtlenebb feltételek mellett tudja az arut beszerezni, vagy b) az aru
értékesitdje nem, vagy csak szamottevéen kedvezdtlenebb feltételek mellett tudja
az arut értékesiteni.

A Tpvt. 21. §-a szerint tilos a gazdasagi er6folénnyel visszaélni, igy kiilonosen f)
az aru szolgaltatasat, atvételét mas aru szolgaltatiasatol, atvételétdl, tovabba a
szerz0déskotést olyan kotelezettségek vallalasatol fiiggdvé tenni, amelyek

100 \/3/17-683/2019.
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150.

151.

152.

153.

154.

természetiiknél fogva, illetve a szokasos szerzddési gyakorlatra figyelemmel nem
tartoznak a szerzddés targyahoz; h) a versenytarsaknak az érintett piacrol vald
kiszoritasara vagy a piacra Iépésiik akadalyozisara alkalmas, nem a
versenytarsakéhoz viszonyitott nagyobb hatékonysagon alapulo, talzottan
alacsony darakat alkalmazni; 1) a piacra Iépést mas modon indokolatlanul
akadalyozni.

A Tpvt. 22. §-a szerint gazdasagi er6folényben van az érintett piacon, aki
gazdasagi tevékenységét a piac tobbi résztvevojétdl nagymértékben fliggetlentil
folytathatja, anélkiil, hogy piaci magatartdsanak meghatdrozasakor érdemben
tekintettel kellene lennie versenytarsainak, szallitoinak és tuzletfeleinek vele
kapcsolatos piaci magatartasara. A 22. § (2) bekezdése szerint a gazdasagi
er6folény megitéléséhez vizsgalni kell kiilondsen

a) azt, hogy az érintett piacra vald belépés és az onnan torténd kilépés milyen
koltségekkel és kockazattal jar, illetve, hogy milyen miiszaki, gazdasagi vagy jogi
feltételek megvalositasat igényli;

b) a vallalkozas, illetve vallalkozascsoport [15. § (2) bekezdés] vagyoni, pénziigyi
¢s jovedelmi helyzetét, illetve annak alakulasat;

C) az érintett piac szerkezetét, a piaci részesedések aranyat, a piac résztvevoinek
magatartasat, valamint a vallalkozasnak, illetve vallalkozascsoportnak a piac
alakuldsara gyakorolt gazdasagi befolyasat.

A Tpvt. 75. § (1) bekezdése szerint, ha a versenyfeliigyeleti eljarasban vizsgalt
magatartas tekintetében az iigyfél kotelezettséget vallal arra, hogy magatartasat
meghatdrozott modon Osszhangba hozza az alkalmazand6é jogszabdlyi
rendelkezésekkel, és a kdzérdek hatékony védelme ilyen moddon is biztosithatd, az
eljard versenytanacs hatarozataban kotelezové teheti a vallalas teljesitését anélkiil,
hogy a hatdrozatban a jogsértés megvalosulasat vagy annak hianyat megéllapitana.
Ha az tligyfél a vizsgalt magatartassal id0kozben felhagyott, a magatartas ismételt
tanusitasanak elkeriilését biztosito atlathatd és ellendrizhetd magatartési szabalyok
betartasara vallalhato kotelezettség.

A Tpvt. 75. § (2) bekezdése alapjan az eljard versenytanacs a Tpvt. 75. § (1)
bekezdése szerint meghozott hatdrozataban foglalt kotelezettségeket hatarozott
iddre fogadhatja el, és a hatarozat tartalmazza, hogy a GVH — sem a hataridg letelte
eldtt, sem annak eredményes letelte utan — semmilyen vizsgalati cselekményt nem
végez a jogsértés megvaldsulasanak vagy hianyanak feltardsa érdekében. Ez a
rendelkezés nem érinti az utovizsgalat lefolytatasat.

A Tpvt. 76. § (1) bekezdésének m) pontja értelmében az eljard versenytanacs
hatarozataban a 75. § alapjan a vallalkozast a kotelezettségvallalas teljesitésére
kotelezi.

A Tpvt. 46. § (1) bekezdése szerint a versenyfeliigyeleti eljarasra a Tpvt.-ben
foglalt rendelkezéseket kell alkalmazni.
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155.

156.

157.

158.

Az altalanos kozigazgatasi rendtartasrol szoldo 2016. évi CL. torvény (a
tovabbiakban: Akr.) rendelkezéseit a versenyfeliigyeleti eljarasban akkor kell
alkalmazni, ha azt a Tpvt. kifejezetten elbirja.

A Tpvt. 75/A. § (2) bekezdése szerint az eljaré versenytanacs az EUMSz. 102.
cikkének alkalmazasa soran az (1) bekezdés b) pontja szerinti esetben az elfogadni
tervezett kotelezettség vagy kotelezettségvallalds korldtozottan megismerhetd
adatot nem tartalmazo valtozatadnak és az érdekeltek észrevételeinek benyujtasara
vonatkozé felhivas utjan egyeztetést kezdeményez az érdekeltek, igy kiilondsen
az érintett piacon tevékenységet folytatd vallalkozasok és az ligyben érintett egyéb
személyek allaspontjanak megismerése érdekében.

A Tpvt. 60/A. § (1) bekezdés c) pontja szerint a vizsgalo, illetve az eljard
versenytandcs a versenyfeliigyeleti eljarast megsziinteti, ha az eljaras okafogyotta
valt.

Az 1/2003/EK rendelet 5. cikke masodik albekezdésének harmadik fordulata
szerint a tagallamok versenyhatosagai kotelezettségvallaldsokat fogadhatnak el,
illetve harmadik albekezdése szerint, amennyiben a birtokukban 1év6 informaciok
alapjan a tilalom feltételei nem teljesiilnek, olyan hatarozatot is hozhatnak, hogy
részlikrél semmilyen intézkedés nem indokolt.

VIII.

Jogi értékelés

VIII.1. A kotelezettségvallalas értékelésének keretei

159.

Tekintettel arra, hogy az eljar6 versenytanacs a jelen tigyben kotelezettségvallalast
fogad el, az alabbiakban a jogi értékelés is els6sorban a felajanlott
kotelezettségvallalas  elfogadhatosagaval ~— kapcsolatos ~ megfontoladsokra
koncentral, figyelemmel arra, hogy — a Kéotelezettségvallalasi kozlemény®®t 15.
pontjaval Osszhangban — a kotelezettségvallalassal zaruldo versenyfeliigyeleti
eljarasban a GVH nem végzi, nem végezheti el a tényallas teljes korl tisztazasat
és a vizsgalt magatartas érdemi értékelését, mert a Tpvt. 75. §-a szerinti
kotelezettségvallalas teljesitését csak a jogsértés vagy annak hidnya megéllapitasa
nélkiil irhatja el6. Mig a jogsértés vagy annak hidnyanak megallapitasa a tényallas
teljes korli tisztazasat és a magatartds alapos értékelését igényelné, addig a
kotelezettségvallalassal zaruld versenyfeliigyeleti eljarasban azt kell a GVH-nak
bemutatnia, hogy az eljaras ala vont vallalasa mellett a magatartds 6sszhangba
keriil az alkalmazandd jogszabalyi rendelkezésekkel, mégpedig a kozérdek
hatékony védelmét biztosité modon.

101 A Gazdasagi Versenyhivatal elndkének és a Gazdasagi Versenyhivatal Versenytanacsa elndkének
1/2018. kozleménye a Tpvt. 75. §-a szerinti kotelezettségvallalasrol (egységes szerkezetben az azt
modositd 1/2021. kdzleménnyel) (a tovabbiakban: Kotelezettségvallalasi kozlemény)
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160.

161.

162.

Szintén utal az eljar6 versenytanacs a Kdotelezettségvallalasi kozlemény 10.
pontjara, amely rogziti, hogy a kotelezettségvallalas egyik célja az eljaras ala vont
magatartdsdnak az alkalmazando6 jogszabalyi rendelkezésekkel vald 6sszhangba
hozasa, ekként a nyilvanvaléoan nem jogsérté esetekben a GVH értelemszertien
nem alkalmazza a Tpvt. 75. §-at. Ennek megfelel6en az alabbi jogi értékelésben
az eljaro versenytandcs arra is kitér, hogy a vizsgalt magatartasok esetén miért nem
allapithatdé meg a jogsértés nyilvanvald hidnya, ekként miért indokolt a
kotelezettségvallalas elfogadasa ebbdl a szempontbdl is.

Az eljar6 versenytanacs allaspontja szerint az alkalmazandd jogszabalyi
rendelkezésekkel vald 6sszhang megteremtése legalabb azt kell jelentse, hogy a
vizsgalat inditadsara okot add és a vizsgalat soran feltart bizonyitékok alapjan
egyértelmiien tovabbra sem kizarhatoan jogsértést valoszinilisitd helyzethez képest
a vallalés azt eredményezze, hogy annak teljesitésekor, eldre tekintd jelleggel mar
ne lehessen jogsértést valoszintisiteni (vagy a jogsértés megvalodsitasanak
valdsziniisége érdemben csokkenjen).

A kozérdek hatékony védelmének kovetelménye pedig az eljard versenytanacs
allaspontja szerint két oldalrdl vizsgalhato. Egyrészt a vallalas révén el6allo
magatartds a piac, illetve a fogyasztok szamara altaluk érzékelhetd elonyt kell,
hogy biztositson. Emellett figyelembe vehetd az 1is, ha az eljaras
kotelezettségvallalassal valdo lezdrasa a tényallas teljes feltardsdhoz és
értékeléséhez képest eréforras-megtakaritast, illetve jogalkalmazasi hatékonysag
novekedést (mint az eljards koltség- és iddigényének csokkentése, illetve a
bizonyitasi nehézségekbdl adodd bizonytalansag elkeriilése, figyelembe véve az
Akr. 4. §-4ban foglalt elvet is) eredményez.

VII1.2. Alkalmazandé jog

VIIL.2.1. A Tpvt. hatdlya

163.

164.

165.

Jelen ligyben az eljaras ala vont vallalkozasok Magyarorszagon nyilvantartott, jogi
személyiséggel rendelkezé gazdasagi tarsasagok, melyek autondém modon
alakitjdk ki piaci, Uzleti magatartasukat. Ebbdl kovetkezéen a jelen
versenyfeliigyeleti eljarasban vizsgalt magatartds piaci magatartasnak tekinthetd,
igy az eljaras ala vontak magatartasara kiterjed a Tpvt. targyi hatalya.

A Tpvt. teriileti hatalya kiterjed a természetes €s a jogi személynek, valamint a
jogi személyiség nélkiili gazdasagi tarsasagnak Magyarorszag teriiletén tanusitott
piaci magatartasara, illetve a kiilfoldon tanusitott magatartasokra is, ha annak
hatdsa Magyarorszag teriiletén érvényesiilt.

A GVH ajelen eljarasban a CCHBC-nek és a CC Szolgaltatonak a The Coca-Cola
Company kinélataban szerepld egyes italtermékek HORECA-csatorna felé torténd
értékesitését vizsgalta Magyarorszagon. A szerzddéses jogviszonyban allo
partnerek Magyarorszagon bejegyzett vallalkozasok, a teriileti képviselok az
italtermékeket kifejezetten Magyarorszdg terliletén népszertsitették és

32



értékesitették. Ennek alapjan az eljaras ala vontak jelen eljarasban vizsgalt
magatartasa Magyarorszag teriiletén tanusitott magatartasnak tekinthetd, illetve
olyan magatartidsnak, melynek hatdsai Magyarorszagon érvényesiilnek, erre
tekintettel az eljaras ala vontak magatartasara kiterjed a Tpvt. teriileti hatalya.

VIIN.2.2. EUMSz. alkalmazasa

166.

167.

168.

169.

Az 1/2003 rendelet 3. cikk (1) bekezdése szerint, ha a tagallamok
versenyhatosdgai vagy a nemzeti birosagok az EUMSz. 102. cikkének (1)
bekezdése szerinti megallapodasokra, vallalkozasok tarsuldsainak dontéseire vagy
Osszehangolt magatartasokra, amelyek e rendelkezés értelmében befolyasolhatjak
a tagallamok kozotti kereskedelmet, a nemzeti versenyjogot alkalmazzak, akkor
az ilyen megallapodasokra, dontésekre vagy Osszehangolt magatartasokra az
EUMSz. 102. cikkét is alkalmazniuk kell. A tagallamok kozti kereskedelemre
gyakorolt befolyas fogalmanak értelmezését, alkalmazasat a TKKE kozlemény
segiti,!%? annak alkalmazéasa ugyanakkor a tagallami versenyhatosagok szamara
nem kotelez6.1%3

A kereskedelemre gyakorolt hatas kritériuma az EUMSz. 101. és 102. cikke
alkalmazasdnak hatokorét azokra a megallapodasokra ¢és magatartdsokra
korlatozza, amelyek alkalmasak arra, hogy az Eurdpai Union beliil legalabb
minimadlis szinten, hatdrokon atnyulé hatast gyakoroljanak. Az Eurdpai Birosag
megfogalmazasa szerint a megallapodds vagy magatartds arra vald
alkalmassaganak, hogy a tagallamok kozotti kereskedelemre hatast gyakoroljon,
,.érzékelhetének” kell lennie. %

A 102. cikk megfogalmazasdbol, valamint az unids birdsagok itélkezési
gyakorlatabol kovetkezik, hogy a kereskedelemre gyakorolt hatas kritériumanak
alkalmazasakor kiilondsen harom 6sszetevovel kell foglalkozni: 1) a tagallamok
kozotti kereskedelem, 2) hatassal lehet, 3) érzékelhetdség fogalma.

A ,tagallamok kozotti kereskedelem” fogalmaba beletartozik minden hatarokon
atnyulo gazdasagi tevékenység, azaz nem korlatozddik a hatdrokon atnyulo
hagyomanyos aru- és szolgaltatascserére. Szélesebben értelmezett fogalom, amely
valamennyi hatarokon atnyulé gazdasagi tevékenységre kiterjed, a letelepedést is
beleértve.1% A kialakult itélkezési gyakorlatban a , kereskedelem” fogalma olyan

102 A Szerz6dés 81. és 82. cikkében szerepld, a kereskedelemre gyakorolt hatas fogalmardl szolo
iranymutatas (2004/C 101/07; HL C 101., 2004.4.27., 81. 0.)

103 Analogiaként 14sd C-226/11. sz. Expedia Inc. kontra Autorité de la concurrence és tirsai iigy,
ECLI:EU:C:2012:795; C-360/09. sz. Pfleiderer AG kontra Bundeskartellamt tigy, ECLI:EU:C:2011:389.
1041 ,4sd a 22/71. sz. Béguelin-iigyben hozott itélet 16. pontjat [EBHT 1971., 949. o.].

105 Lasd a C-172/80. sz. Gerhard Ziichner kontra Bayerische Vereinsbank iigyben hozott itélet 18. pontjat
[EBHT 1981., 2021. 0.].
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eseteket is magaban foglal, amelyekben a megéllapodéas vagy magatartas a piaci
verseny szerkezetére gyakorol hatast.1%®

170. A ,hatéssal lehet” kifejezés arra utal, hogy jogi vagy ténybeli objektiv tényezdk
egy csoportja alapjan kelld6 mértéki valdszintiséggel elére lathatonak kell lennie
annak, hogy egy megallapodas, illetve magatartds kozvetlen vagy kozvetett,
tényleges vagy potencialis hatast gyakorolhat a tagallamok kozotti kereskedelem
mintdzatara. A kialakult joggyakorlat értelmében az Eurdpai Unidn beliili piaci
verseny szerkezetét befolydsold megallapodasok vagy magatartasok esetén az
unids jog alkalmazhatdsaga megallapithato.

171. A ,jogi vagy ténybeli objektiv tényezdk egy csoportja alapjan kelld mértékii
valészinliség” kitétel értelmében az eljaras ald vontak szubjektiv szandéka nem
relevans a kérdés megitélésében. Lényeges tovabba, hogy a kozdsségi jog
alkalmazhatosdganak  megéllapitdsdhoz nem  sziikséges a  tényleges
hatasgyakorlas; elegendé, ha a magatartas alkalmas az ilyen hatas kivaltasara.l%’
A kereskedelemre gyakorolt hatds kritériuma szamos tényez6tdl fiigghet. Ilyen
tényezOk koz¢ sorolhatd példaul a szoban forgd megéllapodas vagy gyakorlat
természete, a megallapodas targyat képezo aru jellege, az érintett vallalkozasok
piaci pozicidja vagy fontossaga.1%

172. A jelen ligyben az eljaras ala vont vallalkozasok miikddési teriilete, a vizsgalt
magatartdsok hatokore Magyarorszag egészére kiterjedt. A CCHBC termékeit az
orszag teljes terliletén értékesiti a HORECA egységek szamara, teriileti
kiilonbségek nem azonosithatok a CCHBC partnereinek foldrajzi elhelyezkedését
vagy a szallitott termékek korét tekintve.

173. Az Eurdpai Birésag megfogalmazasa szerint a megéllapodas vagy magatartas arra
valo alkalmassaganak, hogy a tagdllamok kozotti kereskedelemre hatéast
gyakoroljon, ,érzékelhetdnek” kell lennie.!®® Az érzékelhetéség kiilondsen az
érintett vallalkozasok érintett piaci pozicigjdra és fontossagara tekintettel
értékelhetd. 110

174. Altalanossagban elmondhatd, hogy a joggyakorlat alapjan az a versenykorlatozo
visszaélés, amely — példaul a versenytars kiszoritdsa vagy a kiszoritas
megkisérlése révén — hatdssal van valamely tagallamon beliill a piacnak a

106 L.4sd pl. a T-24-26/93., T-28/93. sz. Compagnie maritime belge és méasok kontra Bizottsag egyesitett
tigyben hozott itélet 203. pontjat [EBHT 1996., 11-1201. o.], valamint a 6/73. és 7/73. sz. Commercial
Solvents ligyben hozott itélet 23. pontjat [EBHT 1974., 223. 0.].

107 Lasd a T-228/97. sz. Irish Sugar iigyben hozott itélet 170. pontjat [EBHT 1999., 11-2969. 0.] illetve a
19/77. sz. Miller ligyben hozott itélet 15. pontjat [EBHT 1978., 131. o.].

108 T.4sd a C-250/95. sz. Gottrup-Klim iigyben hozott itélet 54. pontjat [EBHT 1994., 11-5641. 0.], a C-
306/96. sz. Javico ligyben hozott itélet 17. pontjat [EBHT 1998., I-1983. o.], illetve a 22/71. sz. Béguelin
iigyben hozott itélet 18. pontjat [EBHT 1971.,949. 0.].

1091 4sd a 22/71. sz. Béguelin ligyben hozott itélet 16. pontjat [EBHT 1971., 949. o.].

110 Lasd a C-306/96. sz. Javico iigyben hozott itélet 17. pontjat [EBHT 1998., 1-1983. 0.] és a T-65/89 sz.
BPB Industries és British Gypsum tigyben hozott itélet 138. pontjat [EBHT 1993., 11-389. 0.]
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175.

176.

177.

178.

179.

versenyben kialakuld szerkezetére, ugyancsak alkalmas lehet arra, hogy a
tagallamok kozotti kereskedelemre hatast gyakoroljon.*'! Kiilondsen akkor allhat
fenn a tagallamok kozotti kereskedelemre gyakorolt hatas, ha a megcélzott
véllalkozas mas tagallamokba exportal vagy mas tagallamokbol importal.1*2

Jelen tgyben megallapithato, hogy a CCHBC versenytarsai koziil szamos
véllalkozas exportalja az érintett piacon versenyzé termékeit,!*® tovabba néhany
importér vallalkozas is megtalalhato a CCHBC versenytarsai kozott. 114

Altalanossagban elmondhato, hogy a kereskedelemre gyakorolt hatéas keletkezhet
az esetleges visszaélés mas versenytarsakra gyakorolt elriasztdo hatasanak a
kovetkezményeként is. Amennyiben az er6folénnyel rendelkezé vallalkozasrol
ismételt magatartdsa nyoman ismertté valik, hogy kizar6 magatartast tanusit azon
versenytarsaival szemben, amelyek megprobalnak vele kozvetleniil versenyezni,
a mas tagallambeli versenytarsak valosziniileg kevésbé agressziven fognak a
versenyben fellépni. Ez hatassal lehet a kereskedelemre, még akkor is, ha az adott
esetben az e magatartassal érintett versenytars nem masik tagallambeli.

A CCHBC altal alkalmazott, az eljaro versenytanacstanacs szerint aggalyt felvetd,
jelen eljarasban vizsgalt kereskedelmi gyakorlatrol tobb megkérdezett versenytars
vallalkozas nyilatkozott, igy jelen ligyre vonatkoztatva megallapithato, hogy a
CCHBC-r6l ismertté valt a jelen eljarasban vizsgalt magatartasanak tanusitasa. A
CCHBC jelen eljarasban vizsgalt magatartasa potencidlisan olyan versenytarsak
piaci helyzetére is hatassal lehet, melyek mas tagallamok teriiletén is jelen vannak.
jelen eljarasban vizsgalt magatartds ¢érzékelhetdé mértékben érinthetné a
tagallamok kozotti kereskedelmet.

A fentieket mérlegelve az eljard versenytanacs szerint a vizsgalt magatartasok
érzékelhetd mértékben érinthetik a tagallamok kozotti kereskedelmet.

Ezért az eljaras ala vont vallalkozasok magatartasara —a Tpvt. 21. §-a mellett — az
EUMSz. 102. cikkét is alkalmazni kell. Megjegyzendd mindazonaltal, hogy
tekintettel a Tpvt. 21. §-anak és az EUMSz. 102. cikkének szovegezésbeli
azonossagara, a vizsgalat jogalapja a jogi értékelést és annak kovetkeztetéseit nem
befolyasolja, hiszen az EUMSz. 102. cikke és a Tpvt. 21. § kozotti nagyfoku
harmonizaltsdg okdn az eljar6 versenytandcs a Tpvt. 21. §-ba iitkdzés
megitélésekor is figyelemmel van az EUMSz. 102. cikkére és az ahhoz kapcsolodo
joggyakorlatra. Az eljard versenytandcs tehat a jogi értékelés soran — korabbi
gyakorlatara is figyelemmel — nem végzi el a magatartasok mindkét rendelkezés

11 E tekintetben lasd a T-228/97. sz. Irish Sugar tigyben 1999. oktober 7-én hozott itélet (EBHT 1999., 11-
2969. 0.) 169. pontjat.

12 [asd C-241/91. P. és a C-242/91. P. sz. RTE (Magill) iigyben 1995. 4prilis 6-4n hozott itélet (EBHT
1995., 1-743.) 70. pontjat.

113V/J/17-124/2019., VI/17-97/2019., VI/17-95/2019., VJ/17-90/2019. sz. adatszolgaltatisok 1. pont
114V/J/17-409/2019. és VI/17-351/2019. sz. adatszolgaltatas
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szerinti értékelését kiilon-kiilon, mivel azok azonos eredményre vezetnek, illetve
ismételten wutal ra, hogy az ¢értékelés kereteit a kotelezettségvallalas
elfogadhatdsaganak vizsgalata képezi.

V1I1.3. Az érintett piac meghatarozasa

VIII.3.1. Az érintett termékpiac

180.

181.

182.

183.

184.

Az eljaras targyat az eljarasinditdo végzés értelmében a HORECA szegmens
részére értékesitett italtermékek adjak, igy ez az ¢érintett termékpiac
kiindulopontja. Az érintett termékpiac meghatarozasanal az eljard versenytanacs
a fentiek szerint figyelembe veszi a relevans eurdpai és hazai joggyakorlatot, az
eljaras ald vont vallalkozasok és versenytdrsaik adatszolgaltatasait, valamint
egyéb iparagi adatforrasokat, és ezekkel Osszefiiggésben elsdsorban a keresleti
helyettesités szempontjai kertiltek attekintésre.

Az érintett termékpiac meghatarozasa két részbdl tevodik Ossze, egyrészt
megkozelithetd az értékesitési csatorna iranyabol, masrészt pedig a termékek
oldalarol.

A feltart, relevans eurdpai joggyakorlat, valamint a vizsgalati eredmények alapjan
leszogezhetd, hogy az értékesitési csatorndkat vizsgalva két {6 kategoria
kiilonboztethetd meg egymastol: az azonnali fogyasztasi szegmens (vendéglatas
vagy HORECA), valamint a jovébeli fogyasztés, azaz a kiskereskedelem. A két
csatornaban a vasarlas és a fogyasztas célja, motivacidja, illetve ehhez
kapcsolodoan a termékek kiszerelésel és arai is jelent6sen eltérnek. Kiilonbozéek
a kapcsolodd szolgaltatdsok és a fogyasztok arérzékenysége is eltérd ezen
értékesitési csatornakban. A vendéglatoipari egységek felé torténd forgalmazas
esetén a kisebb kiszerelések, a visszavalthatd iivegek értékesitése keriil elotérbe.
A kiskereskedelem esetén a nagyobb kiszerelések domindlnak, ehhez
kapcsolddoan a vasarlas és a fogyasztas idoben elvalik egymastol.

Az értékesitési csatorndk fel6l megkozelitve, a relevans termékpiac jelen
eljarasban a fentiekben definialt HORECA értékesitési csatornat mint elkiiloniilt
piacot jelenti: azon vendéglatdipari egységeket, amelyekben az adott terméket a
fogyasztd jellemzden el is fogyasztja (pl. éttermek, barok, biifék, catering
szolgaltatok, ideértve a fesztivdlokon miikodd, valamint egyéb szezonalis
vendéglatoipari egységeket is), szemben az olyan kiskereskedelmi értékesitéssel,
ahol a fogyaszto a terméket jellemzden megvasarolja, majd mashol (pl. otthon)
fogyasztja el (pl. boltok, szupermarketek, webshopok, kihelyezett automatak).1%®

Az érintett termékpiac meghatarozasahoz sziikséges azt a termékek oldalarol is
megvizsgalni. A 111.2.1. fejezetben részletesen kifejtettek alapjan, az Eurdpai
Bizottsag korabbi eljarasai soran elkiiloniilt termékpiacként definialta a szénsavas
uditoitalok piacat, melyet tobb tényez0 is alatdmaszt a relevans eurdpai jogesetek

115V/J/17-18/2019. szam adatkérés
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185.

186.

187.

188.

alapjan: a szénsavas ¢és a nem szénsavas iiditoitalok fogyasztasi trendjei, arszintjei
eltérnek egymastol, valamint a fogyasztoi célcsoport €s a fogyasztdi preferencidk
is kiilonbozok. Hasonld eredményre vezetett a GVH altal elvégzett vizsgalat
(111.2.2. fejezet) is: a feltart tényallas alapjan megallapithato, hogy a szénsavas
iditditalok kiilonallo termékpiacot alkotnak.

Kiemelend6, hogy a vendéglatoipari egységek szamara alkalmazott atadasi arak
tekintetében a szénsavas és a szénsavmentes liditditalok arszintje eltér egymastol.
A kilonféle termékkategoriakon beliil az egyes termékek arai (pl. [lizleti titok])
szorosan egylitt valtoztak, ez igaz a szénsavas uditoitalokra, a gytimolcslevekre és
a jeges teakra is.

A keresleti helyettesithetdséggel kapcsolatban a vizsgélati eredmények
kimutattak, hogy egy adott termékkategorianal megfigyelhetd literar csokkenés
vagy emelkedés, amely az ar-aranyok valtozasaval is egyiitt jart (pl. a szénsavas
udit6italok 2015-ben tapasztalt jelentds, 5-10% kozotti arcsdkkenése) nem okozott
valtozast az adott termékkategoria volumenbeli részesedésére nézve.

Az eljar6 versenytanacs szerint ezen értékelést a CCHBC altal az eldzetes
allaspontra tett észrevételében felhozott érvek sem teszik kérdésessé. Egyrészt, a
fogyasztdi szokdsokra vonatkozd tapasztalatokat az eljards ald vont részletes
adatokkal nem tamasztotta ala, masrészt azokat a GVH altal feltart és a fenti II1.3.
pontban ismertetett adatok is cafoljak.

A fentiek alapjan megallapithato tehat, hogy a HORECA értékesitési csatorndban
a szénsavas uditditalok 6nallo termékpiacot alkotnak. Ezen beliil az egyes izek
(kiilonosen a kolaizli szénsavas iiditditalok) megkiilonboztetése targyaban a
relevans piac meghatarozasdnak kérdése nyitva hagyhato.

VII1.3.2. Az érintett foldrajzi piac

189.

190.

Az érintett foldrajzi piac meghatarozasanak kiindulopontja a magatartassal érintett
foldrajzi teriilet. A CCHBC orszagos szinten szervezi meg termékértékesitését,
arlistaja orszagos, mig az egyes HORECA egységek is alapvetden magyarorszagi
beszallitokkal allnak kapcsolatban. Az tditditalok esetén kiemelkedden fontos
marketing €s reklamtevékenység is orszagos szinten valoésul meg, az ATL és BTL
média kampanyok alapvetéen orszdgosan egységesek és egységes iizenetet
hordoznak.

Mindezek alapjan megallapithatd, hogy az érintett foldrajzi piac Magyarorszag
teriiletét fedi le.

VIl1.4. A gazdasagi eréfolény kérdése

191.

Az eljar6 versenytanacs ezt kovetéen megvizsgalta, hogy fennallhat-e a CCHBC
gazdasagi er6folényes helyzete az érintett piacon.
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192.

193.

Az ¢érintett piacon gazdasagi erdfolénnyel rendelkezd vallalkozds ,.gazdasagi
tevékenységét a piac tobbi szerepldjétdl nagymértékben fiiggetleniil folytathatja,
anélkiil, hogy piaci magatartdsanak meghatarozasakor érdemben tekintettel
kellene lennie versenytarsainak, szallitéinak és iizletfeleinek vele kapcsolatos
piaci magatartaséara.”11®

A piaci erd vizsgalatakor altalanos gyakorlat a piaci részesedések kiszamitasa,
ugyanis a hossza ideig tartdé magas piaci részesedés jo indikatora a dominans
poziciénak.'” Magas piaci részesedés esetén az eréfolényt befolyasold
tényezoként Iéphetnek fel tovabba a belépést vagy novekedést gatld tényezok, a
vevéi erd és a termékdifferencialas.!® A kovetkezOkben az eljard versenytanacs
elészor a piaci részesedések, majd a belépési korlatok €s a vevéi eré mértékének
értékelését végzi el. Az eljard versenytanacs szerint valamennyi szempont szerinti
értékelése alapjan nem zarhat6 ki a CCHBC er6folényes helyzete a magyarorszagi
szénsavas uditditalok piacan a HORECA értékesitési csatorna vonatkozasaban,
ugyanakkor az eljar6 versenytanics hangstlyozza azt is, hogy a
kotelezettségvallalas elfogadésara tekintettel a jelen hatdrozatban nem keriil sor a
CCHBC gazdasagi er6folényes helyzetének megallapitasara.

VII1.4.1. Piaci részesedések

194.

195.

196.

A CCHBC versenytarsainak értékesitési és forgalmi adatai és a Nielsen adatok
alapjan elvégzett elemzések szerint (melyek a I1V.1.1. fejezetben Kkeriiltek
részletesen kifejtésre) megallapithatd, hogy a CCHBC jelentds és tartdsan fennallo
piaci részesedéssel rendelkezik a HORECA szegmens felé értékesitett szénsavas
iditoitalok piacan.

2011 ¢és 2022 kozott a CCHBC volumen alapu piaci részesedése 80-90% koriili
volt, forgalom alapli részesedése pedig 70-80% koriil mozgott. A vizsgalt
idészakban a CCHBC piaci poziciojat illetéen kisebb mértékii, de folyamatos
[Uzleti titok] figyelhet6 meg az évek soran, 2022-ben azonban [iizleti titok]
tapasztalhato.

Amint azt az eljard6 versenytandcs a 61. bekezdésben is jelezte, ezen piaci
részesedési adatok szamitdsa soran a vendéglatasbol és utkozbeni fogyasztasbol
szarmazo értékesités is figyelembevételre keriilt a nagykeresked6kon keresztiili
értékesités tekintetében, azonban ez nem befolyasolja az abbol a CCHBC-nek a
jelen ligyben érintett piacra vonatkozoan kalkulélt piaci részesedését, mivel nem
meriilt fel arra vonatkoz6 adat, hogy — a nagykereskeddkon keresztiili értékesités
esetén — a vendéglatds és az utkdzbeni fogyasztds tekintetében szamottevd

116 Tpvt. 22. § (1) bekezdés

117 Az Eurépai Bizottsag Kozleménye, Iranymutatas az EK-Szerzédés 82. cikkének az erfolényben 1évd
vallalkozasok versenykorlatozo visszaélé magatartasara torténd alkalmazasaval kapcsolatos bizottsagi
jogérvényesitési prioritasokrol, 15. bekezdés.

118 Bishop, S., és Walker, M. (2010). The economics of EC competition law: concepts, application and
measurement. 3.012 bekezdés.
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197.

198.

eltérések mutatkoznanak a piaci részesedésekben, amelyet a kovetkezo
bekezdésben foglalt, eltérd forrasbol szarmazé adatok is alatamasztanak.

A Nielsen adatok alapjan — mely az adatgytijtést és kategorizalast tekintve némileg
kiilonbozik a vallalati adatszolgaltatasoktol —, a 2014. és 2022. kozotti idoszakban
a CCHBC volumen alapu piaci részesedése 60-80% kozott, forgalom alapu
részesedése pedig szintén 60-80% kozott alakult. 2020-t61 kezdve mindkét
szempont szerint enyhén novekedett a CCHBC piaci részesedése.

Az eljar6 versenytanacs szerint a vallalati adatszolgaltatdsok €s a Nielsen adatok
alapjan készitett elemzésekben szerepld piaci részesedési adatok kozott
nagysagrendi eltérés nem mutatkozik abbdl a szempontbol, hogy mindkét
forrasbol szarmaz6 adatok a CCHBC szamottevd piaci részesedését jelzik az
érintett piacon.

VII1.4.2. Piacra lépési korlatok

199.

200.

A belépési korlat olyan tényezd, amely megneheziti j vallalkozasok megjelenését
egy ipardgban. Magas belépési korlatok mellett kevés vaéllalat miikodhet az
iparagban, s ez enyhitheti a verseny szoritasat.

A versenytarsi adatszolgéltatasokbodl kitlinik, hogy a szénsavas {iditditalok
HORECA szegmens felé torténd forgalmazasanak piacara vald belépéshez igen
sok tényezOnek kell megfelelnie egy vallalkozasnak. A relevans termékeket gyarto
¢s forgalmazo vallalatok koziil is csak kevés van jelen a HORECA szegmensben
(tobb vallalkozas csak az off-trade szegmensben van jelen), annak egyedi
jellemz6i és kritériumai miatt, egy 1j vallalkozasnak pedig még inkabb koltséges
lenne a belépés erre a piacra.

VII1.4.3. Vevdi erd

201.

A vevli eré a fenti IV.1.3. fejezetben bemutatott koriilmények alapjan nem
tekinthetd olyan jelentds tényezOnek, ami ellensulyozni tudnd a magas piaci
részesedést és az érdemi belépési korlatokat. E korben az eljard versenytanacs
kiemelten hivatkozik a Coca-Cola mint marka jelentds, versenytarsait jelentdsen
meghaladod presztizsére mint a vevdi erdt ellenstilyozo tényezdre.

VI1I1.5. Az eljaras ala vontak szerepe a vizsgalt magatartas Kifejtésében

202.

203.

A jelen hatarozat Il. fejezetében részletesen bemutatasra keriiltek az eljaras ala
vont véllalkozasok, az altaluk végzett tevékenységek, illetve egymadssal valo
kapcsolatuk. A jogi értékelés keretén beliil sziikséges kitérni arra, hogy az
informéciok alapjan pontosan milyen szerepe volt a vizsgalt magatartas
kifejtésében a CCHBC-nek, illetve a CC Szolgaltatonak.

A CC Szolgaltato alapvetden két fotevékenységet végez: [lizleti titok]
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204.

205.

206.

207.

A CCHBC fétevékenysége tiditdital gyartasa, valamint ehhez kapcsolodod egyéb
tevékenység, tobbek kozott az ital nagykereskedelem. A CCHBC kiskereskedelmi
tevékenységet korlatozottan végez.

A jelen eljarasban érintett HORECA szegmensben az iditéitalok értékesitését

végzé kereskedelmi partnerek szdmara a termékértékesitési tevékenységet a
CCHBC végzi, a CCHBC dont arrél, hogy [lizleti titok].

A jelen eljarasban feltart tényallds alapjan nem mutathatdé ki, hogy a CC
Szolgaltatd a vizsgalt idészakban részt vett volna a CCHBC és a CCHBC
HORECA partnerei kozott létrejové szerzddések feltételrendszerének
kidolgozasaban, ¢s nem all fenn szerzodéses kapcsolata egyetlen olyan tarsasaggal
sem, amelyek Magyarorszag teriiletén CCHBC altal forgalmazott termékeket
értekesitenek.

Mivel a fentiek alapjan, a feltart tényallas alapjan a CC Szolgaltatd a vizsgalt
iddszakban nem végzett italtermék értékesitést a HORECA szegmens
kereskedelmi egységei részére Magyarorszagon, valamint nem vett részt a
viszonteladd partnerekkel kotott szerzodéses feltételek kialakitasaban ¢€s
targyalasaban, illetve az  eljar6  versenytanacs  altal  elfogadott
kotelezettségvallalast is kizardlag a CCHBC tette, amelynek teljesitésére a
CCHBC o6nmagaban — a CC Szolgaltatotol fiiggetleniil — képes, igy a CC
Szolgaltatoval szemben az eljaras okafogyott, ezért az eljar6 versenytanacs az
eljarast megsziintette a CC Szolgaltatoval szemben.

VI11.6. A CCHBC magatartasa visszaélésszeriiségének kérdése

208.

2009.

A CCHBC masolatban birtokba vett bels6 dokumentumai és az e-mail
levelezésekben foglaltak, a szerz6dések megismert tartalma, valamint a
versenytarsak nyilatkozatai alapjan, a fenti V. fejezetben részletesen ismertetett
tényallas szerint a CCHBC altal a vizsgalt idészakban megvalositott magatartasa
kapcsan nem zarhato ki annak a Tpvt. 21. §-a és az EUMSz. 102. cikke szerint
torténd mindsiilése.

Az uditditalok értékesitése soran a CCHBC 4ltal alkalmazott szerz6désmintakban
szerepld, a CCHBC Aaltal alkalmazott [lizleti titok] és az [iizleti titok] kedvezmény
kapcsan az eljard versenytanacs rogziti, hogy aggalyokat vethet fel a szerzodéses
modulokban a kiilonb6z6 italtermékek felsorolasa, illetve a [iizleti titok]vonatkozo
feltétel szerzédésmintdkban vald megjelenitése és HORECA partnerek részérdl
valo értelmezhetosége. Amennyiben a partnereknek a blokkokban felsorolt
kiilonbo6z6 italkategoridba tartozo [lizleti titok] termékek koziil az sszeset meg
kellene rendelnitik, illetve készleten kellene tartaniuk a kedvezmények eléréséhez,
az azzal jarhatna, hogy a CCHBC szénszavas iiditoket vasarlo6 HORECA partnerei
abban volnanak érdekeltek, hogy egyéb, a szerzOdésmintakban szerepld
italkategoridkban is a CCHBC termékeit szerezzék be.
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210.

211.

212.

213.

Ezen kereskedelmi feltételek és gyakorlat CCHBC altali alkalmazasa felvetheti
azt az aggalyt, hogy — annak megallapitasa esetén — a CCHBC altal gyartott
szénsavas Uditditalokhoz torténd kapcsolas segitségével egyéb, elkiiloniilt
termékpiacokon versenyzoO, kevésbé keresett markait is beemelné a HORECA
egységek kinalataba.''® Elképzelhetd ugyanis az, hogy ezen termékeket a
HORECA egységek akar vagy egyaltalan nem vasarolnak meg, vagy mas gyartok
¢s az alkoholos ¢s alkoholmentes italtermékek magyarorszagi vendéglatoipari
egységekben torténd forgalmazasanak piacan lefolytatott dgazati vizsgalat'®® (a
tovabbiakban: HORECA agazati vizsgalat) eredményei alapjan. A CCHBC altal
alkalmazott kedvezmények tehat kiszoritdo hatast érhetnének el a kapcsolt
termékek piacan jelen 1év6 versenytarsakkal szemben.

Aggalyt vethet fel, ha a CCHBC a szénsavas iiditék piacan fennalld er6folényét
atemelné mas italkategoridk piacara is, amely magatartas felvetné Tpvt. 21. §-a és
az EUMSz. 102. cikke szerinti csomagban torténd értékesitést vagy arukapcsolast.
Mivel a CCHBC er6folényes helyzete nem zarhat6 ki a kapcsolo vagy csomagban
értékesitett termék(ek) piacan (azaz a szénsavas tidit6k piacan), ez az arukapcsolas
felveti annak kockazatat, hogy az alkalmas lehet a piac lezarasara a kapcsolt vagy
csomagban értékesitett termékek részét képezd egyéb termékek elétt, illetve
kozvetetten a kapcsold termék piaca elott is.

A rendelkezésre all6 e-mailek és dokumentumok alapjan megallapithat6, hogy a
CCHBC kiilonbozé idészakos promociokat és allando jelleggel futd
kedvezményes ajanlatokat/promoécidkat nyujt a partnereinek bizonyos termékek
értékesitésének novelése céljabol. Az alkoholos ital és iiditéital promodcios
kombindciojat a [lizleti titok] ajanlatok jelentik, amelyen beliil un. [{izleti titok]
hataroz meg, amelyek a népszerii long drinkek alapjat képezik. A bizonyitékok
alapjan megallapithato, hogy ezen, alapvetden alkoholos italok értékesitéséhez
kotddd [lizleti titok] ajanlatokat a HORECA partnerek ugy is értelmezhették, hogy
annak alkalmazasanak feltétele a CCHBC altal forgalmazott tdit6italok
megvasarlasa.

A CCHBC ezen magatartasa felveti annak kedvezétlen piaci hatasok kivaltasara
valo alkalmassagat, oly modon, hogy a szénsavas tiditditalok piacan fennallo
er6folényét a fent ismertetett sszetett kedvezményrendszer és egyéb értékesitési
feltételek alkalmazasan keresztiil atemelhetné egyéb italtermék piacokra,
kiemelve kiillonosen a CCHBC altal értékesitett alkoholos italtermékek piacat,

119 A Toérvényszék 2022. szeptember 14-i itélete, Google és Alphabet kontra Bizottsag (Google Android),
T-604/18, ECLI:EU:T:2022:541, 283. pont.
120https://gvh.hu/dontesek/agazati vizsgalatok piacelemzesek/agazati vizsgalatok/jelentes-az-alkoholos-

es-alkoholmentes-italtermekek-magyarorszagi-vendeglatoipari-egysegekben-torteno-forgalmazasanak-

piacan-lefolytatott-agazati-vizsgalatrol (utoljara letoltve: 2025. majus 23.)
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214.

illetve az egyéb alkoholmentes iiditdital-termékeket, melyek nem tartoznak a
CCHBC szénsavas huzotermekei kozé.

Mivel az eljar6 versenytanacs a CCHBC altal benyujtott kotelezettségvallalast
elfogadta, igy a fenticken tulmenden nem végezte el a magatartis részletes
mindsitését, illetve nem is allapitotta meg a vizsgalt magatartds kapcsan a
jogsértést vagy annak hianyat.

IX.
Kotelezettségvallalas

IX.1. Az eljaras ala vont kotelezettségvallalasanak bemutatasa

215.

A CCHBC ¢és a GVH kozott a kotelezettségvallalasra vonatkozd egyeztetések
2022 tavaszan kezdddtek, a vallalkozas els6 irasbeli kotelezettségvallalasi
nyilatkozata 2022. augusztus 1-jén érkezett meg a GVH-hoz.1?! Ezt kdvetden az
iigyben eljart vizsgaldk, illetve az eljard versenytanics szamos forméban és
modon jelezte észrevételeit, tobb kdrben egyeztetett a CCHBC-vel. Az eljarés ala
vont vallalkozas ezek mentén — reflektalva az eljarasban a GVH iranyabol érkezett
jelzésekre — a kotelezettségvallalas tartalmat tobbszor atdolgozta és kiegészitette.
A CCHBC végleges kotelezettségvallalasi nyilatkozata a 2025. augusztus 4-én
kelt beadvanyban keriilt benyujtasra, amely a jelen hatarozat mellékletét is
képezi.l?2 A kotelezettségvallalas  szerint  modositott  kereskedelmi
megallapodasok mintapéldanyait a CCHBC 2024. februdr 14-¢én és 2025. majus
19-én kelt beadvanya tartalmazza.'?® Az alabbiakban a kotelezettségvallalas ezen
iratok alapjan keriil bemutatasra.

IX.1.1. Kereskedelmi megallapodasok modositasa

216.

A kotelezettségvallalas els6 1ényeges eleme a kereskedelmi megallapodasok
szovegezésének tisztazdsa a CCHBC szénsavas liditditalainak egyéb termékektol
val6 elkiilonitése érdekében. Kereskedelmi megallapodéasok alatt a CCHBC ¢és a
HORECA szegmensben miikodd kereskedelmi egységek kozott kozvetleniil
megkotott  irdsbeli megallapoddsok értenddk, amelyek tartalmazzdk a
megallapodas targyaul szolgalod italtermékeknek a HORECA szegmens
kereskedelmi egységei szamara torténd értékesitésének kereskedelmi feltételeit
(pl. kedvezményekre vonatkozo feltételek). Bar az értékesités jellemzden a
CCHBC szerzédésmintain alapuldé megallapodasok altal szabalyozott szerzddéses
viszonyok kozott zajlik, a CCHBC nyilatkozata szerint minden téle telhet6t
megtesz annak érdekében, hogy a kotelezettségvallalasok alabb részletezett elvei
a CCHBC azon HORECA szegmensben kozvetleniil megkotott kereskedelmi
megallapodasaiban is egyarant megjelenjenek, amelyek nem a CCHBC

121\/J/17-472/2019. szamu nyilatkozat
122\/3/17-691/2019.
123\/J/17-579/2019.; VJ/17-675/2019.
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217.

218.

szerz6désmintdin alapulnak (pl. mas fél altal készitett mintdkon alapuld
kereskedelmi megallapodasok).

A kotelezettségvallalasi nyilatkozathoz a CCHBC szemléltetésképpen csatolta a
HORECA szegmensben jelenleg alkalmazott kereskedelmi mintamegéllapodasait,
kiegészitve ¢és modositva oly modon, hogy azok tikrozzék a
kotelezettségvallalasban eldiranyzott elveket (mind szovegjavaslatokkal, mind
vizualis/szerkezeti elvalasztassal kiegészitve), valamint tartalmazzak a lehetséges
modulopcidkat.

A CCHBC annak érdekében, hogy felhivja az érintett kereskedelmi partnerek
figyelmét a kotelezettségvallaldsi iddszak eldtt kotott szerzodések egyes
rendelkezéseinek modositasara, kotelezettségvallalasaban  vallalta, hogy
valamennyi 1j, alkoholos ¢és alkoholmentes italtermékek forgalmazasara
vonatkoz6 kereskedelmi mintamegallapodas els6é oldalan elhelyez egy leirast,
amelyben felsorolja ezen modositott rendelkezéseket, valamint az emlitett
moédositasokat a mintamegallapodasok szovegében félkovér kiemeléssel is
megjeloli.

Alkoholmentes termékek forgalmazdasara vonatkozo szerzédésmintak

219.

221.

222.

223.

A CCHBC kotelezettségvallalasa szerint modositjia a HORECA szegmensben
kozvetleniil a kereskedelmi egységek felé alkalmazott alkoholmentes
kereskedelmi (minta)megallapodasait olyan tovabbi magyardzo és tisztazo
rendelkezések hozzaadasaval, miszerint a szénsavas uditoitalok és a CCHBC altal
forgalmazott egyéb termékek (beleértve példaul a szénsavasmentes liditoitalokat
¢s az alkoholos termékeket) kereskedelmi feltételei nem fliggenek egymastol. A
CCHBC az alabbi tisztazd rendelkezésekkel egésziti ki az alkoholmentes
termékekre vonatkozo6 kereskedelmi (minta)megallapodasait:

[iizleti titok]
220.

Annak érdekében, hogy a fenti elvek szerinti feltételek vizualisan is elkiilonithetdk
legyenek, a CCHBC a fenti tisztaz6 rendelkezéseket kiilon bekezdésekben
(modulokban) helyezi el a vonatkozd kereskedelmi (minta)megallapodas
kedvezményszinteket szabalyozé részeiben.

A CCHBC megjegyzi, hogy a fenti kotelezettségvallalasok nem érintik a
fogyasztok felé meghirdetett id0szaki promociokat (ti. évente legfeljebb 3
kedvezményes ajanlat, amelyek rovid, legfeljebb 5 hetes idéablakban elérhetok a
HORECA szegmens kereskedelmi egységeiben), amelyeket a CCHBC a
HORECA tigyfelein keresztiil nyujt a fogyasztok szdmara és amelyek kiillonb6zd
CCHBC termékkategoridkat kombinalhatnak a CCHBC szénsavas tiditoitalokkal.

A forgalmazasi feltételeket tartalmazo mellékletekben az alabbi pontositasok
kertilnek rogzitésre.

Az [iizleti titok], a [iizleti titok]
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224. Az [iizleti titok] mintdkban az arkedvezményeket ismertetd szakasz elétt:
[iizleti titok]

Alkoholtartalmu termékekre vonatkozo szerzodesmintak

225. A CCHBC az alabbi tisztaz6 rendelkezésekkel — illetve azzal megegyez06 tartalmu
rendelkezésekkel — egésziti ki az alkoholos termékekre vonatkozo kereskedelmi
(minta)megallapodésait:

[tizleti titok]

226. A CCHBC modositja a HORECA szegmensben kozvetlenill a kereskedelmi
egységek felé¢ alkalmazott alkoholos kereskedelmi (minta)megallapodésait a
mixing ajanlatokra vonatkozd rendelkezések finomhangolasaval annak tovabbi
tisztazasa érdekében, hogy a mixing ajanlatokban szereplé kedvezményt az
alkoholos italhoz kevert barmilyen szénsavas iiditéital felhasznalasa esetén el
lehet érni, és hogy a HoReCa egység szabadon donthet az alkoholos koktélok
keveréséhez optimalis szénsavas uditditalokrol (fiiggetlentl attol, hogy ez a
CCHBC szénsavas tiditditalat jelenti-e vagy sem).

IX.1.2. A kereskedelmi gyakorlatot érinté megfeleldoségi program bevezetése
A kételezettségvallalasok altal érintett kollégak célzott oktatdsa

227. A CCHBC vallalja, hogy a kotelezettségvallalasoknak, valamint az altalanos
versenyjogi elveknek valdo megfelelés biztositasa érdekében az érintett kollégak
szamara rendszeres képzéseket szervez, amelynek tematikdjat és kiemelt témait a
kotelezettségvallalas tartalmazza. A képzés kiemelt hangsulyt fektet arra, hogy a
kotelezettségvallalasok a CCHBC iizleti gyakorlatdban is megfeleléen
tiikkrozédjenek. A képzésen kifejezetten felhivjak tovabba az érintett kollégak
figyelmét arra, hogy a szerz6déskotési targyalasok soran a HORECA partnereket
tajékoztassak a kereskedelmi megallapodasokban bekovetkezett modositasokrol.

,, Gyakorlati tdjékoztato” dokumentum elkészitése

228. A CCHBC vallalja, hogy bels6 hasznalatra elkészit egy ,,gyakorlati tajékoztatd”
dokumentumot, amely a kereskedelmi megallapodasok targyalasi folyamataihoz
versenyjogi  szempontu  Utmutatasokat nyljt, ezzel 1is erdsitve a
kotelezettségvallalasoknak valo gyakorlati megfelelést.

IX.1.3. 4 kételezettségvallalasi idoszak

229. A CCHBC kotelezettségvallalasaban részletesen bemutatta, hogy az abban
foglaltak végrehajtasat milyen iitemezés szerint fogja megvalodsitani. Az eljar6
versenytandcs e korben kiemeli, hogy a CCHBC a vallalasokat a végrehajtasuk
kezdd idOpontjatdl szamitott 3 évig (azaz a Kotelezettségvallalasi Hatdrozat
kézhezvételétdl szamitott 6 honapos végrehajtasi hataridé lejartatél nézve)
fenntartja.
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IX.1.4. A kételezettségvallalas igazolhatosaga

230.

A CCHBC kotelezettségvallalasaban részletesen bemutatta a
kotelezettségvallalasban foglaltak végrehajtasanak igazoldsa érdekében sziikséges
intézkedéseket, illetve azokat — az eljar6 versenytanacs eldzetes allaspontjaban
jelzett észrevételek mentén — tovabb pontositotta.

1X.2. A kotelezettségvallalas értékelése

231.

A fentebb kifejtetteket is figyelembe véve, az eljar6 versenytandcs szerint a
CCHBC vallalasanak elfogadéasa mellett az alabbi érvek szolnak.

I1X.2.1. A kozerdek vedelme

232.

233.

A fentiek szerint az eljaras inditasara okot adod, valdszintisitett jogsértést kizarni
megallapithatosdga valdsziniisithetd, €s a vizsgalt magatartds kapcsdn annak
visszaélésszeriisége sem zarhato ki. Ugyanakkor a vizsgalat, illetve az eljard
versenytanics a kotelezettségvallalas benyujtasara tekintettel elsdsorban a
kotelezettségvallalasok pontositasara, azok elfogadhatdsaganak elemzésére
fokuszalt. Ugyanezen okbdl a magatartas érdemi eldzetes értékelésére nem kertilt
még sor és a rendelkezésre 4llo bizonyitékok alapjan az eljaras jelenlegi
szakaszaban a jogsértés fennallasa sem bizonyithat6. Mindezek alapjan tovabbi
vizsgalati cselekmények hidnydban sem a jogsértés, sem annak hidnya nem
allapithatd meg, a kotelezettségvallalds benyujtdsara és az aldbbiak szerinti
megfelel0ségére tekintettel azonban tovabbi vizsgalati cselekmények
foganatositdsat az eljard versenytandcs nem latja sziikségesnek ¢és indokoltnak.

Az a koriilmény, hogy a kotelezettségvallalasra tekintettel nem sziikséges a
tényallas teljes korti feltdrdsa és a magatartds jogsértés fennalldsdnak vagy
hidnyanak megallapitasahoz sziikséges részletességii és mélységli értékelése —
kiilonosen a visszaélésszerliség tekintetében — jelentOs erdforras-megtakaritast
eredményez, €s hozzajarul a hatékonyabb jogalkalmazashoz. Mindez 6sszhangban
van a kozérdek védelmével, amit az is tdmogat, hogy a CCHBC
kotelezettségvallalasa — az alabb részletesen kifejtettek szerint — idészerti mdédon
¢s a verseny szerkezete szempontjabol kedvezd kimenetelt eredményez.

IX.2.2. A jogszabalyi rendelkezésekkel valo 6sszhang

234.

A kotelezettségvallalasban foglalt intézkedések megfeleld eszkoznek tekinthetok
a jelen eljarasban feltart, aggalyt felvetd kereskedelmi gyakorlatok kezelésére. A
kotelezettségvallalds biztositja ugyanis a szénsavas €s a szénsavmentes, valamint
az alkoholos ¢és az alkoholmentes italtermékek forgalmazéasara vonatkozo
kereskedelmi feltételek — ideértve a kedvezmények mértékének — fliggetlenségét,
mind a CCHBC szerz6désmintdja szerint, mind az azon kiviil szerz6d6 partnerek
szerzOdéses feltételeiben, valamint a szerzddésen kiviili iizleti gyakorlatokban (pl.
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235.

236.

a huzamosan, és nem iddszakosan alkalmazott promoécios alkohol-iiditdital
kapcsolt ajanlatok).

A CCHBC altal wvallalt, mintaszerzodésekben alkalmazott modositasok
egyértelmiivé teszik egyrészt, hogy a HORECA egységek nem csak abban az
esetben vehetik igénybe a kedvezményeket, ha a CCHBC forgalmazott termékei
koziil az adott blokkban felsorolt Osszes, kiilonbozé italkategoriaba tartozéd
terméket megvasaroljak. Masrészt megsziinteti az eljards soran kifogésolt
kedvezményezési gyakorlatot, mely szerint az alkoholos italok értékesitése esetén
bizonyos kedvezmények csak abban az esetben vehetdk igénybe, ha a partnerek a
CCHBC alkoholmentes termékeit forgalmazzak, megnyitva ezaltal a piacot a
versenytarsak elott.

A megfeleloségi program bevezetése tovabba hatékony eszkoéz arra, hogy a
kotelezettségvallalasban megjelend elvek a CCHBC iizleti gyakorlatdban is
megfelelden tiikr6zédjenek az érintett kollégdk HORECA egységekkel valo
kapcsolattartasa soran. Ennek kiilonos jelentdséget ad, hogy a CCHBC és a
HORECA partnerek kozotti szerzdéskotésben az eljaras ala vont lizletkotéinek
jelentds szerepe van, igy az 6 miikodésiik tekintetében vallalt intézkedések
jelentdsen eldsegithetik a kotelezettségvallalds 1ényegét jelentd moddositdsok
tényleges megvaldsulasat.

IX.2.3. 4 kételezettségvallalas elfogadhatosaga

237.

238.

2309.

240.

241.

Az eljard versenytanacs szerint a vallalasok relevansnak tekinthet6k, mivel a
fentiek szerint azok ténylegesen a GVH altal azonositott egyes versenyaggalyok
orvoslasara kinalnak megoldast; annak teljesitését kovetéen — eldre tekintd
jelleggel — nem lesz lehetéség a jelen eljarasban feltart, problémas magatartast
valdsziniisiteni.

A kotelezettségvallalas tovabba hitelesnek is tekinthetd, mivel ténylegesen is
megvalosithatd  elemeket tartalmaz, amelyek megvaldsitdsanak modjat,
iitemezését a CCHBC megfelelden alatamasztotta.

A kotelezettségvallalas iddszerliségét szintén igazolta a CCHBC az intézkedések
bevezetésére vonatkozo idopontok megjelolésével.

Végezetiil, az eljaré versenytanics a CCHBC kotelezettségvallalasaiban nem
azonositott ellentmondést, az ellendrizhetdéséget a vallalasnak az egyes
intézkedések megvaldsulasat igazolo, beszamolasra vonatkozo elemei biztositjak.

A CCHBC ugyan a kotelezettségvallalas egyes elemei vonatkozasaban fenntartja
iizleti titokra vonatkozé nyilatkozatat, azonban az eljar6 versenytanacs értékelése
szerint az nem gatolja a vallalasban foglaltak hatékony érvényesiilését, és a
CCHBC elozetesen rendelkezésre bocsatotta a kotelezettségvallalas azon
iratvaltozatat, amely a hatarozat nyilvanos iratvaltozatanak részét képezi.
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I1X.2.4. Piaci teszt

242. A fenti 156. pontban ismertetett szabalyok szerint a jelen eljarasban az elfogadott
kotelezettségvallalas kapcsan — a kotelezettségvallalas elfogadasa el6tt — piaci
teszt elvégzése volt sziikséges, amelyet az eljard versenytanacs a jelen eljarasban

korabban megkeresett, a CCHBC versenytarsainak bevonasaval végzett e

1 124

243. A piaci teszt keretében megkeresett vallalkozasok koziil négy tett észrevételt a

jelen

tigyben elfogadasra keriild kotelezettségvallalasok kapcsan. Az

¢észrevételekben a versenytarsak alapvetden a kovetkezo felvetéseket tették:

a.

@ = o o

sziikséges a ténylegesen megkotésre keriilé megallapodasok, illetve egyéb
szerz6déses dokumentumok ellendrzése, illetve a kotelezettségvallalds
tényleges érvényesiilésének €s az eljaras ala vont iizleti mikodésébe
torténd beépiilésének nyomonkdvetése;

indokolt a rendszeres vagy hosszabb tavl (kereskedelmi) aktivitasok és a
fogyasztoi promociok tartalmanak, idétartamanak és gyakorisaganak
rogzitése;

mixing ajanlatok esetén sziikséges annak biztositasa, hogy a kedvezmény
ne legyen kotott a CCHBC altal forgalmazott uditdital egyidejii
alkalmazéasdhoz vagy preferdlasahoz, illetve egyéb 0Osztonzé se
érvényesiiljon ezzel 6sszefiiggésben;

[tizleti titok];
[tizleti titok];
[tizleti titok];

annak kezelése, hogy az észrevétel szerint a mixing ajanlatokra vonatkozé
szabalyozas nem zarja ki az dsszekapcsolas lehetdségét.

244. Az eljar6 versenytandcs megallapitja, hogy a piaci teszt keretében megkeresett
vallalkozasok tobbsége nem ¢€lt az észrevételezés jogaval. Az eljard versenytanacs
a beérkezett javaslatok alapjan megallapitja, hogy

a.

az elfogadasra keriild kotelezettségvallalas végleges formajaban
megfelelden tartalmazza a vallalasok tényleges érvényesiilésének és a
ténylegesen megkotésre keriild szerzodések ellendrzését [az el6z0 bekezdés
a. pontja vonatkozasaban];

crer

idotartamanak ~ és  gyakorisaganak  korlatozasat, illetve  a
kotelezettségvallalasban foglaltak érvényesitését a rendszeres vagy
hosszabb tavl (kereskedelmi aktivitasok) esetében is [az el6z0 bekezdés b.
pontja vonatkozasaban];

124\/]/17-693/2019 — VJ/17-712/2019. szamu végzések
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245.

c. nem tartalmazza a mixing ajanlatok esetében az észrevételekben jelzett
korlatozéasokat [az el6z6 bekezdés c. pontja vonatkozasaban];

d. [lzleti titok] [az el6z6 bekezdés e. pontja vonatkozasaban],
e. [lzleti titok] [az el6z6 bekezdés f. pontja vonatkozasaban], illetve

f. a mixing ajanlatok esetében megfelelden biztositja, hogy az alkoholos
termékkel kombinalt egyéb italtermék barmely gyartd termékét jelentheti
[az el6z0 bekezdés g. pontja vonatkozasaban].

Az eljar6 versenytanacs szerint a 243. bekezdés d. pontja vonatkozasaban a jelen
eljarasban vizsgalt és aggalyosként azonositott magatartas [iizleti titok].

IX.2.5. Osszegzé értékelés

246.

247.

248.

249.

250.

A fentiek alapjan tehat az eljaro versenytanacs a CCHBC kotelezettségvallalasat
elfogadta ¢és a Tpvt. 76. § (1) bekezdése m) pontja szerinti hatarozataval a 75. §
alapjan a vallalkozast a kotelezettségvallalas teljesitésére kotelezte.

A fentiek szerint tovabba az eljard versenytanacs a CC Szolgaltatoval szemben az
eljarast megsziintette a Tpvt. 60/A. § (1) bekezdés c) pontja szerint.

X.
Egyéb eljarasi kérdések
Az eljard versenytandacs felhivja a figyelmet, hogy a Tpvt. 77. § (1) bekezdésének
c¢) pontja alapjan a Gazdasagi Versenyhivatal utovizsgalat keretében hivatalbol

ellendrzi az eljar6 versenytanacs végrehajthatdé hatarozataban eldirt, a 75. §
szerinti kotelezettségvallalas teljesitését.

Az eljard versenytandcs felhivja tovabba a figyelmet arra is, hogy a Tpvt. 75. § (2)
bekezdése értelmében az eljard versenytanacs az (1) bekezdés szerint meghozott
hatarozataban foglalt kotelezettségeket hatarozott idére fogadhatja el, és a
hatarozat tartalmazza, hogy a Gazdasagi Versenyhivatal — sem a hataridd letelte
el6tt, sem annak eredményes letelte utan — semmilyen vizsgalati cselekményt nem
végez a jogsértés megvalosuldsanak vagy hianyanak feltardsa érdekében — ez a
rendelkezés azonban nem érinti az utdvizsgalat lefolytatasat.

Az eljar6 versenytanacs hatarozatat moddositja (ha egyébként a
kotelezettségvallalassal elérni kivant eredmény mas modon is elérhetd)

— a kotelezett vallalkozas kérelmére, ha a kotelezett a hatarozatban eloirt
valamely kotelezettséget rajta kiviil allo elharithatatlan ok miatt nem tudja
teljesiteni [Tpvt. 75. § (3) bekezdés a) pont], vagy

— a kotelezett vallalkozas kérelmére vagy hivatalbdl, ha a hatarozatban eldirt
valamely kotelezettség teljesitése a koriilmények valtozasa, igy kiilondsen a

48



251.

252.

253.

254,

255.

256.

257.

piaci viszonyok, a verseny feltételeinek mddosuladsa folytan a tovabbiakban
nem indokolt [Tpvt. 75. § (3) bekezdés b) pont].

A Tpvt. 75. § (3) bekezdés a) pontja szerinti kérelem azonban csak a kotelezettség
teljesitését megakadalyozd okrol vald tudomasszerzéstdl szamitott tizendt napon
beliil, de legkésobb az ok felmeriilésétdl szamitott két honapon beliil terjeszthetd
eld.

Az eljar6 versenytanacs a Tpvt. 75. § (5) bekezdése alapjan a kozigazgatasi
birosag altal el nem birdlt hatarozatit visszavonja akkor is, ha a
kotelezettségvallalast el6ird hatarozat a dontés szempontjabol 1ényeges ténynek a
kotelezett vallalkozas altali félrevezetd kozlésén alapult.

A Tpvt. 75. § (6) bekezdése szerint ha a vallalkozds nem teljesitette az (1)
bekezdés szerinti hatarozatban, illetve a (3) bekezdés szerint moddositott
hatarozatban el6irt kotelezettséget, az eljaro versenytandacs a vallalt kotelezettséget
eldiro hatarozat alapjat képezd kozérdek hatékony érvényestilése szempontjanak
— a kotelezettségvallalassal érintett piaci viszonyok jellegére, a fennallo
versenyfeltételekre, tovabba a vallalt kotelezettség addigi teljesitésének
mértékére, a mulasztas tekintetében a vallalkozas magatartasanak felrohatosagara
is figyelemmel torténd — mérlegelése alapjan a hatdrozatot visszavonja vagy
megallapitja a kotelezettség nem teljesitését €s birsagot szabhat ki.

Az eljard versenytanacs kiemeli tovabba, hogy a Tpvt. 75. § (6a) bekezdése
értelmében, ha a kotelezettségvallalast eléird hatarozat meghozatala a kotelezett
vallalkozas altal k6zolt hidnyos, helytelen vagy félrevezetd informécion alapult,
az eljard versenytanacs a vallalt kotelezettséget el6ird hatarozat alapjat képezo
kozérdek hatékony érvényesiilése szempontjanak (a kotelezettségvallalassal
érintett piaci viszonyok jellegére, a fennallo versenyfeltételekre, tovabba a vallalt
kotelezettség addigi teljesitésének mértékére, a mulasztds tekintetében a
vallalkozas magatartasanak felrohatosagara is figyelemmel torténd) mérlegelése
alapjan a hatarozatot visszavonhatja.

A Tpvt. 75. § (7) bekezdés b) pontja szerint a hatdrozat a (6) és a (6a) bekezdés
szerinti esetben a kotelezettség teljesitésére eldirt hataridd lejartatol, folyamatos
kotelezettség esetén a kotelezettség megsértésétdl szamitott 6t éven beliil vonhato
vissza.

A Tpvt. 81/A. § szerint a jogorvoslatra a Tpvt. XII. fejezetében nem szabalyozott
kérdésekben az Akr. rendelkezéseit kell megfeleléen alkalmazni. Az Akr. 112. §
szerint a hatdsag hatdrozata ellen 6nallé jogorvoslatnak van helye, a 113. § (1)
bekezdése szerint a kozigazgatasi per kérelemre induld jogorvoslati eljaras. A 114.
§ (1) bekezdése szerint az ligyfél — az Onallo fellebbezéssel nem tdmadhatd
veégzések kivételével — a véglegesseé valt dontés ellen kozigazgatasi pert indithat.

A kozigazgatési perrendtartasrol szol6 2017. évi 1. torvény (a tovabbiakban: Kp.)
hatarozza meg a kozigazgatasi per szabalyait.
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258.

259.

260.

261.

262.

263.

A Kp. 29. §-dnak (1) bekezdése az elektronikus kapcsolattartdsra a polgari
perrendtartds  szabalyait rendeli megfeleléen alkalmazni. A  polgari
perrendtartasrol szol6 2016. évi CXXX. torvény 608. §-anak (1) bekezdése szerint
a digitalis allamrol és a digitalis szolgaltatdsok nyujtasanak egyes szabalyairol
sz616 2023. évi CIIL torvény (a tovabbiakban: Daptv.) alapjan elektronikus iton
torténd kapcsolattartasra kotelezett minden beadvanyt kizarolag elektronikusan —
a Daptv.-ben és végrehajtasi rendeleteiben meghatarozott médon — nyujthat be a
birésaghoz.

A Daptv. 19. § (1) bekezdése alapjan elektronikus iigyintézésre koteles az
allamigazgatasi szerv feladat- és hataskorébe tartozd ligyben ligyfélként eljaro
gazdalkodo szervezet és az ligyfél jogi képviseldje.

A Daptv. 19. § (5) bekezdése szerint, ha jogszabaly egy nyilatkozat megtétele
vonatkozasaban az elektronikus kapcsolattartast — vagy az elektronikus
kapcsolattartas modjat — kotelezové teszi, az e kdvetelménynek meg nem feleld
nyilatkozat — torvényben vagy kormanyrendeletben meghatarozott esetek
kivételével — érvénytelen.

A Kp. 39. §-anak (6) bekezdése szerint — ha térvény eltérden nem rendelkezik — a
keresetlevél benyujtdsanak a kozigazgatasi cselekmény hatalyosuldsdra halaszto
hatalya nincs. Ugyanakkor a Kp. 50. §-a szabalyozza az azonnali jogvédelem iranti
kérelmet az aldbbiak szerint. Akinek jogat, jogos érdekét a kozigazgatasi
tevékenység vagy az azzal eldidézett helyzet fenntartasa sérti, a kdzvetleniil
fenyegetd hatrany elhdritdsa, illetve a jogvitdra okot add allapot valtozatlan
fenntartasa érdekében a perre hataskorrel és illetékességgel rendelkez6 birdsagtol
az eljaras sordn barmikor azonnali jogvédelmet kérhet. Azonnali jogvédelem
keretében kérhetd a halasztd hataly elrendelése is. A kérelem benyujthato a
keresetlevéllel egyiitt is. Ha nem a keresetlevéllel egyiitt nyujtjak be, a kérelmet a
birésaghoz kell benyujtani. A kérelemben részletesen meg kell jelolni azokat az
indokokat, amelyek az azonnali jogvédelem sziikségességét megalapozzak, és az
ezek igazoldsara szolgaldo okiratokat csatolni kell. A kérelmet megalapozo
tényeket valosziniisiteni kell.

Az illetékekrdl szolo 1990. évi XCIIIL. torvény (a tovabbiakban: Itv.) 37. § (1)
bekezdése szerint a birdsagi eljarasért az Itv.-ben megallapitott illetéket kell
fizetni.

Az Ttv. 45/A. § (2) bekezdése alapjan az illeték alapjara a 39-41. §§-ban
foglaltakat, az illeték mértékére a 42. §-ban foglaltakat kell alkalmazni a
marasztalasi perben, valamint akkor, ha az eljaras targya ado-, illeték-, adojellegti
kotelezettséggel, tarsadalombiztositdsi jarulék- vagy vamkotelezettséggel,
versenyfeliigyeleti liggyel, sajtotermékkel és a panasziigyek kivételével
médiaszolgaltatassal, tovabba elektronikus hirkozléssel vagy kdzbeszerzéssel
kapcsolatos.
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264. Az Itv. 62. § (1) bekezdés h) pontja alapjan a kozigazgatasi birosagi eljarasban a
felet illetékfeljegyzési jog illeti meg. Az Itv. 59. § (1) bekezdése szerint az, akit
targyi illetékfeljegyzési jog illet meg, mentesiil az illeték elézetes megfizetése alodl.
Ilyen esetben az fizeti az illetéket, akit a birosag erre kotelez.

Budapest, 2025. november 4.

dr. Panczél Mark
el6ado versenytanacstag

dr. Dudra Attila Véczi Nora
versenytanacstag versenytanacstag
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Melléklet
A CCHBC kotelezettségvallalasa

A CCHBC KERESKEDELMI MEGALLAPODASAI

11

1.2

Fogalommeghatarozasok

Jelen Kotelezettségvallalasi Nyilatkozat alkalmazaséban:

i. A Tarsasdg a Coca-Cola HBC Magyarorszag Korlatolt
Felelosségli Tarsasagot (“Tarsasag”) jelenti;

ii. A HoReCa olyan vendéglatoipari egységeket jelent, amelyekben
az adott terméket a fogyaszto jellemzden el is fogyasztja (pl. éttermek,
barok, biifék, catering szolgaltatok, illetve a fesztivilokon miikddo,
valamint egyéb szezondlis vendéglatoipari egységek; “HoReCa”),
szemben az olyan kiskereskedelmi értékesitéssel, ahol a fogyaszté a
terméket jellemzden megvasarolja, majd mashol fogyasztja el (pl.
izletek, szupermarketek, webshopok, automatak);

iil. Kereskedelmi Megallapodasok alatt a Tarsasag és a HoReCa
szegmensben miikodd kereskedelmi egységek kozott kozvetlentil
megkotott irasbeli megallapodasok értenddk, amelyek tartalmazzak a
megallapodas targyaul szolgald italtermékeknek a HoReCa szegmens
kereskedelmi egységei szamara torténd értékesitésének kereskedelmi
feltételeit (pl. kedvezményekre vonatkozo feltételek) (“Kereskedelmi
Megallapodasok™);

iv. A Kereskedelmi (minta)megallapodasok a Téarsasag altal a
HoReCa szegmensben miikodd kereskedelmi egységekkel kotott
Kereskedelmi Megallapodasok megkotése céljabol készitett és hasznalt
mintaszerzOdéseit jelentik (“Kereskedelmi (minta)megallapodasok”).

A Tarsasag alkoholmentes Kereskedelmi (minta)megallapodasainak
modositasa
I. A Tarsasag vallalja, hogy modositja a HoReCa szegmensben kozvetleniil

a kereskedelmi egységek felé¢ alkalmazott alkoholmentes Kereskedelmi
(minta)megéllapodédsait olyan tovabbi magyardz6 ¢és tisztazo
rendelkezések hozzaadasaval, miszerint a szénsavas uditoitalok és a
Tarsasag altal forgalmazott egyéb termékek (beleértve példaul a
szénsavasmentes iiditditalokat és az alkoholos termékeket) kereskedelmi
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feltételet nem fiiggenek egymastol. Ezen tisztdzo rendelkezések
példaként az alabbi elemeket (vagy azzal lényegében egyenértékii
tartalmat) tartalmazzak:

[tizleti titok]

Ii. A Téarsasag vallalja, hogy:

a. A fenti tisztazd rendelkezéseket kiilon bekezdésekben
(modulokban) helyezi el a vonatkoz6 Kereskedelmi
(minta)megallapodas kedvezményszinteket szabalyozo
részeiben;

b. Minden Kereskedelmi (minta)megallapodés elsé oldalan
szerepeltet egy leirast, amely felsorolja a jelenlegi
kotelezettségvallalassal Gsszhangban modositott rendelkezések
sorszamat; és

C. Az emlitett modositasokat a Kereskedelmi
(minta)megallapodéasok szdvegében vastag bettivel kiemeli;

A jelen 1.2. szakaszban meghatarozott kotelezettségvallalasok nem
érintik az ideiglenes fogyasztoi promocidkat (ti. évente legfeljebb 3
kedvezményes ajanlat, amelyek rovid, legfeljebb promdcionként 5 hetes
idéablakban elérhet6k a HoReCa szegmens kereskedelmi egységeiben),
amelyeket a Tarsasag a HoReCa {gyfelein keresztill kindl a
fogyasztoknak, és amelyek kiilonboz6 CCHBC termékkategoridkat
kombinélhatnak a CCHBC szénsavas tiditditalokkal.

1.3 A Tarsasag alkoholos Kereskedelmi (minta)megallapoddsainak modositasa

A Tarsasag vallalja, hogy modositja a HoReCa szegmensben kozvetlentiil
a kereskedelmi egységek fel¢ alkalmazott alkoholos Kereskedelmi
(minta)megallapodasait a mixing ajanlatokra vonatkozo rendelkezések
finomhangolasaval annak tovabbi tisztazasa érdekében, hogy a mixing
ajanlatok szolgaltatasait barmilyen szénsavas iditdital altal el lehet
végezni, és hogy a HoReCa egység szabadon donthet az alkoholos
koktélok keveréséhez optimalis szénsavas tUditditalokrol (fliggetlentil
attol, hogy ez a Tarsasag szénsavas iditoitalat jelenti-e vagy sem). Ezek
a tisztazd rendelkezések példaként az alabbi elemeket (vagy azzal
lényegében egyenértékil tartalmat) foglaljak magukban:

[tizleti titok]

A Tarsasag vallalja, hogy:
a. Minden Kereskedelmi (minta)megallapodas elsé oldalan
szerepeltet egy leirast, amely felsorolja a jelenlegi
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kotelezettségvallalassal Osszhangban modositott rendelkezések
sorszamat; és

b. Az emlitett modositasokat a Kereskedelmi
(minta)megallapodasok szovegében vastag betiivel kiemeli;

A jelen 1.3. szakaszban meghatarozott kdtelezettségvallalds nem érinti a
kovetkezot: barmilyen ideiglenes fogyasztdoi promocio (ti. évente
legfeljebb 3 kedvezményes ajanlat, amelyek rovid, legfeljebb
promocionként 5 hetes iddablakban érhetok el a HoReCa szegmens
kereskedelmi egységeiben), amelyet a Tarsasag viszonteladoin keresztiil
kindl a fogyasztoknak, és amelyek esetlegesen a CCHBC alkoholos
termékkategoriakra nyujtott kedvezményeket kombinalhatja a CCHBC
szénsavas Uditoitalokra nyujtott kedvezményekkel,

Bérmilyen — a Kereskedelmi (minta)megallapodasokon kiviili —
rendszeres vagy hosszabb tava (kereskedelmi) aktivitasok esetén,
amelyeknek az a céljuk, hogy a HoReCa egységek a CCHBC
alkoholtartamu termékeket szénsavas iditditalok felhasznalasaval
készitett koktélok/long drinkek forméjaban kindljdk a fogyasztok
szamara, kizarolag a CCHBC alkoholtartalmti termékekre biztosithatd
kedvezmény, valamint a koktélok/long drinkek elkészitéséhez (ti. a
CCHBC alkoholtartamti termékekkel vald keveréshez) hasznalt
szénsavas uditoital termékek kivalasztasa a HoReCa egység kizardlagos
dontési korébe tartozik (ti. a HoReCa egység barmely gyartd szénsavas
iditoital termékeit hasznélhatja).

1.4 Tovabbi kotelezettségvallalas

I. A Tarsasag vallalja, hogy minden t6le telhet6t megtesz annak érdekében,

hogy az 1.2. — 1.3. szakaszokban meghatarozott elveket a Tarsasagnak a
HoReCa szegmensben kotott azon Kereskedelmi Megallapodasai is
tiikrozzek és dokumentaljak, amelyek nem a Tarsasag sajat Kereskedelmi
(minta)megallapodésain alapulnak (pl. mas fél altal készitett mintakon
alapul6 Kereskedelmi Megallapodasok).

MEGFELELESI PROGRAM

2.1 A kotelezettségvallalasok ltal Erintett Kollégik célzott oktatasa

i. A Tarsasag vallalja, hogy tovabbi dedikalt képzéseket szervez,
kiilonos tekintettel a  jelen dokumentumban felsorolt
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kotelezettségvallalasokra  (“Kotelezettségvallalasi Képzések”) az
érintett poziciokat betdltd kollégdk szamara, (azaz a [iizleti titok];
egyiittesen “Erintett Kollégak™);

ii. A Kotelezettségvallalasi Képzések kiilonds hangsulyt fektetnek
annak biztositasara, hogy az I. szakasz szerinti kotelezettségvallalasok
megfelelden tiikrozodjenek a Tarsasag lzleti gyakorlataban. Ennek
megfeleléen a Kotelezettségvallalasi Képzések kiilonosen az alabbi
témakorokre terjednek ki:
a. Altalanos bevezetés a versenyjogba:
i. A versenyjog altalanos elvei;
ii. Fo fokuszteriletek;
b. Az erdéfolénnyel vald visszaélés szabalyai:
i. Az er6folény versenyjogi fogalma, az er6folény
megallapitasanak kritériumai,
ii. Az erdéfolényben 1évé vallalkozasok kiilonleges
felelossége;
iii. Tipikus visszaélések;
c. A kotelezettségvallalasok és azok gyakorlati megvaldsitasa:
i. Kereskedelmi Megallapodasokkal kapcsolatos
kotelezettségvallalasok;
ii. A jelen kotelezettségvallalasok szerinti megfeleld
magatartds és kommunikaci6 a HoReCa partnerekkel
folytatott szerzddéses targyaldsok sordn, beleértve a

kovetkezOket:
- A jelen kotelezettségvallalas 1.2-1.3. szakaszai

szerinti
Kereskedelmi (minta)megallapodasok

modositasair6l a HoReCa partnerek kifejezett
tajékoztatasara vonatkozo6 kovetelmeény; €s

- A jelen kotelezettségvallalas elveinek betartasa a
HoReCa partnerek szerzO6désmintdjanak
hasznalata esetén is fontos;

iii. A Kotelezettségvallalasi Képzésekhez hasznalt képzési anyagok
kiils6 versenyjogi szakértok bevonasaval késziilnek;

iv. A Kotelezettségvallalasi Képzéseken valo részvételt az Erintett
Kollégak alairasa vagy megfeleld elektronikus részvételi lista igazolja;

V. A Térsasag vallalja, hogy a Kotelezettségvallalasi Id6szak (1d. az
alabbi 3.1 ii. szakaszban meghatarozottak szerint) alatt minden évben
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megismétli és dokumentalja az FErintett Kollégdk szamara tartott
képzéseket.

2.2 Versenyjogi iranymutatas elkészitése

i. A Tarsasag vallalja, hogy a kereskedelmi részleg belso
hasznalatdra egy tovabbi, kiilon erre a célra létrehozott ,,gyakorlati
tajékoztatd”  dokumentumot  készit, amely a  Kereskedelmi
Megallapodasok targyaldsara vonatkoz6 versenyjogi szempontu
utmutatast tartalmaz, kiilonds tekintettel a jelen kotelezettségvallalas
egyes elemeire (“Kotelezettségvallalasi Utmutato”);

ii. A Kotelezettségvallalasi Utmutatd kiilsd versenyjogi szakértk
bevonasaval késziil;

iil. A Tarsasag vallalja, hogy a Kotelezettségvallalasi Utmutatot a
Kotelezettségvallaldsi Iddszak (definicigjat 1d. az aldbbi 3.1 ii.
szakaszban) minden évében az Erintett Kollégak rendelkezésére bocsatja,
¢s dokumentélja annak kézhezvételét.

1. A KOTELEZETTSEGVALLALASOK VEGREHAJTASA ES
ELLENORZESE

3.1 A kotelezettségvallalasok végrehajtasa

i. A Tarsasag  vallalja, hogy a  jelen  hatarozat
(“Kotelezettségvallalasi Hatarozat”) kézhezvételét kovetd 6 honap
elteltével végrehajtja a jelen kotelezettségvallaldsokat. fgy az emlitett
hatariddt kovetden a Téarsasag:

a. Csaka kotelezettségvallalasnak  megfelelden kot 1
Kereskedelmi Megallapodasokat a HoReCa egységekkel (1d. az
1.2-1.3. szakaszt);

b. Elinditja a Kotelezettségvallalasi Képzéseket (1d. a 2.1. szakaszt);
és

c. Bevezeti a Kotelezettségvallalasi Utmutatot (Id. a 2.2. szakaszt);

ii. A Térsasag vallalja, hogy a kotelezettségvallalast a végrehajtasuk
kezdd idépontjatél szadmitott 3 évig (azaz a Kotelezettségvallalési
Hatarozat kézhezvételétdl szamitott 6 honapos végrehajtasi hataridd
lejartatol nézve; “Kotelezettségvallalasi Iddszak™) fenntartja (azaz a
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jovobeni  Kereskedelmi Megallapoddsaiban az 1.  szakaszban
meghatarozott modositott kereskedelmi feltételeket fenntartja, és a II.
szakaszban meghatarozott megfelelési programot folytatja);

iil. A kotelezettségvallaldsok  céljainak  és  tartalmanak
veszélyeztetése nélkiil a Tarsasag fenntartja a jogot, hogy a
Kotelezettségvallalasi Idészak alatt is modositsa vagy megvaltoztassa a
Kereskedelmi Megallapodasok és a Kereskedelmi
(minta)megallapodasok kereskedelmi feltételeit. Minden olyan esetben,
amikor ilyen modositasra keriilne sor, a Tarsasag meggy6zddik arrol,
hogy az uj feltételek egyarant a lehetd legnagyobb mértékben
megfelelnek a Kotelezettségvallalasi Hatarozatnak, a vonatkozo magyar
jogszabalyoknak, azokat kiils versenyjogi tanadcsadok feliilvizsgaljak és
jovahagyjak, valamint a Versenytanics vonatkozd gyakorlataban
felvazolt legfontosabb szempontokat is figyelembe veszik.

3.2 A kotelezettségvallalasok végrehajtasanak ellendrzése

i. A Tarsasdg vallalja, hogy a Versenytanics felé a kovetkezd
intézkedésekkel igazolja a kotelezettségvallalasok teljesitését:

a. Az 1. szakasz tekintetében a Tarsasag vallalja, hogy
benyujtja:
I. A relevans idészakra  vonatkozo Kereskedelmi

(minta)megallapodasokat;

ii. A Kotelezettségvallalasi Idészak adott évében a
Kereskedelmi (minta)megallapodésok alapjan megkotott
20 Kereskedelmi Megallapodast, biztositva, hogy minden
egyes Kereskedelmi (minta)megallapodasbol legalabb
egy Kereskedelmi Megallapodas szerepeljen (feltéve,
hogy a Tarsasdg a Kotelezettségvallalasi Iddszak adott
évében ténylegesen legalabb egy Kereskedelmi
Megéllapodast  kotott az  adott  Kereskedelmi
(minta)megallapodas alapjan);

iii. A Kotelezettségvallalasi Id6szak minden egyes évére
vonatkozoan azon HoReCa partnerek listajat, akikkel a
Tarsasag nem a sajat Kereskedelmi
(minta)megallapodasai alapjan kot szerzodést;

b. A 1I. szakasz tekintetében a Tarsasag vallalja, hogy
benyujtja:

i. Annak igazolasat, hogy az Erintett Kollégak szaméra az
adott  évben  megtartottdk = Kotelezettségvallalasi
Képzéseket; és
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ii. Bizonyitékot arra vonatkozoan, hogy az Erintett Kollégak
megkaptak a Kotelezettségvallalasi Utmutatot;

A Tarsasag vallalja, hogy benyujtja a 3.2. i. szakaszban meghatarozott

elemeket évente, a Kotelezettségvallalasi Iddszak adott évének lejartat
kdvetd 60 napon beliil.

58



