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Uj vilag jon a PET-palackokkal kapcsolatos fenntarthatésag terén a GVH-
eljarasainak is koszonhet6en

A legnagyobb palackozo cégek olyan vallalasokat tettek, amelyek jelentds hatdssal lehetnek a PET-
palackokkal kapcsolatos tarsadalmi tudatossdgra

Budapest, 2026. augusztus 18. — Komoly és eloremutatoé vallalasokat tettek a hazai asvanyviz- és
iiditoital palackozassal foglalkozo cégek a Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) 2026-ban lezart
eljarasainak eredményeként. A vizsgalt vallalkozasok altal meghatarozott fogyasztoi edukacios
intézkedések, illetve tarsadalmi kampanyok jelentés hatassal lehetnek a fenntarthatdsaggal
kapcsolatos kereskedelmi kommunikaciora, tarsadalmi szemléletre, illetve a PET-palackok
magyarorszagi ujrahasznositasara is. A GVH az érintett cégek kotelezoen eléirt vallalasainak
végrehajtasat kovetkezetesen ellenérzi majd.

A milanyagbol késziilt, ugynevezett PET (polietilén-tereftalat)-palackok haszndlata rendkiviil nagy
kornyezeti kihivast jelent globalisan. 2025-t61 a Magyarorszagon forgalomba keriild PET-palackoknak
is legalabb 25 sz4zalékban tjrahasznositott mianyagot (rPET) kell tartalmazniuk. Az intézkedés az
Eurdpai Uni6 egyszer hasznalatos mlianyagokra vonatkozo iranyelve alapjan 1épett €letbe. Az Europai
Unid6 tervei szerint 2030-ra a PET-palackok ujrahasznositott anyagtartalmanak el kell érnie a 30
szazalékot, hosszll tdvon pedig az 50 szézalékot.

Mindezek alapjan jelentosen felértékelodott a PET-palackok ujrahasznositasa, illetve az ezzel
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(GVH) 2024 nyaran_egyszerre harom versenyfeliigyeleti eljarast inditott PET-palackokkal
kapcsolatos zold allitasok miatt.

A GVH gyanuja szerint az érintett vallalkozésok (1. Fonte Viva Kft. és MOL Nyrt., 2. Szentkiralyi
Magyarorszag Kft., 3. Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft., Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltato
Kft. és a The Coca Cola Company) az asvanyvizes ¢és liditditalos palackok cimkéin feltiintetett, és
egyéb kereskedelmi kommunikéacidjukban alkalmazott, a termék kornyezeti hatdsaira vonatkozd
allitasokkal valoszintisithetden megtéveszthették a fogyasztokat.

Az eljarasok sordan a GVH Versenytanacsa egyik cég esetében sem allapitott meg jogsértést, ugyanakkor
tobb aggalyt is megfogalmazott az ¢érintett vallalkozasok kereskedelmi kommunikaciojaval
kapcsolatban. Ezek hat4sara a cégek jelentds vallalasokat tettek, amelyek végrehajtasa nem csak a
vallalkozasok belsé megfelelését és jogszerii kommunikacidjat biztositja, hanem a magyar
fogyasztok altalanos tajékozottsagat is tamogatja a palackozott italtermékek kornyezeti hatasait
illetéen.

1. A Fonte Viva Kft. és a céget 2018 6ta tulajdonld6 MOL Nyrt. komplex véllalascsomagot ajanlottak
fel a GVH Versenytandcsanak. A 2026 marciusdban lezart eljarasban a cégek vallaltdk a
kereskedelmi kommunikécidjukkal kapcsolatos belsé folyamataik fejlesztését; egy megfelelési
(compliance) szakértd kijelolését; valamint egy részletes belsd megfelelési szabalyzat kialakitasat a
jovobeni kereskedelmi kommunikéciok tekintetében, mely a kornyezeti allitdsokra vonatkozo
intézkedéseket is tartalmaz. Ezen vallalasokon tilmenden a vallalkozasok érdemi edukacios
intézkedéseket is meghataroztak. A cégek vallaltak, hogy olyan edukacios tartalmakat
allitanak ossze, melyek Kkiterjednek a palackozott termékek kornyezeti hatasaira és a
palackvisszavaltasi folyamat fontossagara is.
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2. A masodik — 2026 m4ajusaban lezart — eljards sordn a Szentkirdlyi Magyarorszag Kft. szintén
részletes, kotelezettségvallalasi csomagot nyujtott be a Versenytandcs szamara. Ennek keretében a
cég vallalta egy 0j bels0 megfelelési program kidolgozasat és bevezetését, amely kiemelten
figyelembe veszi a GVH zdld marketing iranymutatasait; belsé képzések tartdsat a relevans
munkakdrben dolgozoi szdmadra; valamint a honlapi kommunikécidjanak feliilvizsgalatat. A
Szentkiralyi vallalta tovabba a betétdijas visszavaltasi rendszerrel Kkapcsolatos
tajékoztatasanak fejlesztését is. Ennek keretében a Szentkiralyi 2029 végéig negyedévente
kozzéteszi a weboldalan, hogy a forgalomba hozott PET-palackok mekkora aranyban
keriiltek ténylegesen vissza a rendszerbe, mely adatok kozérthetoségét idésoros grafikonnal
segiti majd.

3. A harmadik eljards sordn — amelyet a napokban, 2026 augusztusban zart le a GVH — a Coca-Cola
vallalkozascsoportba tartozd cégek (Coca-Cola Magyarorszag Szolgéltatd Kft., The Coca-Cola
Company, SA Coca-Cola Services NV) ¢és a Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. részletes
kotelezettségvallalasi csomagot nyujtottak be a GVH aggélyainak kezelése érdekében, melyet a
GVH javaslatainak megfelelének bdvitettek is. Az érintett cégek vallaltdk, hogy egy célzott és
jelentés koltségvetésii reklamkampanyt inditanak Magyarorszdgon a korabban is hasznalt
,Hasznosits Gjra” szlogenjére épitve. A kampany célja az lesz, hogy 0sztonozze a fogyasztokat a
PET-palackok ujrahasznositasanak segitésére, ¢és novelje tudatossagukat, valamint
ismereteiket az ujrahasznositas hazai gyakorlati lehetoségeit és a relevans kornyezetvédelmi
és fenntarthatosagi szempontokat illetéen. Az eljards ald vontak vallaltdk tovabba, hogy
meghatarozott ideig nem hivatkoznak a ,,100%-ban Gjrahasznosithat6” kifejezésre a Naturaqua
termékek kapcsan.

A GVH Versenytanacsa mindharom eljaras esetében ugy itélte meg, hogy az eljaras ala vontak
vallalasai érdemiek, és eléremutatoak, igy alkalmasak az azonositott problémak és a GVH
aggalyainak kezelésére. A GVH Versenytanacsa jogsértés megallapitasa, vagy annak hianya nélkiil
zarta le az eljarasokat, €s kotelezte az eljaras ala vont cégeket a vallalt kotelezettségek teljesitésére. A
maradéktalan teljesités tényét a GVH a késdbbiekben utdvizsgalatok keretében ellendrzi majd.

A Gazdasagi Versenyhivatal az elmult években kiemelten foglalkozik az un. ,,z61d allitdsokkal”. 2024
januarjaban publikalta a kérdéskort vizsgdlo piacelemzését, amely ravilagitott tobbek kozott arra, hogy
sok esetben nem egyértelmiiek, zavarosak a zold reklamiizenetek, a fogyasztok jelentds része pedig
nincs tisztaban az egyes allitasok és jelolések pontos tartalmaval, illetve jelentésével. A versenyhatésag
felhivia a vallalkozasok figyelmét, hogy a zold allitasokat tartalmazo Kkereskedelmi
kommunikacidjuk kialakitasa soran mindig koriiltekintéen jarjanak el. A zold allitasoknak
minden esetben vilagosan és targyilagosan igazolhatéonak kell lenniiik.

A GVH a vallalkozasokat segitd tandcsait Zold marketing utmutatéjaban foglalta Ossze, a
fogyasztokat pedig a Gondolja Végig Higgadtan! kampanysorozata keretében segiti a zo1d tizenetekkel
kapcsolatos eligazodasban.
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