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A Gazdasagi Versenyhivatal Versenytanacsa a Gazdasagi Versenyhivatal altal a BUSZESZ Rt.
eljaras ala vont vallalkozés ellen fogyasztok megtévesztése miatt inditott eljardsban —
targyaldson kiviil — meghozta az alabbi

Hatarozatot

A Versenytanacs az eljarast megsziinteti.

A hatarozat ellen, annak kézhezvételétdl szamitott 30 napon beliil, a Gazdasagi Versenyhivatalnal
eloterjesztett, de a Févarosi Birdsaghoz cimzett keresettel élhet az eljaras ala vont vallalkozas.

I.

A Gazdasagi Versenyhivatal az 1996.évi LVIL.tv. (Tpvt.) 70.§- (1) bekezdése alapjan hivatalbol
inditott eljarast annak megallapitasara, hogy az eljaras ala vont vallalkozds a Tpvt.8.§-aba
iitkzden, jogellenes magatartdst tanudsitott-e, azzal, hogy az azonos forrasbol szarmazéd
szénsavmentes asvanyvizét, egymastol eltérd grafikai megjelenésti cimkével (azonos aron és
kereskedelmi mérkanév alatt) forgalmazva, az azonos Osszetételii ,,Obudai Gyémant”
szénsavmentes természetes asvanyvizek kozil, az Un. ,,gyerekcimkés” terméket kiilonleges
egyedi tulajdonsagokkal ruhdzza fel az 4ru cimkéjén és a kiilonféle reklam anyagokban,
tovabba az Gn. ,,gyerekcimkés” Obudai Gyémént szénsavmentes természetes asvanyvizet a
termék gylijtécsomagolasara szolgdld zsugorfolian illetve a kiilonféle reklamhordozokon és
akcidkban ,,babaviz”-ként népszerusitette.

I1.

1. Eljaras ala vont vallalkozas

1.1. A BUSZESZ Elelmiszeripari Rt. a magyar févaros legrégebbi erjedésipari cége, elédjének
alapitasa és mitkodése az 1860-as évekre vezethetd vissza.

A zartkorll részvénytarsasagként miikodo Rt. tobbségi tulajdonosa az osztrdk Mauthner Markhof
konszern.

A cég rendelkezik az ISO 9001/2000 mindségi tanusitvannyal, 2004.-ben pedig elnyerte az
Eurdpai Mindségi Dijat, az "Europe Award for Quality" -t.



Az eljaras ala vont vallalkozds - kinek f0 tevékenységi korébe tartozik az asvanyviz-, és
tiditoitalok gyartdsa - arbevételének 97,8%-a belfoldi értékesitésbdl szarmazik.

A hazai asvanyviz piac szerepldi koziil a kisebb forgalmat bonyolitd vallalkozasok kozé tartozo
eljaras ala vont vallalkozas piaci részesedése kb. 3,5%.

Az 4ltala palackozott ,,Obudai Gyéméant” megnevezésii asvanyviz, szénsavas, enyhén szénsavas
¢s szénsavmentes valtozatban keriil forgalmazasra, a 0,25 literestdl az 5 literes kiszerelésig
terjedd valasztékban.

Az &svanyviz értékesitésén beliil a szénsavas vizek ardnya 56%-ot, az enyhén szénsavasé 9% -ot,
mig a szénsavmentes asvanyvizé 35%-ot képvisel.

Az eljaras ala vont vallalkozas altal 2003. majus - 2004. augusztus kozott értékesitett ,,Obudai
Gyémant” szénsavmentes asvanyvizen beliil — a jelen eljarassal érintett - un. ,,gyermekcimkés”
termék 45,2 %-kal részesedéssel bir.

1.2. .Az orszdgosan forgalmazott arit a 65/2004. (IV. 27.) FVM-ESzCsM-GKM egyiittes

rendelet 2. §-a alapjan olyan, természetes allapotaban emberi fogyasztasra szant, a 3. § szerint

hivatalosan elismert természetes asvanyviz, mely

— szarmazasat tekintve megfelel a jogszabalyi rendelkezésnek,

— eredendden szennyezddésmentes, tovabba

— &svanyi anyag-, és nyomelem-tartalma, valamint egyéb Osszeteviinek kovetkeztében
egészségiigyi szempontbol elényds tulajdonsagokkal rendelkezik,

— Osszetétele és homérséklete kozel allandd, vagy a természetes ingadozas hatarain beliil van, és

— mikrobiolégiai szempontbol megfelel a jogszabaly altal eldirt elvarasoknak.

1.3 .Az eljarassal érintett Obudai Gyémant” szénsavmentes természetes asvanyvizek Osszes
asvanyi anyag tartalma azonos: 687 mg/ liter.

Asvanyi anyag Osszetételiik alapjan kis natriumtartalmu, kalcium-és magnézium-és hidrogén-
karbonatot tartalmazo természetes dsvanyvizeknek mindsiilnek. Osszetételiik a kovetkezo:

Osszetevé Mennyiség — mg/l
Kalium 1,9
Natrium 11,0
Magnézium 47,0
Kalcium 91,0
Fluorid 0,3
Klorid 9,0
Szulfat 84,0
Metakovasav 29,0
Hidrogén-karbonat 445.0

2. A piac jellemz0i
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2.1.Az alkoholmentes italpiacot az asvanyvizfogyasztas dinamikus, a gylimolcsléfogyasztas
mérsékelt, de stabil novekedése jellemzi, a szénsavas iiditditalok tobbnyire stagnald fogyasztasa
mellett.

Az egészséges ¢letmoddal Osszefiiggésben megndtt asvanyvizfogyasztast szemlélteti, hogy mig
1998-ban 23,2 liter volt az egy fore jutd éves dsvanyvizfogyasztas, addig az idei évre 68 litert
prognosztizaltak. A palackozott asvanyviz elvesztette luxusjellegét és mindennapi fogyasztasi
cikk, alapvetd élelmiszer lett. Bar az dsvanyvizfogyasztds csucsiddszaka tovabbra is a nyar, az
elmult években megfigyelhetd volt a szezonalitds mérséklddése, illetve a fogyasztés
kiegyensulyozottabba valasa.

Bar az évenkénti kozel hatszazmillié literes Osszes fogyasztas jelentésnek mondhatd, eurdpai
Osszehasonlitasban a hazai piac még elmarad pl. a francia vagy olasz piacok fejenkénti szaz litert
joval meghaladd méretétdl. A Magyar Asvanyviz Szovetség és Terméktanacs véleménye szerint
a fogyasztas tovabbi novekedése varhato a kovetkezd években.

Az asvanyvizeken beliil - az eljaras ala vont vallalkozas kindlatahoz hasonldan - harom {6 tipus,
a szénsavas, enyhén szénsavas ¢és szénsavmentes dsvanyviz - kiilonboztethetd meg, melyek koziil
a hazai fogyasztok - fogyasztasi szokésaikat alapul véve - a szénsavval dusitott dsvanyvizeket
kedvelik legjobban.

Az éves szinten eladott Gsszes asvanyviz mennyiségnek kb. 24 %-at .képviseli a szénsavmentes
asvanyviz.

2004 1. félévében az Osszforgalom 90 %-at tiz asvanyviz palackozd lizem termelése adta, a
maradék 10 %-on osztozott kb. 13-15 kisebb palackoz6. A két legnagyobb forgalmat bonyolito
vallalkozas egyiittes piaci részesedése kozel 40 %.

Az elmult évek soran a dinamikusan ndovekvd asvanyvizfogyasztas sok 0j hazai és kiilfoldi
markat vonzott 0 belépdként a piacra.

Az eljarasban érintett BUSZESZ Rt. piaci részesedése a palackozott és értékesitett természetes
asvanyvizek mennyiségébdl — a fent irtak szerint - 3,5 %.

Az asvanyviz import (francia, olasz, cseh asvanyvizek stb.) mennyisége a Magyar Asvanyviz
Szovetség és Terméektanacs becsiilt adatai alapjan a hazai termelés kb.5 %-a.

Az export( kb. 3 millio liter) mennyisége marginalisnak tekinthetd.

Az ¢lezdd0 versenyhelyzetben a piaci szereplok markaépitésre, marketingmunkara forditott
kiadasai megnottek.

3.Az eljaras ala vont vallalkozas altal alkalmazott cimkék:

3.1. 2003. majusaig az eljaras ala vont RT. altal, ,,Obudai Gyémant” markanéven forgalmazott
természetes asvanyvizek (szénsavas, enyhén szénsavas, szénsavmentes) cimkéinek grafikai
arculata és feliratai azonosak voltak. A kék tonust cimkéken észlelhetd szin kiilonbségek a
termékek eltérd szénsavtartalmara utaltak. Az dsvanyvizek szénsavtartalmat a cimke tetején és
aljan rozsaszin, sarga illetve vilagoskék csik szinkdddal jelezték. A szines csikon korben, kék
szinnel a ,,szénsavmentes”; ,.,enyhe” illetve ,,das” kifejezés kertilt feltiintetésre (vizsgalati jelentés
1.,2.,3. melléklete).



3.2. Az eljaras alo vont vallalkozas 2003. majusatol olyan szénsavmentes asvanyvizzel 1épett
piacra, melyet 0j cimkével (vizsgalati jelentés 4.szamu melléklete) kinalt.

A forgalomba hozott, és az eljarasban vizsgalt un. ,,gyermekcimkés” szénsavmentes asvanyviz
cimkéjének grafikai megjelenése és az azon szerepld feliratok eltértek a mar kordbban is
forgalmazott szénsavmentes asvanyviz cimkéjétol.

A piacra bevezetett drun az alabbi grafikai elemek és feliratok talalhatok voltak fellelhetdk:

A cimke alapszinévé a rozsaszines drapp szin valt.
A cimke baloldalan ¢és a jobboldal kézépsd részen egy kisdedjének puszit add anyéanak és
gyermekének fotdjat helyezték el.

A kiemelten, fehér szinnel irt markanév alatt vilagoskék szinli pecsétlenyomatra emlékeztetd
emblémaban, korkorosen, illetve kozépen az aldbbi, nagy betlis feliratokat szerepeltették:
,» Liszta vizet gyermekének! Egyiitt vigyazunk rad!”

A cimke kozE€ps6 részén (feliil) az alabbi apré betiis tajékoztatas volt olvashato:

»A viz az éltetd 4 elem, a 1ét legelsd pillanatatol. A gyémant tiszta dsvanyi anyagok optimalis
egyensulyaval rendelkezé Obudai Gyémant babavizet minden allapotos, szoptatés kismamanak,
ujsziilottnek és csecsemoének ajanljuk. Elkiilonitett tizemrészben, fokozott ellendrzés mellett
késziil. Ujsziilottek részére forralja fel, kinyitva ne tarolja 1 napnél tovabb.”

A fogyasztoi ajanlds alatt a termék szénsavtartalmara utaldé és pontos megnevezést (Kis
natriumtartalmu, kalcium-és magnézium-hidrogénkarbonatot tartalmazo, elismert dsvanyviz), az
asvanyi anyag Osszetételt (milligramm/liter mértékegységben) ¢€s a termékmindség megdrzési
idejét illetve tarolasara vonatkozoé feliratot tiintették fel.

A cimke also és felsd szélén 3mm-es vilagoskék csikot helyeztek el. Az als6 csikban - fehér 1,5
mm-es betli nagysaggal - az alabbi felirat volt lathato:

,Minden vdarandds, szoptatés kismamanak, ujsziilottnek ¢€s csecsemOnek ajanljuk, mert
elkiilonitett lizemrészben, fokozott ellendrzés mellett késziilt.”

A 0,5 l-es kiszerelésti ,,gyermekcimkés” szénsavmentes asvanyviz cimkéjén szerepld feliratok —
eltérd elrendezés mellett - megegyeztek a 1,5 literes palack feliratozasaval.

A szénsavmentes ,Obudai Gyémant” természetes asvanyvizek jelolésében ¢és  kiilsd
megjelenésében 2003. majusa €és 2004. 1. féléve kozott nem tortént valtozas.

3.3. Az eljaras ala vont véllalkozas 2004. 1. félévét kovetben megvaltoztatta az ,,Obudai
Gyémant” marka altalanos logojat és a cimkéken alkalmazott betiik tipusat

A valtoztatasok kovetkeztében az un. ,,hagyomanyos” cimkéjii dsvanyvizek addig egységes kékes
szinvilaga is megvaltozott és hangstlyosabba vélt a ,,Obudai Gyémant” markanév és termék
megnevezése. Az eljarasban nem vizsgalt un. hagyoméanyos szénsavmentes dsvanyviz cimkéjén
is a r6zsaszin szin valt dominanssa.

Az eljarasban vizsgalt ,,gyermekcimkés” szénsavmentes asvanyviz cimkéjének szinvilagadban és
képi megjelenésében - jelen liggyel érintetten - nem tortént valtozas, azon csak a képeken lathato
feliratok és a pecsétlenyomatra emlékezteté embléma elrendezése illetve a markanév logoja (A
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»hagyomanyos” és a ,,gyermekcimkés” szénsavmentes asvanyvizek cimkéit a vizsgalati jelentés
5. és 6. szamu melléklete tartalmazza.)

3.4.A ,,gyermekcimkés” asvanyviz cimkéje 2004. augusztusatol — amikor is az eljaras ald vont
vallalkozés értesiilt a Gazdasagi Versenyhivatal vizsgéalatar6l — modosult (vizsgalati jelentés
7.melléklet).

Az art cimkéjén szerepld fogyasztodi ajanlds feliratdban a ,babaviz” megjelolést toroltek az
egyébkén megmaradt szovegkornyezetbdl, helyette az,,asvanyviz” kifejezést alkalmazva.

A jelenleg is forgalomban 1év6 cimkén nem tortént egyéb valtoztatas.
A cimke als6 szélén 3mm-es vilagoskék csikban jelenleg is szerepel az apré fehér szinli betiikkel
irt felirat :

,Minden vdarandos, szoptatdés kismamanak, ujsziilottnek és csecsemdnek ajanljuk, mert
elkiilonitett tizemrészben, fokozott ellendrzés mellett késziilt.”

4. Reklamanvyagok

Az eljaras ald vont vallalkozas az un. ,,gyerekcimkés” dsvanyvizet kiilonb6zo rekldm hordozokon
népszerisitette, minek 2003 évi és 2004. 1. félévi reklamkoltségét és azok reklamhordozonkénti
megoszlasat a 6/ 10. szamu iizleti titok tartalmazza.

4.1.Gyljtécsomagolas

A fogyasztokhoz keriilt, hat dobozos csomagolasu asvanyvizek gytijtécsomagolasara 2004.
augusztusaig drappos- rézsaszin zsugorfoliat alkalmazott az eljarés ala vont vallalkozas.

A zsugorfolian kékkel arnyékolt 6 mm-es fehér betiikkel, kék szinii emblémakban a ,,Most egylitt
vigyazunk rad” felirat, illetve kozépen (10 mm-es betlinagysaggal) a ,,Babaviz” felirat szerepelt

2003. novembere ¢és 2004. juliusa kozott 298 ezer darab 6-os csomag asvanyviz keriilt
forgalomba a ,,Babaviz” felirati foliacsomagolasban.

4.2 Ujsagok

Az eljaras ald vont vallalkozas kiilonféle — féleg kisgyerekes sziilok altal olvasott - szines
magazinokban és egészségligyi szaklapokban 2003. évben 11 alkalommal, 2004. 1. félévében
pedig 4 alkalommal jelentetett meg a ,gyermekcimkés” 4asvanyvizzel kapcsolatos
sajtohirdetéseket.

A reklamanyagok mindegyikében szerepelt a cimkérdl mar ismert, feltiind helyen alkalmazott
»Babaviz” embléma, annak, a kisebb betiivel szedett szovegezés kiséretében, hogy a ,,babaviz”
,minden varandods, szoptatds kismamanak, 0jsziilottnek és csecsemoOknek™ ajanlott. Az arura
nézve kozoltek azt is, hogy azt elkiilonitett izemrészben, szigorih mikrobioldgiai ellendrzés
mellett toltottek fel.

(A ujsagokban megjelent hirdetéseket a 6 /9. sz. ligyirat tartalmazza.)



4.3.Televizio

Az RTL Klub Delelé miisoran beliil, a Babamagazin részben 2003. augusztus 26., 27.-én és
szeptember 2., 3.-an, 15 masodperces reklamfilm keriilt sugéarzasra a ,gyermekcimkés”
asvanyvizrél. A reklam egy baba, majd a baba és édesanyja, illetve a ,,gyermekcimkés” aru
megjelenitése utan kozolte, hogy ,,Most egylitt vigyazunk rad! A baba-mama rovat tdmogatdja a
Buszesz Rt.”

Ezutan Ojra megjelentek a palackok, illetve cimkéik. A gyorsan pergd képeken a palackok apro
betiis feliratai nem voltak olvashatok.

4.4.Sz6rolapok

4.4.1 Az eljarasban érintett ,,gyermekcimkés” asvanyviz szérolapjai koziil az A/4-és méretiibol
2003-ban 13.000 db, 2004. I. félévében pedig 700 db késziilt, melyek a cég tizletktdin keresztiil
keriiltek terjesztésre, a kereskedelmi halozatban.

A szorolapok egyik oldalan az aru cimkéjén taldlhatoval megegyezd, az ott megjelenitett
emblémat is tartalmazd fénykép és a 0,5 illetve 1,5 literes kiszerelésti 4svanyviz csomagolasa
volt lathatd. A szordlapon feltiintetett ,,Obudai Gyémant” markanév alatt az alabbi feliratot
helyezték el:

,Minden varandds, szoptatés kismamanak, ujsziilottnek 1is ajanljuk, mert elkiilonitett
lizemrészben, fokozott ellendrzés mellett késziil.”

A szordlap hétoldalan az édesanyakat szolitottdk meg: , Kedves Anyuka! Mi lehetne Onnek
fontosabb, mint gyermeke egészsége? A BUSZESZ Rt. elkotelezte magat az egészséges
vizfogyasztas mellett, és segiteni szeretné Ont abban, hogy gyermekének mindig tiszta vizet
adhasson. Cégiink ezért kifejlesztette az Obudai Gyémant babavizet, melyet minden varandos és
szoptatos kismamanak, jsziilottnek €s csecsemonek ajanlunk.”

Javasoljuk, probalja ki fozéshez is. Ujsziildttek részére forralja fel, és kinyitva ne tarolja 1 napnal
tovabb.

(Majd nagyobb betlikkel) J6 egészséget kivanunk!

4.4.2. A ,,gyermekcimkés” dsvanyviz A/5 méretii szorolapjabol 2003. évben 100.000 db, 2004 1.
félévében pedig 76.000 db késziilt. A szérdlapok a tavalyi évben rekldmiigynokségen keresztiil -
direkt mailben - sziil6 anyakhoz keriiltek, illetve a Védok Konferencidjan keriiltek szétosztasra.
Az idei évben késziilt szordlapok hipermarketekben lettek terjesztve.

A szorolap egyik oldala azonos volt az A/4 méretiivel, azzal az eltéréssel, hogy ezen csak a 1,5
literes kiszerelésti asvanyviz csomagolasa volt lathatd, és a lap aljan a termék asvanyi anyag
tartalmara vonatkoz6 0Osszehasonlitd tablazat, illetve a 3.2. pontban irt cimkén olvashatdval
megegyez0 marketing felirat talalhat6, a babavizet az ott megjelolt célcsoportnak ajanlva.

(A szorolapokat a 6/9. szamu ligyirat tartalmazza.



5. Nyereménvakcid

Az eljaras ala vont Rt. 2004. majusaban ,,Obudai Gyémant Babaviz” nyereményakciot hirdetett
meg .

Az akcio soran 150.000 db. ontapaddés matrica keriilt szétosztasara, amibol 2x12.000 db-t
behtizattak az ,,Anydk Lapja’-ba és az ,,Auto-Motor” magazinokba. A tobbi reklamanyagot
reklamiigynokség juttatta el az orszag 80 varosaba, ahol az autdsok kozott lettek szétosztva.

Az ontapadds cimke egyik oldalan ,,behajtani tilos” haromszogletii tablara emlékeztetd piros
keretbe foglalva a termékcimkéjén szerepld fénykép ¢és felette 40 mm-es atmérdji
pecsétlenyomatra emlékeztetd emblémaban korkorosen a ,,Most egyiitt vigyazunk rad!” mondat,
koézépen pedig 7 mm-es betlinagysaggal a ,,Babaviz” felirat volt lathato.

A cimke jobboldalan - koralakban elhelyezked6 sarga szinii csillagok k6zé zéarva - a ,,Vigyazz
ram!” mondat jelent meg.

(A nyereményakcids ontapadds cimke a 6/9. ligyirat tartalmazza).

6. Oriasplakatok.

Az eljaras ald vont vallalkozds a megtjult csomagolastii ,,Obudai Gyémant” asvanyvizek
népszertsitése érdekében 2004. 1. félévében 450 db-os orias plakat kampanyt inditott, melybdl
150 db volt a ,,gyermekcimkés”. A plakatokon a 3.2. pontban irtak voltak lathatok, az alabbiak
mellett:

A plakatok kiemelt betli nagysaggal hivtdk fel a figyelmet a célcsoportra, azzal, hogy az

asvanyvizet szamukra ,,is” ajanljak, mert az asvanyviz elkiilonitett lizemrészben, fokozott
ellendérzés mellett késziil.

7. Reklamajandékok

Az eljaras ala vont vallalkozas reklamiigynokségen keresztiil 2003-ban 300 db. ,,Babaviz”
szovegezésll himzéssel ellatott bébi toriilkozot osztott szét sziildondknek.

2004. 1. feélévében 1.000 db eldkét készittetett, melyek ajandékcsomagokba kertiltek illetve a
nyereményakci6 soran ,,apro ajandékként kertiltek kisorsolésra.

Az ajandéktargyak a ,,Babaviz” megjelolést viselték azzal a kisérészoveggel, hogy ,,Egylitt
vigyazunk rad!”

(A bebi torolkozot és elokét a ,,Vizsgalati jelentés” 7. szamu melléklete tartalmazza.)

8.VEédondk program

A programot. ismeretterjesztd céllal inditottadk 2003-ban.

A program soran arra kivantdk a védéndk és a gyermekorvosok figyelmét felhivni, hogy a
szénsavmentes ,,Obudai Gyémént” természetes asvanyviz Osszetétele és tisztasaga miatt
tokéletesen megfelel a kisgyermekek szdmara, azt korlatlan mennyiségben fogyaszthatjak.
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A program keretében a véllalat munkatarsai részt vettek a Magyar Védéndk Egyesiiletének
orszagos ¢értekezletén, a Magyar Gyermekgyogyaszok Orszagos konferencidjan, a megyei
védondi értekezleteken és az Anyatej Vilagnapjanak rendezvényén.

Onkéntes jelentkezés alapjan iizemlatogatasokat is szerveztek az Obudai Gyémant szénsavmentes
asvanyviz palackozas higiénés koriilményeinek megtekintésére a védéndk részére.

9.Az ,,Obudai Gyémant” szénsavmentes asvanyviz és a ,,gyermekcimkés” aru azonos kutbol
nyert vizbdl késziilt és Osszetétele, valamint az alkalmazott gyartastechnologia megegyezett a
mar korébban is forgalmazott szénsavmentes dsvanyvizével.

A két asvanyviz kozott az eldallitdsi koriilményekben és a végtermékek mindségének
ellendrzésében van eltérés.

A ,,gyermekcimkés” asvanyvizet az eljaras ald vont vallalkozas a palackozdilizem elkiilonitett
lizemrészben, szigoru higiénids feltételek betartasaval allitja eld, majd a végterméket az
egyébként alkalmazottnal szigorubb ellendrzési rendszerben ellendrzi.

A ,gyermekcimkés” arunal a végtermék vizsgalatan tul, a laboratérium minden gyartaskor
ellendrzi a fertdtlenités hatékonysagat. .A teljes korli mikrobiologiai vizsgalat kiterjed a gépek, a
berendezések, a palackozo levegdje, illetve a palackok és a gépkezelOk higiénias ellendrzésére is.
A hagyomanyos asvanyvizzel szemben, ahol 8 oranként torténik mintavétel és mikrobiologiai
vizsgalat, a ,,gyermekcimkés” arut oranként ellendrzik.

Az eljarasban beszerzett mikrobiologiai vizsgalati eredményekbdl megallapithatoan, mind a
hagyomanyos, mind az un. gyermekcimkével forgalomba hozott végtermék mindsége megfeleld.

9.A forgalmazassal kapcsolatos szabalyok, vélemények.

9.1. A természetes gyogy tényezokrdl rendelkezd 74/1999. (XII. 25.) EiiM rendelet 13. § (1)
bekezdése szerint a Magyarorszagon kitermelt természetes asvanyvizet, természetes dsvanyviz
mindségre, ( valamint gydgyvizet természetes gydgyhatasra) utald elnevezéssel csak az OGYFI
engedélyével lehet ellatni.,, tovabba elismert asvanyvizet (és gyogyvizet) csak a- kiilon
jogszabalyban eldirt engedéllyel — lehet palackozni és forgalomba hozni.

Az. R. 22. § (1) bekezdése értelmében a Magyarorszagon kitermelt elismert természetes
asvanyvizekrol az OGYFI vezet nyilvantartast.

9.2. Az Orszagos Gyobgyhelyi és Gyogyfiirddiigyi Igazgatosag (OGYFI) jelen iigyben hozza
intézett megkeresésre kifejtette, hogy az Orszagos Gyogyhelyi €s Gyogyflrdoiigyi Féigazgatosag
a B-47 OKK szamii kut vizét Obudai Gyémant néven asvanyviznek mindsitette.

Az engedélyezés érdekében az ANTSZ Fodor Jozsef Orszagos Kozegészségiigyi Kozpont
Orszagos Kornyezet Egészségiigyi Intézete (tovabbiakban: OKI) szakvéleményét kell csatolni.

Az OGYFI ismerete szerint a gyerekekre illetve csecsemdkre torténd utalasnak nincs vizsgalati
alapja, igy a szénsavmentes asvanyviz kétféle cimkézésével és az eltérd mindségli megjeloléssel
nem értenek egyet, azt szakmailag nem talaljak indokoltnak.

A ,babaviz’ megjelolést sem ennél az dasvanyviznél, sem mas esetben nem tartjak
elfogadhatonak, ehhez hiteles orvosi vizsgélat igazolasa kellene (10. szamu ligyirat).



9

9.3. Az OKI kozolte, hogy kifejezetten az eljaras ala vont Rt. megbizasabol végzett ellendrzd
vizvizsgalatokhoz kapcsolodoan a cég altal forgalomba hozott Obudai Gyémant elnevezésii,
elismert természetes 4svanyviz  cimketervében a  vizhigiénias  eldirdsokat  sértd
szabalytalansagokat tapasztaltak.

Ezeket korabbi (2003. marcius) szakvéleményiikben kifogésoltak, mely kifogasnak az Rt. helyt
adott, elhagyva a ,,babaviz” elnevezést és a ,,terhesség ideje alatt is” feliratot a cimkéken.

A jelenleg forgalomban levd cimkék tartalmilag megfelelnek a hatdlyos jogszabalynak, és a fent
emlitett szakvéleményben adott javaslatoknak.

Tartalmi szempontbdl az elsésorban grafikai megjelenitésben megnyilvanuld, babavizként
torténd rekldmozas kifogasolhatd, amit a 65/2004. (IV.27.) FVM-ESZCSM-GKM 8.§ (1)
bekezdése tételesen tilt, mint ahogy az olyan illusztraciok hasznalatat is, amelyek nem valos
tulajdonsagokra utalnak.

A vérandos, szoptatdés kismamdanak, ujsziilottnek és csecsemonek is ajanljuk, mert elkiilonitett
tizemrészben, fokozott ellendrzés mellett késziil” megfogalmazast nem talaltdk félrevezetonek,
mivel ez a felirat egy olyan tényleges, a mindségbiztositasban jelentkezd tobbletre utal, amely —
amennyiben azt rendszeresen végzik és dokumentaljak — a masik kiszerelésti Obudai Gyémant
vizhez képest az érzékeny szervezet szamara kisebb kockazatot biztosit.

Az eljards ald vonti aru Osszetétele taplalkozas élettani szempontbol kedvezd, azonban olyan
kiilonleges tulajdonsagokkal nem rendelkezik, amely barmilyen kiemelést vagy javallatot
indokolhatna.

10. Az OETI a megkeresésre adott valaszaban elGadta, hogy az asvanyviz nem egy kiilonleges,
kifejezetten csecsemdk részére készilt termék, hanem egy mindenki szdmdara fogyaszthato
természetes asvanyviz, mely felhasznalhaté a csecsemd taplalasaban is (pl. tapszerkészités,
teakészités). Egyedi tulajdonsaggal felruhdzasa nem indokolt.

Kifejtette, hogy az asvanyvizek palackozasarol ¢és forgalomba hozatalarol rendelkezd
65/2004.(IV.27.) FVM-ESZCSM-GKM. rendeletet 8.§-at sérti a felirat, ami tiltja az olyan
megjelolések hasznalatat, melyekkel a viz nem rendelkezik, illetve azt sugallja, hogy mas
asvanyviz nem rendelkezik a megjel6lt tulajdonsaggal.

Kifogasolta a ,,gyémant tiszta 4svanyi anyagok optimalis egyensulyaval rendelkez6” feliratot,
mivel sem hazai, sem nemzetk6zi adatok nem allnak rendelkezésre a vonatkozéasban, hogy mikor
¢s foleg ki szdmara optimalis egy asvanyviz Osszetétele.

A ,babaviz” elkiilonitett eldallitasarol, palackozasarol — adatok hidnyaban - nem nyilvanitott
véleményt.

11. A Magyar Asvanyviz Szovetség és Terméktanics véleménye szerint a termék cimkéjén,
illetve reklam anyagaiban feltiintetett allitdisok nem megalapozatlanok, mert minden olyan
természetes asvanyviz, amelynek Osszetétele megfelel az ivovizek mindségét meghatarozo
201/2001. (X. 25.) Kormany. rendelet eldirdsainak, alkalmas gyermekek, illetve csecsemdk
taplalasara.

A fentiekbdl kovetkezik, hogy a palackozott vizek nagy tobbsége alkalmas a gyermekek, illetve
csecsemoOk taplalasara, és ha azt a cimkén tiintetik, ez nem téveszti meg a fogyasztot, vagyis
feltlintetése megengedett.
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A gylijté csomagolason ¢s a kiilonbozd reklamanyagokban a ,,babaviz”-ként valé megjelenitést a
Szovetség is kifogasolta.

12. A Fogyasztovédelmi Fofeliigyeléség, Elelmiszerbiztonsagi Osztalyanak allaspontja szerint a
65/2004. (IV. 27.) FVM-ESzCsM-GKM egyiittes rendelet 7. § (10) bekezdésében irtaknak a
termeld eleget tesz.

A grafikai megjelenités kiillonb6z0sége — amelyet egyébként a rendelet eldirasai nem tiltanak—
arra a technoldgiai és mindségellendrzési kiilonbségre utal, amelyet a gyart6d a gyartmanylapjaban
le is rogzitett. A termék mindségellendrzése sordn a termelés eldtt és utan az dsvanyviz, a flakon
¢s a kupak felhaszndlas eldtti mikrobioldgiai vizsgalatat elvégzik, ami az asvanyviz palackozasa
soran nem szokdsos gyakorlat.

A kiilonleges grafikaju terméket csak megfeleld tételmindsités esetén hozzak forgalomba. A
tételmindsités soran a hivatkozott rendelet mikrobiologiai eldirasainal szigorubb hatarértékeket
alkalmaznak.

A csecsemOk ¢és kisgyermekek szdmara késziilt feldolgozott gabonaalapu élelmiszerekrdl és
bébiételekrdl szolo 35/2004. (IV.26.) ESZCSM rendelet nem intézkedik e termékcsoport
eldallitasa és forgalmazasa vonatkozasaban. Jogszabalyi eldiras hianyaban nem kifogéasolhato,
hogy a terméken jelolt ,elkiilonitett lizemrészben, fokozott ellendrzés mellett készil”
tajékoztaton tul egyes fogyasztoi célcsoportoknak a terméket kiilon ajanljak.

I11.

13. Az eljaras ala vont vallalkozés el6addsa

13.1. A szénsavmentes Obudai 4svanyviz cimkéje gondosan eleget kivant tenni a torvényi
eldirasoknak.

A vizsgalattal érintett termék Osszetételében nem kiilonbozik a régebbi, un. csendes  Obudai
asvanyviztél, de mas felhasznaloi teriiletet céloz meg, nem szomjoltd, hanem elsdsorban
ételkészitésre szolgal, amint azt az anyak ¢és a védéndk tudjak is.

A régebbi termékhez képest elkiilonitett iizemrészben ¢és a dokumentalt szigoru
mindségbiztositasi rendszerrel késziil, mely altal annyival biztonsagosabb feltételeket tudnak
megvaldsitani, hogy azt a termék cimkéjén is helyesnek tartottadk kifejezésre juttatni.

Kifejtette, hogy bizonyos szempontbél a gyermekcimkés dsvanyviz eltér a tobbi Obudai Gyémant
asvanyviztol, az eltérés a kiilonleges mindségbiztositasi rendszer alkalmazasabol adodik.

13.2.El6adta, hogy a két azonos forrasbol szdrmazo szénsavmentes dsvanyvizet, egymastol eltérd
grafikai megjelenésii cimkével, de azonos aron és kereskedelmi markanév alatt forgalmazza,
mialtal nem sértik a 65/2004. (IV.27.) FVM-ESZCSM-GKM egyiittes rendelet 7. § 10. pontjanak
rendelkezését, miszerint tilos az ugyanazon forrasbol szarmazo6 természetes asvanyvizet egynél
tobb kereskedelmi név alatt forgalomba hozni.
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A ,gyerekcimkés” viz cimkéjén a vizet ugyaniigy nevezik, mint a hagyomanyos csomagolast
udai viz at "szénsav 3SZ Asvanyviz )
Obudai vizen, tehat "szénsavmentes természetes asvanyviznek"

13.3. Az Asvanyvizrendelet 8.§ 1-4 pontjai részletesen rogzitik, hogy azt, hogy a cimkén illetve
reklamokban mit szabad feltiintetni.

Eszerint tilos jelolésként ill. a rekldmokban az olyan megnevezések hasznalata, amelyek a
természetes asvanyviz esetében olyan jellegzetes tulajdonsagot sugallnak, amellyel a viz nem
rendelkezik, kiilonds tekintettel a viz eredetére, a kitermelési engedély megadasanak datumara, az
elemzések eredményére, vagy barmelyik hasonlo, az eredetiséget garantald utaldsokra.

Tilos tovabba minden olyan allitas, amely a természetes asvanyviznek az emberi betegségekkel
kapcsolatos preventiv kezelési jellegli vagy gyogyito tulajdonsadgokat tulajdonit.

A cimkék grafikai megoldéasa valdban eltérd, ezt azonban az idézett rendelet nem tiltja.

Az asvéanyviziparban (is) van arra példa, amikor ugyanazt a vizet a régebben megszokotthoz
képest mas, tipikusan gyerekmotivumokkal ellatva hozzak forgalomba.

13.4. Az eljarasban vizsgalt cimkén megjelenitett informécidra eldadta, hogy a "minden
varandos, szoptatdés kismamdnak, Ujsziilottnek is ajanljuk, mert elkiilonitett lizemrészben,
fokozott ellenérzés mellett késziil" kozlést az Orszagos Kozegészségiigyi Intézettel egyeztették,
¢s miutdn az ,,is” szot is betették a szovegbe, ezt az intézet elfogadta azzal, hogy ebben a
formaban nem alkalmas a fogyasztok megtévesztésére.

Kérte figyelembe venni, hogy a cimkeszoveg tervezésekor maximalis koriiltekintéssel, a
hatosaggal végig egyeztetve jartunk el, annak figyelmeztetésére azonnal visszavontdk a vitatott
anyagokat.

13.5. Allaspontja szerint az elkiilonitett {izemrészben valo eldallitast és a fokozott ellendrzés
tényét dokumentaltak.

13.6. Hivatkozott arra, hogy az Obudai az egyetlen magyar asvanyviz, amely idén nyartol
viselheti a "kolyokbarat" mindsitést, amit az Osszetétel alapjan adott ki a Fogyasztovédelmi
Fofeliigyel0ség gondos mérlegelés utan.

13.7. Az eljaras ala vont vallalkozas eldadta, hogy a ,,babaviz” feliratot visszavontdk valamennyi
rekldmhordozon.

Eldadta tovabba, hogy a cimkék nyomdai beérkezésétdl (2004. augusztus 2.) kezdddden a vizet
csak az 0j cimkékkel palackozzak.

13.8.Az eljaras ala vont vallalkozas kérte figyelembe venni, hogy magatartdsa nem volt
jogellenes célzatu.

Eléadta, hogy a megtévesztés célja csak anyagi vagyonszerzés lehet, ami jelen esetben nem
allapithatd meg, mivel a vizsgalt reklammal érintett terméket ugyanannyiért arusitjak, mint a
hagyomanyos Obudai 4svanyvizet, annak ellenére, hogy sokkal tobb a raforditas.

A gyerekcimkés Obudai forgalomba hozataldval az volt a cél, hogy minél tobb anya figyelmét
felhivjak arra, hogy tiszta vizet adjanak gyermekeiknek

13.9 Kifejtette, hogy a magatartas piaci hatasa, veszélyessége elenyészo.
-Nem két, mas Osszetételii vizet hoztak forgalomba ugyanazzal a cimkével, hanem egy maés
technologiaval eldallitott vizet forgalmaztak egy jobb, figyelemfelhivobb cimkével.
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-A fogyaszté nem karosodott, mert a két viz ugyanannyiba keriilt. Az eljards ald vont nem
szerzett maganak 01j piacot és sok elonyt.

A Nielsen piackutatds szerint, melynek legfrissebb szdmai most valtak ismertté, piaci
részesedésiink a kordbbi 3,5 helyett 2,9 %-ra csokkent, vagyis a gyermekcimke alkalmazéasa
folytan nem keletkezett tisztességtelen verseny eldny, illetve piaci verseny torzulds. A jogsértés
megallapitdsahoz eldbbire is sziikség lenne.

Hivatkozott arra, hogy a piacra csekély, elhanyagolhatd hatdssal bird cselekmény mentesiil a
szankcionalas alol. A hatds megitélése soran pedig elsddleges szempont a piaci részesedés
vizsgalata.

13.10. A gyermekcimkés viz palackja és ara azonos az egyéb Obudai Gyémant vizekkel, igy az
¢ésszeriien eljard fogyasztoban, az okszerli logika szabdlyai szerint, nem keletkezhet olyan képzet,
vagy tudattartalom, hogy nem Obudai Gyémantot, hanem masfajta dsvanyvizet vasarol.

Valojaban, a fentebb felsorolt koriilményekbdl, az a valos és helyes kovetkeztetés adodik, hogy a
gyermekcimkés asvanyviz az Obudai Gyémant csalad egy tagja.

14. Fentiek alapjan az eljaras megsziintetését kérte.

Iv.

15.Vizsgélati jelentés

15.1. A jelentés rogzitette, hogy (a Versenytanacs joggyakorlata szerint, - melyet a Legfelsébb
Birosag Kf.11.39.312/2001/4. szamu itéletével megerdsitett -) a cimkék mas hatosagok altal
torténd jovahagyasa (mas jogszabalyoknak valo megfelelése), illetve védjegyoltalma dnmagaban
nem zarja ki, hogy azok a Tpvt. rendelkezéseibe litkdozzenek.

A jelentés a birdi és versenytanacsi gyakorlatra alapitva — az eljaras soran feltart tények és a
beszerzett vélemények alapjan - inditvanyozta az eljaras ala vont Rt. altal a un. ,,gyermekcimkés”
Obudai Gyémant szénsavmentes természetes dsvanyvizeinél alkalmazott cimkék és reklamok
vonatkozasadban a Tpvt. 8. § (2) bekezdésének a) pontjaba iitk6z6 jogsértés megallapitasat.

Inditvanyozta tovabba a jogsértd magatartastol torténd eltiltast, valamint a Tpvt. 78. § (1)
bekezdése alapjan 3.000.000, azaz harom milli6 forint birsag kiszabésat.

Potlolag rogzitette, hogy a beszerzett dokumentacio szerint a ,,gyermekcimkés” dsvanyviz és a
szénsavmentes asvanyviz mikrobioldgiai eredményeiben kiilonbség nem észlelhetd, de a
»gyermekcimkés” aru fokozottabb ellendrzése nagyobb termékbiztonsagot nyujt a fogyasztoknak.

Beszerezte tovabba a Fogyasztévédelmi Fofeliigyeloségtol az eljaras ald vont vallalkozé altal
kapott - az un. gyermekcimkés arut érintd - ,, Kolyokbarat” cim hasznéalatat megalapozo iratokat.
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16. Az 1996. évi LVIL torvény (Tpvt.) torvény 8. § (1) bekezdése értelmében tilos a fogyasztok
gazdasagi versenyben torténd megtévesztése.

A 8. § (2) bekezdés a.) pontja szerint fogyasztok megtévesztésére alkalmas magatartdsnak
mindsiil, ha valamely vallalkozés, az aru ara, vagy mas lényeges tulajdonsaga - igy Osszetétele,
hasznalata, az egészségre ¢és a kornyezetre gyakorolt hatasa - tekintetében valotlan tényt, vagy
valés tényt megtévesztésre alkalmas moddon allit, vagy az aru lényeges tulajdonsagairol
barmilyen mas, megtévesztésre alkalmas tajékoztatast ad.

17. Az eljaras ala vont vallalkozés az eljarasban vizsgalt magatartast versenypiacon fejtette ki,
hol nagy szamu vallalkozas kindlja termékét, igy a cimkéken elhelyezett tajékoztatasok, illetve
reklamok hatasa a gazdasagi versenyben érvényesiil (Tpvt 8.§ (1) bekezdés).

18. Elérebocsatja a Versenytanacs, hogy allaspontja szerint annak megitélésénél, hogy a vizsgalt
terméktdjékoztatok, rekldmok a Tpvt. 8.§ (2) bekezdés a.) pontjanak alkalmazéisaban
jogsértdnek mindsiilnek-e, az alabbiakat kell figyelembe venni.

18.1. Elsédlegesen a vizsgalt kozlések valosdgtartalmat kell vizsgdlni annak megallapitasa
érdekében, hogy a kozolt tény, vagy tények valdsak-e, tovabba, hogy az esetleg valdtlan kozlések
az aru lényeges tulajdonsagara vonatkoznak -e.

18.2. Ezt kdvetden lehet allast foglalni abban — az esetben, ha a tényallitas valésnak bizonyul -,
hogy az egyébként az aru Iényeges tulajdonsagara vonatkozo valos tényt megtévesztésre alkalmas
modon kozolték — e a fogyasztokkal.

Fentieknél, vagyis az alkalmassag megitélésénél, figyelemmel kell lenni az adott tijékoztatas
(reklam) szovegbeli és képi megjelenitésére - adott esetben az abban foglalt szovegek, egyes
képek kiemelésére, az alkalmazott betlinagysagara, azok elhelyezésére - vagyis az informacidk
Osszhatdsara. A reklam jogszerlisége megitélésénél annak 6, és egyben alapiizenete alapjan kell
allast foglalni.

Fentiek folytan - a Tpvt.8. § (2) bekezdése alkalmazéasaban - a fogyasztét ért 6sszbenyomads az
esetben is lehet jogsértd, ha az abban irt, vagy mas mdédon megjelenitett egy-egy kozlés —
onmagaban - nem val6tlan, illetve egy-egy megtévesztésre alkalmas momentum is
ellensulyozhaté a reklam 6sszképe, 6sszhatdsa alapjan.

Fenti szempontok kiilonos jelentdséggel birnak olyan mindennapi, nem nagy értékii, gyakran
vasarolt hasznalati cikkek esetén, ahol az atlagfogyasztotol nem vérhato el, hogy a kapott
informacioknak a vasarlas eldtt hosszasan utdnajarjon, illetve a vétel koriilményeivel szokasoson
nem jar egyiitt az, hogy a fogyasztd egy-egy cimkét, vagy rekldmot hosszadalmasan
tanulmanyozzon, illetve vasarlas el6tt mar ismerje, vagy a vasarlas soran megismerje az adott
piac sajatossagait.
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A fogyasztok dontési szabadsdganak korlatozasara alkalmasnak mindsiildé magatartas
mindsitésénél, az ott hasznalt kifejezések, tekintetében a Tpvt. 9. §-a értelmében a szavak
mindennapi értelmébdl kell kiindulni.

18.3. Eldrebocsatja tovabba, hogy az esetben, ha valamely az arura vonatkozo tdjékoztatast,
reklamot, a Tpvt. alkalmazéasaban, versenyjogi szempontbdl kell megitélni, a versenyjogi
megitélés nem fligg attdl, hogy mas hatésag — sajat, vagyis nem versenyjogi szempontrendszere
alapjdn — a rd vonatkozd mas jogszabalyok értelmében, a magatartast jogszerlinek, vagy
jogszeriitlennek mindsitené-e.

Fentiekbdl kovetkezéen a Versenytanacs melldzte a vizsgalatban beszerzett, mas jogszabalyon
alapuld, mas tipust jogsértésre utald jogi allaspontokat.

Fenti korben megjegyzi a Versenytanacs, hogy a vizsgalatban megkeresett hatdsdgok -
tartalmilag - jellemzden Ugy nyilatkoztak, hogy az aru, mint természetes asvanyviz, nem
rendelkezik olyan kiilonleges tulajdonsdgokkal, ami a tobbi asvanyvizhez viszonyitva a
célcsoport szempontjabol, vagy az arutulajdonsag alapjan indokolnd kiemelését a versenytarsi
aruk koziil a fogyasztok tajékoztatasa soran, mivel mas, vele azonos vagy hasonlo ¢élelmiszernek
is van ugyanilyen tulajdonsaga.

18.4. A Tpvt. 45.§ - aval dsszhangban a gazdasagi reklamtevékenységrdl szold 1997. évi LVIIL.
torvény (Grtv.) 15. § (2) bekezdése a Gazdasdgi Versenyhivatal hataskorébe utalta a

vallalkozdsok gazdasagi versenyben kifejtett, azok piaci pozicidjat érintd, fogyasztok
megtévesztésére alkalmas rekldmok megitélését.

A Versenytanacs - fent mar kifejtett allaspontja szerint - a megkeresett hatosagoknak a cimkeék,
rekldmok iizenetérél adott mindsitését sem vette figyelembe a mar irtak szerint. Megjegyzi a
Versenytanacs, hogy az az aru valos tulajdonsagénak megitélése, a reklam tizenetével szemben,
az e vonatkozasban szakmai tudassal rendelkezd més hatosagra tartozik.

18.5. Az aru cimkéin €s a reklamokban tett allitdsokat — a Grtv.17.§ (3)bekezdésével 6sszhangban
- annak a vallalkozasnak kell bizonyitania, akinek érdekében azok piacra keriilnek.

19. A Versenytanacs els6dlegesen - fenti elvek figyelembevételével — azt vizsgélta, hogy az
eljaras targyat képezd reklamokban ¢€s cimkéken szereplé — az arura tett - allitdsok milyen
valdsagtartalommal birnak.

19.1. Ebben az OGYFI, OKI, az OETI és a Fogyasztovédelmi Feliigyel6ség szakmai véleményét
vette alapul, kiindulva abbdl, hogy az aru megfelel a tényallas 1.2. pontjaban irtak szerinti, az
asvanyvizekkel szemben tdmasztott kovetelményeknek.

Az OKI az aru Osszetételére ugy nyilatkozott, hogy az taplalkozas élettani szempontbol kedvezd.
Az asvanyviz ajanlhaté a célcsoportnak is, az esetben, ha a fokozott ellendrzés ténylegesen
megvalosul.

A mindségbiztositassal jard, dokumentalt tobblettevékenység megalapozza azt, hogy az aru
kisebb kockazattal jar az érzékeny szervezet (célcsoport) szdmara mas arunal.
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Az OETI és az OGYFI kifejtette, hogy bar ismereteik szerint az asvanyviz nem rendelkezik
egyedi tulajdonsagokkal a tobbi asvanyvizhez képest, az felhasznalhato pl. a csecsemd
taplalasban is ( tea, tapkészités), ugyanakkor az asvanyvizeknél szokasos megkiilonboztetésen
tali (szénsavas, szénsavmentes) kiemelés szakmailag, az asvanyvizek kozott, nem indokolt,
kivéve, ha orvosilag hitelesen tantsitjak a csecsemOk szdmara eldnyos arutulajdonsagokat.

A Fogyasztovédelmi Fofeliigyeldség — részletesen kifejtve - az aru vonatkozésaban 1ényegesnek
talalta - a vizsgalat altal is ellenérzott -, a mindségbiztositasban jelentkez6 kiillonbséget.

19.2. Fenti véleményeket, és a vizsgaloi jelentés azon megallapitasat mérlegelve, miszerint a
gyermekcimkés 4svanyviz fokozott ellendrzése nagyobb termékbiztonsdgot nyujt, a
Versenytanacs elfogadta, hogy az egyébként is kedvezo €lettani hatasti szénsavmentes asvanyviz
a fogyasztdi célcsoport szempontjabol tobblet tulajdonsdggal bir azon szénsavmentes
asvanyvizhez képest, mely — bar szintén kedvezd élettani hatasi — de az eldallitas soran,
igazoltan, nem esik at azokon a mindségellendrzési folyamaton, mint az eltéré cimkével ellatott
un. ,,gyermekcimkés aru”.

Fentieknek az OETI és az OGYFI allaspontja sem mondott ellent, mert az OGYFI éltal értékelt
koriilményhez képest (dsvanyvizek mindségi, altalanos ¢lettani tulajdonsagai) jelen esetben mas
tipusti — a termék elballitasakor keletkezé - elény jelentkezik a fogyasztok felé, az OETI pedig
nem ismerte a palackozas koriilményeit.

20. A fentiek szerint elfogadott Iényeges arutulajdonsag alapjan kellett megitélni azt, hogy a
kiilonbozo terméktajékoztatokban (cimke), €s egyéb reklamokban foglalt kozlések, indokolatlan
piaci elényt teremtve, megtévesztésre alkalmas fogyasztoi tdjékoztatast adtak-e.

Tekintettel arra, hogy a rekldmokban és a cimkéken mutatkozd abrazolds oka és egyben indokolt
magyarazata az egyébként is tiszta — a névre utalva, elfogadhatéoan ,,gyémant tiszta” -
szénsavmentes asvanyviz palackozasa soran tanusitott tobblet magatartas volt, a Versenytanacs
nem talalta megallapithatonak az eljaras ala vont vallalkozas terhére — az dbrazolas konkrét
megvalositasatol fliggetleniil — a jogsértést, igy az eljarast a Tpvt. 77.§ (1) bekezdés j.) pontja
alapjan, jogsértés hianyaban, megsziintette.

Egyes, esetleg mas jogszabalyokba iitk6z6 kifejezések, vagy képek eltavolitasat versenyjogi
szempontbol latta nem indokoltnak, ez utobbi vonatkozasban az arra hataskorrel bird hatosagok

jartak, vagy jarnak el.

Budapest, 2004. december 14.



