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Piacvezeto hirportalt akar az MTI

» Piacvezet6 hirportalt csindlna

az MTI a hirado.hu-bél, amelynek
latogatottsaga reményeik szerint az
Indexét, illetve az Origoét is meg-
haladna. A tavirati iroda hireinek
ingyenességét azonban piaci sze-
replék versenytorzitonak tartjak.

teljes egészében az MTI vette at, a
tavirati iroda irdnyitja ezen beliil
a tévéhiradok és a radiés Kroni-
kak eloallitdasat — ezen miisorok
mindegyike a Kunigunda utcai
épiiletben késziil. A vezérigazgatod
a legfrissebb felmérésekre hivat-

sekért, osszefoglalokért, elézete-
sekért és a fotdarchivum hasz-
nalataért azonban a jovében
is fizetni kell.)
A modell komoly fe-
sziiltségeket sziil a piacon.
Az MTI ingyenessége

Nem sok deriire adott okot a Napi Gazdasag

tegnapi Reklam-Média konferenciaja, hisz tal azon,
hogy a szereplok megismerhették a tovabbra

sem gyarapodo reklamkiadasokat, azzal is
szembesiilniiik kellett, hogy a kilatasok sem igazan
kedvezoek, bar egyesek mar reménykednek egy
szebb vilagban, vagy legalabb abban, hogy az agazat

tal van a valsagon.

Jelenleg szazaval mitikédhet-
nek médiavallalkozasok Ma-
gyarorszagon: 4500 lap talalhato
a piacon, a televizidk szama is
csaknem 800, mintegy 290 radi6
sz0l, regisztracio hianyaban pedig
csak feltételezni lehet, hogy tobb
szaz internetes lapot mikodtetd
tarsasag lehet az orszagban. A
166 mozit is beszamitva ez az
a kor, amelynek osztoznia kell
a reklambevételeken. Lapunk
mar harmadszor rendezte meg a
reklam-média piaci véltozasokat
vizsgalo konferencidjat, a Magyar
Reklamszovetség pedig ezeken
az alkalmakon szokta nyilvanos-
sagra hozni az elmult évi becsiilt
reklamkoltési adatokat — ezek
most sem adtak kiilénosebb okot
a dertilatasra, hisz a korabbi évek
trendjének megfeleléen az internet
kivételével minden szegmens ve-
szitett pozicidjabol. A televizio to-
vabbra is tartja jelentGs piacvezetd
szerepét, amit a nyomtatott sajt6
kovet, harmadik helyen pedig az
internet all (ez rangsor megegye-
zik a nemzetkozi trendekkel).
A reklamkoltéssel kapcsolatos
jov6kép sem valami rozsas, egy
felmérés szerint ugyanis valdja-
ban csak az internet szamithat
egyértelmiien novekedésre, a tob-
bi médiatipus esetén megoszlanak

avélemények. A tobbség ugy véli,
hogy példaul a televizids rek-
lambevételek tovabb apadnak és
hasonldan gondolkodnak sokan
a koztertleti reklamrol is. A saj-
t6, a radi6 és a mozi esetében mar
nagyobb a véleménykiilonbség,
bar a tébbség mindharom esetben
tovabbi zsugorodasra szamit.

A Napi Gazdasag konferenci-
djanak az volt a célja, hogy egy
olyan tiikrot tartson a média-
piac szerepléi elé, amely a va-
16s, sokak szamara egyaltalan
nem kedvezd képet mutatja, és
olyan alternativ megolddsokat
kinaljon, amelyek hosszabb ta-
von a bevételek novekedésével
jarhatnak. Mindezek mellett
a résztvevok megismerhették a
kozszolgalati médiarendszer at-
alakitdsdnak alapelveit, és arra
is valaszt kerestiink, hogy lehet-e
tizleti alapon megitélni a koz-
médiumokat, illetve mivel lehet
vonzdbba tenni a hirdeték sza-
mara a radidkat. A konferencia
résztvevdi azt is megvitathattak,
hogy megallithat6-e, és ha igen,
milyen eszkozokkel a nyomtatott
sajtéd piacvesztése, illetve hogy
az 4j szabalyozas mellett hogyan
miukodhetnek eredményesen a
kozteriileti reklamcégek.

DIOSZEGI JOZSEF

» A fogyaszték ontudatra ébredtek, rengeteg olyan eszkoz keriilt a
keziikbe, amellyel egymas kozott tudjak megosztani tapasztalataikat,
véleményiiket, és mindez egyre inkabb igaz az id6sebbekre is - mondta
el a konferencian Mezriczky Laszl6, a Magyar Reklamszovetség elndke.
Trend, hogy a vevék gyanakvobba, igényesebbé valnak, jobban megfon-
toljak, mire koltik a pénziiket. Mezriczky az elmult id6szak kedvezétlen
fejleményei kozott emlitette, hogy csokkentek a cégek marketingbiidzséi,
aminek egyik kovetkezményeként a hazai kreativ reklamgyartas is visz-
szaszorult. Reményre ad okot ugyanakkor, hogy a német gazdasag mar
beinduléban van, és bar bizonyos fogyasztéi rétegekben az Gj techno-
légiai megoldasok élveznek prioritast, még mindig jelentds kor érheté

el a klasszikus médiumokkal. Igaz, utobbiakon a tematikus, illetve niche
termékek értenddk — deriilt ki az eln6k el6adasabél.
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‘ L gazdasag

Ev végére teljesen

atalakulhat a kozmédia

Janudr elsejével a négy koz-
médium (MTYV, kozradio,
Duna TV, MTI) munkatar-
sainak 90 szdzaléka atke-
riilt az alap szervezetébe,

a korabbi kollektiv szerz6-
désekkel, szmsz-ekkel, valla-
latstrukturakkal egyiitt,
kiilon diviziokban, igy
jelenleg 6sszesen 3063
munkavallaléja van
az MTVA-nak, mint-
egy 300-an pedig a
zrt.-knél dolgoznak — mondta Borocz
Istvan, a Médiaszolgaltatds-tdmogatd és
Vagyonkezel6 Alap (MTVA) vezérigaz-
gatdja lapunk konferencidjan.

Jelenleg folyik az MTVA strukturaja-
nak épitése, ezzel parhuzamosan olvaszt-
jak le a diviziokat; teljes megszilinésiik,
illetve az 4 struktura szerinti miikodés a
harmadik negyedévre varhato. Az év vé-
géig elkésziilhet a jelenlegi kollektiv szer-
z8déseket felvalto kozos kollektiv szerzé-
dés, létrehozhatjak a kozos bérrendszert
és végrehajtjak a tervezett leépitéseket is.
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BOROCZ ISTVAN

Borocz kijelentette: a kozmédia 3300
embert nem tud eltartani, de nem is
szabad neki. Az dsszevonasokkal és
az elkeriilhetetlen létszamcsokken-
téssel felszabadul¢ forrdsokat tar-
talomkészitésre kivanjak forditani,
ez mar jovore érzékelhetd lesz a
magyar médiapiacon — mondta a
vezérigazgatd. Borocz az érdeminek
és lényegesnek aposztrofalt leépités
pontos mértékérél nem beszélt,
am szakszervezeti értesiilések
szerint b6 egyharmados, azaz
1000-1200 {6s csokkentés varhato. Kérdésre
vélaszolva ugyanakkor elmondta: mar tud-
jak, hany munkavallalét fognak elbocsatani
és honnan, de életveszélyes lenne szimokkal
dobalézni addig, amig a szakszervezetekkel
nem egyeztettek. A vezérigazgato kijelen-
tette: mdr az idén felszabaditjék a Duna
TV ingatlanat — ezt a jelenlegi recesszi6s
piaci helyzetben nem kivanjak értékesi-
teni, mas médon hasznositjak majd —, a
médium a Kunigunda utcaba koltozik,
mikozben az MTI még egy darabig ma-
rad a Naphegyen. ADAM VIKTOR
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*Uj modszertan szerint készilt

A teljes magyar reklamkoltés

kozszolgalati hirportal lesz a
hirado.hu: a sokféle tarta-
lommal feltoltott oldaltdl

azt varja Belénessy Csaba,
a Magyar Tavirati Iroda ve-
zérigazgatoja, hogy legy6zia
piacot jelenleg uralé Inde-
xet és Orig6t — hangzott
el a Napi Gazdasag konfe-
rencidjan. A kozszolgalati
konglomerdtum hir-
gyartasanak vezetését
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BELENESSY CSABA

kozva elmondta, az 4j iranyitas
A kozszolgalaton beliili, de nem alatt késziilt misorok kiegyen-
stlyozottsaga kittind.
Megingathatat-
lan a tavirati iroda
szandéka, hogy in-
gyenesen adja hireinek zomét,
a napi hatszdz hir 70 szdza-  csolatos eljarast mar meginditottak, és
lékanak felhasznalasahoz ha a magyar dllam nem ad valaszt, az
minddssze egy regisztracid6  Eurdpai Bizottsaghoz fordulnak.
lesz sziikséges az mti.hu-n. NAPI
(A tovabbi harminc sza-
zalékért, a mashonnan
atvett hirekért, elemzé-

sulyosan torzitja a pi-
acot, ezt tiltott dllami
tamogatasnak hivjak —
fogalmazott Braun
Rébert, a Fiiggetlen
Hirtigynokség rész-
tulajdonosa. Hozzétette: az ezzel kap-

BRAUN ROBERT

Ezt tiltott allami
tamogatasnak hivjak

EQRRAS: MAGYAR REKLAMSZOVETSEG, NAPI-GRAFIKA

Eles szembenallds mutatko- wol U
zott a kereskedelmi és a koz- !
médiumok vezetdi kozott an-
nak megitélésében, hogy van-e
helyiik az adéfizet6k pénzébol
finanszirozott rddidknak és
tévéknek a reklampiacon. Nem
szabad, hogy azok a médiumok,
amelyek szamara kozpénzekbdl
megteremtik a miikodési felté-
teleket, versenytarsként lépjenek
fel azon a piacon, ahol méasok
a megélhetésiikért kiizdenek —
kritizalta a kozmédia reklampi-
aci részvételét Aratéo Andras, a
Klubradié elnok-vezérigazgatdja. Aratd szerint a 1étitkért
harcolé adok menekiilési utja lehet, ha talalnak maguknak
egy olyan entitast — példaul egyhazat, partot —, amelynek
fontos a mikodésiik (vagy megteremtenek egyet). A Klub-

radid esetében a civil sszefogds komoly anyagi hatteret is
adhat — fogalmazott a Klubradio vezetdje.

A hatdlyos torvény szerint dranként nyolc perc rekla-
mot sugarozhatnak a koztévék — hangsulyozta Schatz
Péter, a Médiaszolgaltatas-timogatd és Vagyonkezeld

Alap (MTVA) Sales House igazgatoja, aki nem kivant
azzal foglalkozni, hogy ez igy jol van-e vagy sem. Hang-
sulyozta: a reklamokbdl beérkezd pénzeket a kézmédia
fejlesztésére forditjak. Erthetd modon a Duna Televizi6 ve-
zérigazgatoja is védelmébe vette a kozmédiumok reklampiaci
jelenlétét. Okovics Szilveszter szerint a reklémnak helye van
a kozmédiumokban, a Dundn pedig a mindségi tartalom-
hoz illeszkedd, prémium, illetve luxustermékek hirdetéseit
latna szivesen. A koztévék alacsony nézettségére, illetve az
ehhez képest aranytalanul magas arra hivta fel a figyelmet
Kiss Krisztina, a Mindshare TV igazgatoja, hozzatéve, hogy
egy orszagos kereskedelmi tévén a hirdet6k fdmusoridében
célcsoportjuk 20 szdzalékat is el tudjak érni, amitdl a koz-
médiumok igencsak messze vannak. Schatz leszogezte, nem
fognak beszallni az rversenybe, Okovacs pedig kijelentette,
a Duna TV-ben az érték a fontos, és a csatornan szerencsére
nincs nézettségi nyomas.

» Okovacs Szilveszter

Harcoljanak-e a reklampenzekert a kozmédiumok?

» Araté Andras

Mailnay B. Levente, a Ma-
gyarorszagi Elektronikus M-
sorszolgéltatok Egyesiiletének
elnoke mindenesetre tett egy
javaslatot arra vonatkozdan,
hogy miként is novelhetnék
. nézdtaborukat a koztévék. A
szakember — az dltala veze-
tett Chello Central Europe
csatornaportfolidjanak sikerére
hivatkozva — azt ajanlotta, hogy
4j kozosségeket, 1j fogyaszto-
kat nyerjenek meg, 4j funkciok
vallalasaval, példaul akar ke-
vésbé népszerti sportdgak eseményeinek kozvetitésével. Kiss
Krisztina ezzel kapcsolatban arra hivta fel a figyelmet, hogy
a kozszolgalati adoknak e téren azért van nehezebb dolguk,
mert egyetlen csatornan kellene mindezt megvalositaniuk,
azaz megszolitaniuk a kiilonboz6 célcsoportokat.

ADAM VIKTOR

MINOSEGI NEMZETI ROCK A DUNAN

P Mindségi filmek, opera, mindségi konnyiizene, nézettségi
hatar nélkiil - Okovacs szerint igy allna 6ssze a Duna TV miisor-
kinalata. Ebbe akar a nemzeti rockzene is belefér, ha olyat hoz,
amit le lehet adni - fogalmazott a vezérigazgatd, aki a magyar
"bezzegcsatornava" tenné az altala iranyitott televiziot.

Kapaszkodniuk kell a tévéknek

» A tavalyi csokkenés utan az idén
tovabb eshetnek a tévéreklamokra
forditott kiadasok, mikozben a piaci
szerepl6k egyontetiien novekedést
varnak az internetes piacon.

Tavaly 6sszesen 171,6 milliard forin-
tot koltottek rekldimra Magyarorszagon
a cégek — deriil ki a Magyar Rekldm-
szovetség 11. alkalommal elkészitett
reklamkoltés-becslésébdl, amely netto
alapon, vagyis a vallalatok marketing-
biidzséinek koltése, nem pedig a média-
bevétel alapjan mérte fel a hazai piacot.

A megujitott médszertannal késziilt
felmérés az eddigi legteljesebb kort
vette gorcsd ald, bekeriilt példaul az
ambient hirdetési forma is — az uj ele-
mek nélkiil 161,7 milliardos lett volna a
rekldmtorta.

Skriba Judit, a reklamszovetség ku-
tatasi szakértdje a Napi Gazdasag
konferenciajan hozzatette: a korabbi
adatokkal torténé 6sszehasonlitast ne-
heziti, hogy eddig a barterbevételeket
szamitottak, a szponzoracidt nem, a
2010-es felmérésben ez megfordult.

A tévés és a sajtoreklamok piaca a vara-
kozasoknak megfelelGen sztikiilt — el6bbi
3 szazalékkal, 4am a reklamtortabdl igy is
40 szazalék az 6vé, utobbi pedig 27,2 sza-
zalékkal részesedik. A harmadik helyen
kozel 16 szazalék-
kal a mintegy 17
szazalékos nove-
kedést felmutato
internet all, majd

N,

Az uj elemek nélkiil

csOkkenésére, szemben a tavalyi 67 sza-
zalékkal. A nyomtatott sajté esetében
67, a kozteriileti piacon 83, a radiokndl
pedig 71 szazalék var visszaesést, mi-
kozben az internetes piacon 100 szdza-
lék szamit novekedésre.
A nyomtatott lapok pia-
can nagy szorast tapasztal-
tak a felmérés készit6i. Az
orszagos napilapok a me-

a koztertilet, a ra-
di6 és hajszalnyi
részesedéssel a
mozi talalhato.

A tévés rek-
ldmpiacon fontos

161;

gyeiekkel szemben er6sod-
ni tudtak, jol szerepeltek az
ingyenes kiadvanyok — a
Helyi Téma példaul 25 sza-
zalékkal novelte bevételét.
Nagy vesztesnek az ifjisagi

valtozas, hogy a
kabeltévék része-
sedése a 2009-es
20-r6l 24 szazalékra nétt, ezzel par-
huzamosan a foldi sugarzasa adoké 76
szdzalékra csokkent. A kabeltévék 4ltal
sugarzott rekldmszpotok szama b6 60
szazalékkal ugrott meg.

Az idei varakozéasokat felmérd ku-
tatds szerint a valaszaddk 83 szazaléka
szamit a tévés reklamkoltések tovabbi

milliard forintos

lett volna a reklamtorta

lapok szdmitanak, a cél-
csoport médiafogyasztasi
szokasainak megvaltozasa
miatt —a print termékek helyett a fiatalok
az online felé fordultak.

Ami a hirdetéseket illeti, az igazan
nagy novekedést a gydgyszerreklamok
mutattak, mikézben — nyilvan az au-
topiac mélyrepiilésével osszefiiggés-
ben — csokkent a kozlekedési eszk6zok
megjelenése. NAPI

Egyre nagyobbat harap
a net a tortabol

Az egy évvel korabbi 23,3 milliard forintrol
27,2 millidrd forintra emelkedett tavaly a ma-
gyar internetes reklamkoltés — deriilt ki Novak
Péter, az IAB Hungary elndke
eldadasabol. Ez az Gsszeg im-
mar a teljes magyar reklam-
torta 15,9 szazalékat jelenti, az
internet az egyetlen olyan szeg-
mense a piacnak, ahol a hirde-
tésre forditott Gsszegek a valsag
alatt is emelkedni tudtak.

Tavaly a vilaghalon a legjob-
2 ban a kereséshez kapcsolodd —
B ¥ ;& szinte teljes egészében a Google

kezében 1év6 — rekldmok aranya
nétt, elsésorban az tigynevezett
forintrandtt  display tipusu hirdetések rovasa-
ra. Ez utobbi szegmens 14,8 mil-
.. liard forintos méretével azonban
reklamkoltés )¢ mindig a legnagyobb, a ke-
resési kategoria mérete azonban
mar a 7,5 milliard forintot kozelitette. A folyamat
feltehetSen a valsag hatdsa, a hirdet6k ugyanis
igyekeznek a mar meglévé igénnyel rendelkezd
fogyasztokat elkapni, cselekvésre sarkallni — de-
rilt ki az el6adasbol.
A reklammegrendelések kétharmada tovabbra
is igynokségen keresztiil érkezik, csak egyhar-
mad a direkt hirdet6k aranya. NAPI

Tavaly

milliard

azinternetes

Visszavarjak a hirdetoket az outdoor terepre

Dobogon a

» Megoszlik a szakemberek véleménye azzal
kapcsolatban, hogy miként alakul a kdzteriileti
reklamkoltés az idei évben. Van, aki névekedés-
ben reménykedik, de van, aki mar a stagnalas-
nak is oriilne. A kézuti torvény nyaron életbe
1ép6 valtozasa miatt néhany szerepl6 nagyon
sokat veszithet.

Az outdoor reklamkoltés a Magyar Kozteriileti
Média Szovetség (MKKSZ) sajat felmérése szerint
a 2009-es 14,2 milliard forintrél 2010-ben 14,1
millidrd forintra csokkent — hangzott el
lapunk Rekldm-Média konferencidjan. Az
idei folyamatokkal kapcsolatban megoszlik
a szakemberek véleménye: Somogyi Miklos,
az MKKSZ elnoke névekedést remél, mint
kiemelte, a feliiletek kihasznaltsdga mar
nagyon j6, most a verseny miatt lenyomott

Magyar Reklamszovetség koztertileti tago-
zatanak vezetdje viszont mar a stagnélasnak
is oriilne és a szovetség felmérésében részt
vevd szakemberek kétharmada is inkabb
visszaesést prognosztizal.

A piac alakuldsat tobb tényezé is komolyan befo-
lyasolja majd. A tavalyi valasztasi kampany példaul
sok kereskedelmi hirdet6t kiszoritott a feliiletekrél,
akik elfordultak a piacol — kérdés, sikeriil-e Gket
visszacsalogatni. A valsdg miatt csokkent a bankok

és az automarkak outdoor koltése, de a Magyar
Telekom-csoport is sokkal kevesebbet kolt most
aranyaiban kozteriileti reklamra, mint a korabbi
években.

A kozuti kozlekedési torvény nyari modositasa
is hatdssal lesz a kozteriileti reklamok piacara. A
jovében az autéutaknal 50, autdpalyaknal 100
méteren beliil nem helyezhetnek majd el hirde-
tétablat, ezen a védétavon kiviil is csak legfeljebb
négy négyzetmétereset — azaz a lakott teriileten
kiviili reklamtablak jelentds része elttinik majd,
igen komoly érvagast okozva egy-két

& cégnek. (Bar az MKKSZ reménykedik
14,

milliard
arakat kéne visszatorndzni. Koltai Viktor, a forintra
csokkent

azoutdoor . . : 2R
koltés hatékonysag pontos mérhetéségét emel-

benne, hogy a tabldk fele még meg-
menthetd.) A lakott teriileten belil a
kandelaberekre helyezett tablak lesz-
nek tilalmasak juniustél, am hogy ez
pontosan hany rekldmhordozét érint,
az még kérdés.

Az outdoor piac legf6bb erényeként a

ték ki a konferencia résztvevéi. Evi 19,2
ezer ember kozlekedési szokasait kutat-
jak, ami alapjan pontosan meg tudjak becsiilni,
hol, milyen tabldkat, mennyi ideig néznek. A me-
todika nalunk az egyik legfejlettebb Eurépaban,
olyannyira, hogy a mérési mddszert Nagy-Britan-
nidba is exportaltuk.

MEZOSSY TAMAS

direkt marketing

A direkt marketing j6v6jét a pontos, jo adatbazis
és az e-mail kombinacidja jelenti — mondta Hiva-
tal Péter, a Direkt Marketing Szovetség elnoke. A
direktmarketing-tevékenységre vonatkozo jelen-
legi szabalyozas mar tulélhetd, és remélhetéen az
unids harmonizdaci6 miatti valtozasok sem hatnak
majd negativan.

Tavalyel6tt a teljes

hazai kommunikécids DIREKTMARKETING-
tortdban 18,6 szdza- BEVETELEK

lékra nétt a 2008-as
16,5 szazalékrdl a di-
rekt marketing része-
sedése — tette hozza
a szovetségi elnok —,
igy ez az ipardg a piac
harmadik legnagyobb
szerepléjévé valt. (A Magyar Reklamszovetség
altal készitett reklamkoltés-statisztika nem méria
direkt marketinget. A szerk.) A novekedés annak
volt koszonhetd, hogy a bevételek a piac atlagahoz
mérten kisebb mértékben csokkentek — deriilt ki
a Hivatal 4ltal bemutatott adatokbdl. A kovetkezd
években a mobil-, az e-mail- és az adatbazis-iizlet-
agra varhat latvanyos novekedés, a postai cimzett
és cimzetlen kiildemények rovasara.

NAPI



