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Pilyazati kifras szama: VKK_2_2010
Program elnevezése: Uzlet-e a média 2011-ben — reklam-média konferencia

A tdmogatasi szerzodés szama: AL/2677-005/2010; el6zménye: AL/2677/2010
Kedvezményezett neve és székhelye: Napi Gazdasag Kiadd Kft. 1033 Budapest, Polgar
utca 8-10.

Szakmali felelds neve: Madarasz Janos

A Program befejezésének hatarideje: 2011 tavasza

A Program befejezésének tényleges idopontja: 2011. apriiis 13.
A Tamogatas 6sszege: 500 000 Ft

1. Mutassa be a Program megvalésitasanak menetét, fobb Iépéseit!

A Napi Gazdasdg kozel egy évtizede rendez szakmai konferenciakat. Ezen belll a Napi
Gazdasdag Uzleti napilapban két hetente szerdanként jelenik meg Reklam/média oldal, amely a
piacrél ad mérvadé informacidkat az olvaséknak.

A koneferencia megrendezésének apropdja, hogy a mostanra mindenki szamara egyértelm(ivé
valt, hogy nem érdemes varni a 2008-as hitelvalsag elétti reklambevételek visszatérését. A
csbkkenés nem csak tovabb tart, mint a piaci szereplfk zéme varta, de alapjaiban valtoztatta
meg mind a hirdetfk, mind a médiapiac egyes szerepldinek a gondolkodasat. A hirdeték
szempontjabdl alapvetd elvarasként fogalmazddott meg a hirdetések hatékonysaganak
mérhetbsége, szamszerlsithetésége, mig a médiapiac szerepldinek olyan innovativ
megoldasokat kellett kitalalniuk, melyekkel szinten tudjak tartani az egyre cstkkend bevételeiket
és eleget tudnak tenni a magasabb elvarasoknak. Ez azért is fontos, mert a médiumok nem
csak a bevételek gyljtdhelye, hanem szamos kiadassal szdmolé munkaadé is egyben.

Konferenciank célja volt, hogy egy olyan tukrét tartsunk a médiapiac szerepléi elé, mely a valos,
sokak szamara egyaltalan nem kedvezd képet mutatja be, és olyan alternativ megoldasokat
kindljon, melyek hosszabb tavon a bevételek névekedésével jarhat, Emellett természetesen
nem szabad elfelejteni, hogy a médiumok is felelGsek a bennik megjelend reklamaokért, a
fogyaszték manipulalasat célz6 reklamanyagokén. Utébbira kerekasztal beszélgetéssinkbe
épitettik bele.

Meghivott edaddink a médiapiac ismert személyiségei, meghivasuknal arra térekedttnk, hogy
altalanossagok helyett a piaci szegmensek agyedi sajatossagaita hivjuk fel a figyelmet: mas
helyzetben vannak a nyomtatott lapok, interntes portalok, televizid- és radidmUisor szolgaltatok,
tovabba mas a kereskdelmi média és a kdzszolgdlati média helyzete is. Mindegyik szegmens
kilon-kilén fontos szerepet tolt be célesoportja tdjékoztatdsaban.

A tervezett program Oszedllitaséra, lehetséges idSpont meghatarozasara a konferencia
megrendezése elitt legalabb 4 hénappal keriil sor. Ebben a folyamatban szorosan
egyuttmukodlk a marketing, a szerkesztiség és az értékesités:
konkurencia, hasonlé témaja rendezvények flgyelése az Utkbzések elkilése végett —
Kovacs Péter marketing vezetd tevékenysége, ami a rendezvényt megeléizd 4.
hénapban kezdédik
- szakmai partner felkérése - Kovacs Péter marketing vezet§ tevékenysége, ami a
rendezvényt megel5z6 4. hdnapban kezdddik



- eléaddk informalis felkérése — marketing vezetd, felkért Ujsagird, valamint az
Ozletkétok feladata a rendezvényt megel6zd 4. hdénapban

Konferencia szervezésével kapcsolatos teendSk:

Napi Gazdasag konferenciai megtervezésekor és a konferencia-naptarba ténténé
beillesztésekor mindig kiemelkedé szempontnak szémit a téma irdnti fogékonysag mértéke.
Konferenciainkon igyekszink olyan témakat, tematikakat és elfaddkat bemutatni
kézdnséginknek, amelyek, illetve akik szakmailag relevénsak és szakterilletlk kiemelkedd
szakendi. Hozza kell tenni, hogy konferencia tematikaink mindig a rendezvény elbtti 2. héten
valik véglegessé.

Konferencia programjaval kapcsolatos teenddk iddbeli lebontésa:
1. Tervezett program &sszedllitasa, lehetséges id6pont meghatarozasa a konferencia
megrendezése elétt legalabb 4 honappal.
Szorosan egyittmikédik a marketing, a szerkesztdség és az értékesités.
2. Konkurencia, hasonlé témaju rendezvények figyelése az ltkdzések elkerilése végett
— Kovécs Péter marketingvezets tevékenysége a rendezvényt megelsz6 4 hénapban.
3. Szakmai pariner felkérése - Kovacs Péter marketingvezetd tevékenysége a
rendezvényt megelbz8 4. hénapban.
4, Elsaddk informdlis felkérése — marketingvezetd, a felként Ujsagiré, valamint az
Gzletkétbk feladata a rendezvényt megel6zd 4. hdnapban
5. Eldaddk hivatalos felkérése — marketing osztaly feladata a konferenciat megelézé 11.
hétben
6. Részletes program felkeriilése az online-ra (www.napi.hu/konferencia) — Kovécs
Péter feladata a konferenciat megel&zé 10. hétben
7. Program véglegesitése — Kovacs Péter és Madarasz Janos(lapigazgatsd) feladata a
konferenciat megel&éz& 2. héthen
8. Eléaddk telefonon torténé emiékeztetése a konferenciardl — marketing feladata a
rendezvényt megeldzd héten.

A konferencia helyszinével kapcsolatos teendék:

1. Helyszin kivilasztasa a tervezett I6tszam és a szponzori igények alapjan — marketing
feladata a konferenciat megelézé 11. héten,

2. Helyszin lefoglalasa — a marketing foglalja le a rendezvényt megel6z6 10. héten.

3. Pontositids a technikai igényeket illetéen — a marketing feladata a konferenciat
megeldzé 3. héten.

4. Igény esetén parkolasi helyek felkutatasa, lefoglalasa - a marketing feladata a
konferenciat megel&zd 3. héten.

5. lgény esetén: szponzorokkal torténd bejards — a konferenciat megel6z8 2. héten
keriithet erre sor a lapigazgatd és a marketingvezetd tarsasagaban.

6. A terem berendezésének és a cateringnek a pontositasa a (becsUlt) létszam alapjén —
Kovacs Péter beszéli meg a szolgaltatéval a konferenciat megel8zé héten.

7. Installaciok, szdréanyagok helyszinre tértend széllitasa — Napi Gazdasag feladata a
konferencia elétti napon.

8. Installicidk elhelyezése — a Napi Gazdasag feladata a konferencia napjan.

9. Welcome csomag Gsszeallitdsa — marketing és a hostessek feladata a konferencia
elétti napon.

A konferencia meghirdetésével kapcsolatos teenddk:
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10.

Szorasterv készitése, beleérive a sajat lapot és az online fellleteket is — marketing
feladata a konferenciat megel8z§ 10. heten.

Feluletek befoglaldsa — marketing feladata a konferenciat megel$zé 10. héten
Hirdetések elkészitése a befoglalt fellletek alapjan — Napi Gazdasag térdeléi készitik
el a konferenciat megeldz& 10. héten.

Bannerterv elkészitése — a marketingvezetd késziti el a konferenciat megeléz6 10.
héten.

Banner elkészitése az elkésziilt terv és a print hirdetés alapjdn — Napi Gazdasdg
grafikusa késziti el a konferenciat megelézé 10. héten.

Hirdetések, bannerek szétkilldése — marketing feladata, az idészakban folyamatosan
torténik meg.

Megjelenések ellendrzése - marketing feladata, az idészakban folyamatosan torténik
meg.

DM levél kikildése meglévd adatbdzisra — marketing feladata a redezvényt megelézé
8. héten,

Telesales bevonasa a jegyértékesitésbe (amennyiben indokolt) — a konferenciat
megeldzd 6. héten.

Telesales részére adatbdzis Osszedllitasa — marketing feladata a konferenciat
megeldzé 6. héten.

A konferencia résztvev@ivel kapcsolatos teenddk:

1.

Lo~

(rasos visszaigazol4s a regisztrélt résztvevéknek — marketing feladata a regisztraciot
kdvetd 1 munkanapon beldl.

Hibas e-mail cim vagy egyéb elérhetéség esetén az adatok pontositdsa — marketing
feladata, végrehajtasa folyamatos.

Minden résztvevé (eléadd, tamogatd, VIP, fizetd, sajtd) a Napi Gazdasdg belsd
irdnyftasi rendszerében torténd régzitése, pontos elérhetdséggel — marketing feladata
a regisztréciot kdveté 1 munkanapon beliil.

Szamia készitése a fizetd résztvevdknek — pénzlgy feladata a regisziracidt kbvetd 1
munkanapon beli.

Résztvevdk e-mailben torténé emlékeztetése a konferenciardl és a fizetési hataridd
betartasaral — marketing feladata a rendezvenyt megeldzé 2. munkanapon.

VIP vendégek meghivasa — marketing feladata a konferenciat megel§zd 2. héten.
Sajtémeghivok kiklildése — marketing feladata a konferenciat megel8z8 héten.

Kitlizék elkészitése - marketing feladata a konferenciat megeléz6 napon.

Program és kérdGiv nyomtatasa - marketing feladata a konferenciat megeléz6 napon.

Egyéb fontos dolog:

1.

2.

A szponzori eldaddk informalis felkérése az UzletkdtSk feladata, melyet irdsban kell
igazolnia — a rendezvényt megel&z6 3. hénaptdl.

A szponzori résztvevék neveinek, szérdanyagainak, installacidinak bekérése az
Ozletkéts feladata - rendezvényt megeldz8 héten.

A konferencia kommunikalasa cégen beldl:

1.

szakijsagiré felkérése tematika irasdra — marketing és a lapigazgatd feladata a
konferenciat megel&zd 16. héten.

szakuljsagird felkérése moderalasra — marketing feladata a konferenciat megel6zd 16.
héten.

a konferencia id&pontjanak ismeretében a moderdtor és a szerkesziGség
tajékoztatdsa a helyrdl, idépontdl, tematikdrdl — Kovacs Péter és Madarasz Janos
feladata a rendezvényt megelzé hét lapinditd értekezletén.
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4. Online tuddsitas, fotézas megszervezése - Kovacs Péter és Madardsz Janos feladata
a rendezvényt megel§zd hét lapindité ériekezletén.

Munkatarsaink felkészlltségét mi sem bizonyitja jobban, hogy mar évek 6ta alkotjdk a Napi
Gazdasag csapatat, és egylttm(kddésik sikerességét a piac eddig mindig visszaigazolta.

2. (Osszegezze és értékelje a Program eredményeit!
- szakmailag / tudomanyos szempontbdl

A Napi Gazdasag Uzlet-e a média 2011-ben? cim(i konferencidja kiemelkedd
szakmai szinvonalat képvisel a hazai konferencia ipardgban, jelentés részben
kdszOnhetfen kivald elbaddinknak, akik szakmajuk kiemelt képviselbi. A
rendezvényeinkhez  készftett  kiadvdnyainkkal, online és  fSlapi
beszamoldinkkal pedig magas hozzaadott értéket biztositunk egy-egy
szakteruleten.

A konferencidkon a résztvevék kozdtt (Onkéntes alapon) kitdlitendd
kérdGiveket osztunk szét, amelybdl kiderilt, hogy reklam/média témakdrben
megrendezett konferenciankat

- a pdlyazati célkitlizésekkel dsszeflggésben

A Napi Gazdasdg reklam/média konferenciaja az egyik leghatekonyabb férum,
ahol a médiaipar déntéshozoi taldalkozhatnak, megoszthatjak nézeteiket
egymassal és vitatkozhatnak a felmerGlé Otletekrfl. Emellett, ezekbe a
témakba belecsempészhetd a fogyasztovédelemre, a reklamok Karos
hatasainak  kik(iszObolésére  iranyuld  tudatos fellépésre iranyuld
figyelemfelkeltés. Ez pedig hem csak a média hitelességét erdsiti, hanem a
magyar gazdasagban is elfsegitheti a tudatos fogyasztok kérének
gyarapoddsat.

- Ujszer(iség bemutatasa

A Napi Gazdasag Kiadé minden konferencigja utan kiad egy mellékletet vagy
a fblapban A nap sztorija elnevezésli két oldalas nagyobb témak
feldolgozasara létrehozott oldalakon jelennek meg cikkek, beszamoldk a
konferenciardl. Ez biztositja, hogy azok is értesiljenek réla, akik nem vettek
részt rajta vagy nem a www.napi.hu weboldalrdl szerzik értesilléseiket. Print
olvasoi korink kozel 36 ezer 6t szamlal. Masik kildnlegességink, hogy a
szerkesztGség szinte ,élében” tajékoztat az Napi Gazdasag Online-on, azaz
az elhangzott elSadasokrél egy-egy o6sszefoglalé anyagot készitenek az
eldadassal egy id6ben, ami par percen belll mar olvashaté is a
weboldalunkon, ahol havonta kdzel 80O ezer 16 tajékozdodik a napi gazdasagi
esemeényekrdl.

- a tovabbfejlesztés lehet6ségei (pl. Program kiterjesztése, tovabbi kutatés,
maodositas sziikségessége)

Konferenciankon lehetséges lenne, szakmai el6add bevonasaval és szamara
célzott kerekasztal beszélgetés szervezésével boviteni a konferencia
tematikajat. Kordbban a Gazdasagi Versenyhivatal részérél erkezd elbadokat
a résztvevok, valamint a tdbbi eléado is nagy elismeréssel és lelekesedéssel

,
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hallgatta végig. Az is gyakori volt, hogy a GVH-t4l érkez$ elbaddink a
szUnetek alatt is az érdekldddkkel folytattak informativ beszélgetéseket. Tehat,
ez azt jelenti hogy van igény a Gazdasagi Versenyhivatal szakmai
el6adasaira. Ehhez fel tudnank még ajanlani interjut{nyomattasban es online-
ban is megjelendt) és az el6adas digitalis rogzitéset, ami a Napi Gazdasag
Online-ra és az Indavideo.hu-ra is felkerline. Ezaital az Gzenet tobb helyre el
tudna érni, tovdbbd elGaddas altal ki lehetne alakitania  személyes
kapcsolatokat a piac résztvevdivel. Emberkézelivé valhatna a Gazdasagi
Versenyhivatal, lenne egy arca, ami néveiné a tiszteletét és megbecsiileseét.
Ez arra sarkalna, hogy a piaci szereplék jobban betartsak a torvényi
szabalyozast és segitsék eld a kbzdsségi célokat.

az eredmények hasznositasanak lehetdségei

A konferencian szerzett tapasztalatokat a kdvetkezd hasonlé célkdzonségnek
megrendezett rendezvényeinken hasznositjuk, valamint az igy szerzett tuddst
atlltetjik a Napi Gazdasagban megjeient mellékletekbe is, amellyel
kézonséglnket még jobabn tudjuk tajékoztatni, segiteni.

Sorolja fel a Programmal (annak eredményeivel) &sszefiiggésben szuletett
tanulméanyokat, kiadvanyokat, publikacidkat, eléadasokat stb.!

1. Kézteriileti reklam korlatokkal — kerekasztal-beszélgetés
A ter(llet fogyasztoveédelmi aspektusainak vizsgalata,
Résztvevoi:

Szelei Szilard, az Epamedia vezérigazgatdja
Somogyi Miklés, a Magyar Kbzterllleti Média Szdvetseg elndke
Koltai Viktor, a2 Magyar Rekldmszovetség Kdzterlleti tagozatanak vezetbje

2. Kozszolgdlati feladatok vs. iizlet — kerekasztal-beszélgetés
A terilet fogyasztovédelmi aspektusainak vizsgalata.
Résztvevdi:

Okoviacs Szilveszter, a Duna Televizid vezérigazgatdja

Schatz Péter, az MTVA Sales House igazgatdja

Kiss Krisztina, a Mindshare TV igazgatéja

Téth Szilard, a Mindshare Ggyvezet§ igazgatdja

Malnay B. Levente, a Magyarorszagi Elektronikus Misorszolgaltaték Egyesiletének elndke

Publikacid:

A Napi Gazdasig Online-on megejlent cikk:
http:/fwww.napi.hu/magyar gazdasa

/mekkora a magyar internetpiac_itt_megtudhatja.479808. html

Kreativ.Online:

http://www.kreativ. hu/reklam/cikk/oszvenrt szult az_mrsz reklambecslese

News4Business:
http:/fwww.news4business.hu/koziemenyek/press release.php?id=11755

MRASZ hu:

http:/iwww.mrsz. hu/study.php

Digibiz.hu:



http://www digibiz. hu/uzlet-e-a-media-2011-ben---konferencia-tudositas/20110413?from=mcorp

BrandTrend.hu:

hitp://www.brandtrend. hu/hir/5266/reklamkoltesi adatok 2010.htmi

Observer.hu:

http://www.observer hu/news/978

4. Osszesitve mutassa be a Program végrehajtasanak koltségeit!

Sajat forrds

Tamogatas Osszesen

Személyi kdliségek

Dologi kdltségek

- konferencia
szervezés(cater
ing, hostessek,
stb.)

- promocids
lapkiildés
1x1500
példannyal
szamolva

- konferencia
szervezeés
technikai
koltsége

364 995 Ft+afa

320 000 Ft+afa

160 000 Ft+éafa

500 000 Ft

864 995 Ft+afa

320 000 Ft+afa

160 000 Fi+afa

Eszkdzbeszerzések
kéltségei

Egyeb kdltségek

- konferencia
melléklet
készitése

- reklamanyagok
keészitése a
konferenciahoz

900 000 Ft+afa

1 000 000 Ft+afa

900 000 Fi+afa

1 000 000 Ft+-afa
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