4, sz. melléklet

ZAROBESZAMOLO
- részletekben térténé tamogatas esetére -

A Tamogatés 6sszege 4 000 000 Ft

1. Mutassa be a Program megvalésitasanak menetét, fébb lépéseit!

A program megvaldsitdsdnak két szakasza volt.

Az elsd fazisban tdjékozddtunk, informdciot gydjtottiink a témdaval kapcsolatban. A mdsodik
fazisban a gydjtott anyagot rendszereztiik, elemeztiik, értékeltiik, kiilonféle vizsgdlatokat
végeztiink, melyek megdllapitisait a mellékelt tanulmdnyban kozéljik.

1. fazis: Tajékozodds, informdcié- és adatgyiijtés
Ebben a kutatasi szakaszban dsszegyiijtottiik és rendeztiik azokat az informacidkat,

melyek az Interneten barki szdmara hozzaférhetdek, killonds tekintettel az ingyenes
szolgaltatasok kétarciisagara.

a) Elozetes tajékozodasunk alapjan az alabbi szolgéltatdsokrdl gyljtottiink informaciot:
keres@-szolgaltatisok,

ingyenes e-mail szolgéltatasok,

tarhely szolgaltatasok,

blog szolgaltatdk,

ingyen szoftver leléhelyek,

hirdetési szolgaltatok,

mas online marketing szolgaltatasok.

b) Informaciét gyjtsttiink tovabba e szolgaltatasok igénybe vételének feltételeirdl,
valamint az online marketing szolgaltatasok fajtairdl, ararél €s egyéb kiilonds
jellemzoirol.

¢) Szamba vettiik mindazokat a hazai vagy Eurépai Unid-s jogszabalyi rendelkezéseket,
kizigazgatasi és birdsagi hatarozatokat, hatésagi irinymutatisokat, ajanlasokat stb.,
amelyek e szolgaltatasokra vonatkoznak.

d) T4jékozddtunk az e szolgaltatdkat tomoritd civil szervezetek tevékenységérdl, kiilonds
tekintettel a jogszabalynak nem mindsiilé normakra.

e) Felmértiik az e szolgaltatasokkal is foglalkozé fogyasztovédelmi tevékenységet.

f) Osszegyljtsttiink minden olyan jelentds informaciot, amely e tevékenységekre
vonatkozik.



2. fazis: Elemzés, értékelés

Az Ssszegyljtott informacid alapjan

pontositottuk az ingyenes szolgaltatasok kategoriait,

megszerkesztettilk e szolgaitatasok piaci modelljét,

megkiséreltilk megbecsiilni az online marketing részesedését,

azonositottuk az online marketinggel megcélzott jelentdsebb dgazatokat,

megbecsiiltilk a néhany legnagyobb online marketing vallalkozas piaci részesedését,

elemeztiik és értékeltiik az ingyenes szolgaltatasok igénybevételének feltételeit,

kiildnos tekintettel a szolgaltatd altalanos szerzddési feltételeire, ezen belill a

regisztraciohoz kotelezben és valaszthatdan megadott személyes adatok korére €s

kezelésére, valamint ezzel 6sszefliggésben a kéretlen reklamokra,

¢ bevezettiik a személyes adat, mint csereérték fogalmat,

¢ bemutattuk az online hirdetések fajtait €s arait hagyomanyos vagy egyéb
hirdetésekéhez viszonyitva,

o ¢értékeltiik az altalinos és sajatos lizleti gyakorlatokat, amelyek egyrészt online
hirdeték akvizicidjara, masrészt a fogyasztdi kor szélesitésére iranyul,

o attekintettiik az ingyeneshez kapcsolt (értéknovelt, ellenértékhez kotott) szolgaltatasok
korét,

o megvizsgaltuk egyes online szolgaltatdsok versenyét a hasonlé offline-nal szemben

o értékeltiik a vonatkozd jogszabilyi rendelkezések és jogszabalynak nem mindsiild
normék érvényesiilését, megfeleldségét és hianyossagait,

o eclemeztiik a fogyasztovédelem helyzetét és a fogyasztd jogérvényesitésének
lehetdségeit.

2. (Osszegezze és értékelje a Program eredményeit!

A kutatés az informéacids tarsadalommal sszefliggd szolgaltatasok piacanak egyik, felettébb
érdekes, s eddig tudomasunk szerint nem vizsgalt szegmensére iranyult. A palyazati
célkitlizéssel 6sszhangban sikeriilt szakmai megk&zelitésbdl bemutatnunk az ingyenes,
hirdetésbdl vagy tamogatasbél finanszirozott szolgaltatasok piacan folyd versenyt, amely
minden bizonnyal hozzajarul az e piacra vonatkozd elméleti és empirikus ismeretek
gyarapodasahoz

Mindezen talmenden, tekintettel arra, hogy a palyazat megvalodsitasaban résztvevd személyek
kéziil ketten a Pazmany Péter Katolikus Egyetem Jog- és Allamtudomanyi Kar Gazdasagi
Szabalyozasi Kutatocsoportjanak tagja, az eredmények hasznosulni fognak az egyetemi
oktatasban is.

Eredményként értékelhetd az ingyenes szolgaltatasok terén az ingyenesség fogalmanak
definialdsa, az ingyenes szolgaltatisok 6 kategéridinak azonositasa (tartalom- €s
tarhelyszolgaltatas), a piaci modell, az adatvédelmi nyilatkozat — mint az ASZF szerves
tartozéka.

A kutatasi anyag tovabbfejleszthetd a nem ingyenes szolgaltatasok irdnyéban, valamint a nem
internetes, de mas elektronikus csatornakon nyujtott szolgaltatasokkal.

Tanulmanyunk hozz4jarul a magyarorszagi versenykultira, illetve fogyasztoi kultira
fejlédéséhez.



3. Sorolja fel a Programmal (annak eredményeivel) Osszefiiggésben sziiletett
tanulmanyokat, kiadvanyokat, publikacidkat, eldadasokat sth.!

Az interneten nyujtott ingyenes szolgaltatdsok versenye — tanulmany (csatolva papir és CD
forméaban).

4. (sszesitve mutassa be a Program végrehajtasanak kéltségeit!

Sajat forras Tamogatas Osszesen

Személyi kdltségek 4.000.000 4.000.000

Dologi kéltségek - - i

Eszktzbeszerzések - - R
koltségei

Egyeb kéltségek - - -

Osszes koltség - 4.000.000 4.000.000

Kelt: Dunakeszi, 2008. februar 28. /

Kedvezményezett (képviseldjének
cégszer() alairasa

Kulesar Zoitan
2120 Dunakeszi, Ceitan v 40

Addszam: 61933541-3-33
Telefon: 06 20 444 399¢



