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A TV2-n sugarzott ,,Sziletett feleségek” c. sorozatra vonatkozé
valétlan allitasa miatt marasztalta el a GVH az MTM-SBS Televizi6t

- for a short summary in English see below -

A Gazdasagi Versenyhivatal Versenytanacsa a 2006. aprilis 4-én megtartott
targyalasan hozott hatarozataban megallapitotta, hogy az MTM-SBS Televizié Rt. a
fogyasztok megtévesztésére alkalmas magatartast tanusitott, amikor 2005
oktoberében és novemberében reklamjaiban azt allitotta, hogy a ,,Sziiletett feleségek”
cimii, a TV2 televizios csatornan vetitett sorozat ,,2005 legnézettebb sorozata.” A GVH
Versenytanacsa a vallalkozast jogsért6 ~-magatartasaért 40 milli6 forint
versenyfeliigyeleti birsag megfizetésére kotelezte.

Jelen versenyfellgyeleti eljaras targyat az MTM-SBS Televizié Rt. (a tovabbiakban: MTM-
SBS Televizid) altal a TV2 televizidés csatornan, a nyomtatott sajtdban, odriasplakatokon,
citylight hirdetékon, valamint az interneten koézzétett reklamjai képezték, amelyek kozil
egyesekben a vallalkozas azt allitotta, hogy a ,Szlletett feleségek” cimi televiziés sorozat
»2005 legnézettebb sorozata.”

Az MTM-SBS Televizi6 altal mikodtetett televizids csatorna és mas kereskedelmi televizidk
bevételei elsésorban az altaluk értékesitett reklamidében sugarzott reklamokbdl szarmaznak,
s a televiziés csatorna, illetve az adott misor nézettsége befolyassal bir a reklamidé iranti
keresletre. Ebbdl fakadéan a nézék televiziés misorok kozotti valasztasanak befolyasolasa
a reklamozok dontésére gyakorolt hatasa miatt versenyjogi jelentéséggel bir, hiszen a nézék
valasztasa ez utdbbi kérben tényleges piaci hatast fejt ki.

A versenyfelligyeleti eljaras soran megallapitasra kerlt, hogy az MTM-SBS Televizié altal a
~Szlletett feleségek” cimi televiziés misorral kapcsolatban alkalmazott ,2005 legnézettebb
sorozata” szlogen reklamokban térténé alkalmazasara mar a sorozat elsd részének
levetitését megelbzben sor kerilt. Ebben az id6szakban (2005. oktdber 26. elétt) a sorozatot
még nem sugaroztak, igy a szlogent a fogyasztok tobbféleképpen értelmezhették,
ugyanakkor a GVH Versenytanacsa a versenyjogi értékelés soran elegendének talalta az
MTM-SBS Televizié altal a szlogennek tulajdonitott (legsziikebb értelemben vett) Gzenet
valésagtartalmat megvizsgalni. A vallalkozas szerint a szlogen a vilag teljes népességére
vetitve allitotta azt, hogy a sorozat a 2005. év legnézettebb sorozata.

A fogyasztdkhoz eljuttatott informaciok valdsagtartalmat minden esetben a kézreaddjanak —
mar akar a kozzététel idépontjaban — kell igazolnia. Jelen eljarasban a szlogen altal
kozvetitett allitas valdsagnak vald megfelelését a MTM-SBS Televizidnak kellett volna
bizonyitania, azonban az &ltala szolgaltatott adatok nem tamasztottak ala, hogy 2005-ben a
vildgon nem volt olyan televizioés sorozat, amelyet tobben néztek volna.

A TV2 televiziés csatorna 2005. oktéber 26-an kezdte el vetiteni a ,Szlletett feleségek” cimi
televizios sorozatot, s a reklamokban ezt kdévetéen is alkalmazasra kerilt a ,2005
legnézettebb sorozata” szlogen. Ebben az id6szakban a fogyaszték szamara a szlogen mar
azt az Uzenetet is kdzvetitette, hogy ez az a sorozat, amely a Magyarorszagon sugarzott



sorozatok kozll a legtdébb nézét vonzza, ez a legnézettebb. Az MTM-SBS Televizié azonban
ezt szintén nem bizonyitotta, illetve a nézettségi adatok szerint az allitas nem is felelt meg a
valosagnak.

A GVH Versenytanacsa ramutatott, az MTM-SBS Televizio altal kozzétett reklamok
kozvetlenil a nézék felé iranyultak, ugyanakkor a versenyre gyakorolt hatasa ténylegesen a
masik fogyasztoi kor, a televizioban rekldmozni kivanok vonatkozasdban jelentkezett, s
alkalmas volt arra, hogy az MTM-SBS Televizié a televizidés reklamok piacan a nézék
iranyaban kifejtett megtévesztésre alkalmas magatartas tanusitasaval elényhoz jusson a
tobbi televizids csatornaval szemben.

A fentiek alapjan a GVH Versenytanacsa az MTM-SBS Televizié Rt.-t jogsértd
magatartasaért 40 millié Ft versenyfelligyeleti birsag megfizetésére kotelezte.

A birsag 6sszegének megallapitasa soran értékelésre kerllt a cég piaci helyzete (az MTM-
SBS Televizié a televiziés reklamok piacanak egyik meghatarozé szerepldje), a jogsértd
magatartas tanusitasanak id6tartama, a reklamozasi tevékenység kiterjedt volta, s ezzel
Osszefliggésben a jogsértd allitast tartalmazé reklamokkal elért fogyasztok széles kore,
valamint a reklamtevékenységgel 6sszefliggésben felmeriilt koltségek.

Az ugy hivatali nyilvantartasi szama: Vj-198/2005.

Summary in English: Decision Vj-198/2005 of the Competition Council of the
Hungarian Competition Authority: MTM-SBS Televizié Rt.

The Competition Council of the Hungarian Competition Authority (Gazdasagi Versenyhivatal
— GVH) concluded in its decision issued on 4 April 2006, that MTM-SBS Televizié infringed
the provisions on the prohibition of unfair manipulation of consumer choice of the Hungarian
Competition Act.

In the competition supervision proceeding it was established that MTM-SBS Televizié
published advertisements in which it stated that the TV series ,Desperate wives" had the
highest rate in terms of popularity (i.e. as far as the number of consumers watching it was
concerned). It could, however, not justify these statements and the data analysed in the
competition supervision proceeding proved the contrary.

MTM-SBS Televizié was fined HUF 40 million (approx. EUR 154.000) for its unlawful
behaviour.
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