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Potencianovelést és mellnovekedést igéré6 megtévesztd reklamok

Harom vallalkozasra osszesen 54 milli6 forint birsagot szabott ki a Gazdasagi
Versenyhivatal (GVH). A harom tarsasag a fogyasztokat megtéveszté modon
hirdetéseiben azt sugallta, hogy az altaluk forgalmazott étrend-kiegészité termékeknek
gyogyhatasuk van.

A GVH még idén majusban inditott eljarast a szlovak Direct Best Sellers s. r. 0., valamint D-
BS Magyarorszag Kereskedelmi Kft. ellen, mert azt gyanitotta, hogy a két tarsasag
kalonb6z6 ujsagokban, valamint a www.fogyi.info honlapon megtéveszté moédon reklamozza
Absolute, Equiba, Herbachrom, Lipotrex, Redox, Removyl, Zactrival és Figur Bella kura nevi
fogyasztészereit, valamint Spirula nevii potenciandvel6jét. A fogyasztdszerek esetében a két
vallalkozas egyebek kdzott azt allitotta: ,naponta egy beszedett kapszulanak kdszénhetéen
hetente 5-7 kilét fogyhat”, ,csupan 4 tabletta és 12 kil6t fogy... masra nincs sziksége”, ,10
kilot fogytam le mindéssze néhany nap alatt”, ,forradalmian Uj fogyokuras szer, amelyet az
orvos ajanlott”, ,mar 8 6ra mulva megallapithatja, hogy legalabb 400 grammal kdnnyebb lett”.
A Spirula kapszulat tdbbek kdz6tt pedig ,A Spirulanak kdszonhetéen Onbél minddssze 10
napon beliil olasz szeretd valik” szlogennel ajanlottak a fogyasztéknak.

A vizsgalatba a GVH bevonta az Orszagos Gyogyszerészeti Intézetet (OGYI), valamint az
Orszégos Elelmiszerbiztonsagi és Taplalkozastudomanyi Intézetet (OETI) is. Elébbi szerint a
két tarsasag allitasai tulmutatnak azokon a kedvez6 élettani hatasokon, amelyek egy étrend-
kiegészitd kategoriaba tartozd terméktél elvarhatoak, raadasul a Spirulat agy allitjiak be,
allasfoglalasa pedig kiemeli, hogy tilos az olyan tartalmu allitdsok alkalmazasa, amelyek a
sulycsOkkenés utemére vagy mértékére utalnak, vagy amelyek egyes orvosok vagy
egészségligyi szakemberek ajanlasaira hivatkoznak. A GVH véleménye szerint
bebizonyosodott, hogy az emlitett termékek reklamjaiban megfogalmazott allitasok
eltulzottak, tudomanyos bizonyitékokkal nem tamaszthatéak ala.

A versenyhatdsag szerint a reklamokban kodzolt allitasokat minden esetben a hirdetéseket
megjelentetd vallalkozasnak kell hitelt érdemldé adatokkal igazolnia. A két vallalkozas
azonban nem szolgaltatott olyan adatokat, amelyek alkalmasak lettek volna a kifogasolt
allitasok megalapozottsaganak igazolasara, ehelyett inkabb megkisérelték elhuzni az
eljarast. Ezt a GVH a birsag 0Osszegének maghatarozasakor sulyosité kordlményként
eértékelte, csakugy, mint azt a tényt, hogy a szoban forgd reklamok a fogyasztok széles
kdréhez jutottak el, hosszu idén keresztul elérhetek voltak és altaluk jelentés arbevételre
tett szert a két vallalkozas. A versenyhatdsag szerint sulyosité korilmény az is, hogy bizalmi
jellegli termékeket hirdettek megtévesztdé mododon, és a reklamokkal sérulékeny,
kiszolgaltatott fogyasztokat céloztak meg. Rdadasul a D-BS Kft. nem ismeretlen a GVH el6tt,
hiszen korabban fogyasztdkat megtéveszt® hirdetései miatt egyszer mar helyreigazitas
kozzétételére kotelezte a vallalkozast. E dontést kdvetéen azonban a kft. anyacége folytatta



tovabb a fogyasztokat megtéveszt® magatartast, pedig a két vallalkozas Ugyvezetbje
ugyanaz a személy. Mindezek alapjan a GVH a maximalis buntetést szabta ki a két
vallalkozasra. A D-BS Kft. 31 millio, a Direct Best Sellers pedig 7 millié forint birsag
megfizetésére koteles. Ezen tul a GVH az érintett cégeket eltiltotta a jogsérté magatartastol
és kotelezte helyreigazitd hirdetmények kdzzétételére is az dsszes olyan forumon, ahol a
megtévesztd hirdetések megjelentek.

(Az Ugy hivatali nyilvantartasi szama: Vj-87/2007)

A GVH ez év aprilisaban eljarast inditott egy masik kulonféle étrend-kiegészitbket és
kozmetikai szereket forgalmazé tarsasag, a Biovit Pharma Kft.-vel szemben is. A vallalkozas
ERDIC nevi gabonalapu étrend-kiegészitdjét a n6i mell novelésére, feszesitésére ajanlotta,
egyebek mellett a kdvetkezd mondatokkal: ,fél év leforgasa alatt egy szammal nagyobb
kosarmeéret”, ,a vilagon mar tdbb mint 100.000 nd valasztotta e természetes és veszélytelen
modjat annak, hogy akar 3 kosarméretet néveljen mellén”, ,9-16 hét alatt feszes és telt
dekoltazs”, ,a tudomanyos dokumentacio és a klinikai vizsgalatok egyértelmiien igazoljak a
mellméret ndvekedést’. A hirdetések ndéi magazinokban, valamint a termék honlapjan
jelentek meg. Az OGYI szerint a reklamokban szerepld hatasok csak gyogyszerként
forgalomba hozott készitményektél lennének elvarhatoak.

A GVH megallapitotta, hogy az ERDIC hirdetései olyan eredményre vonatkozé igéretet
tesznek, amire a célk6zénség szamit. A termék megbizhatdésagat fejezi ki a széles kori
nemzetkdzi szintl hasznalatra, tudomanyos dokumentaciéra és klinikai vizsgalatokra torténé
utalas. Tovabbi, pozitiv hatasokat is igér a prospektus a haj, bér, kbrmok vonatkozasaban. A
versenyhatosag szerint a fogyasztokhoz eljuttatott informacidk valdsagtartalmat minden
esetben a kozreaddjanak kell igazolnia, am az eljaras soran a Biovit nem bizonyitotta
kell6képpen a fenti allitdsok valésagtartalmat. Mivel az ERDIC hirdetései is kiszolgaltatott
sérilékeny fogyasztoi kort érintettek, a versenyhatésag a vallalkozast 16 millié forintos
birsag medgfizetésére kotelezte. Enyhité korulményként kerilt figyelembe vételre, hogy a
vallalkozds a GVH vizsgalatanak megindulasat kovetéen valtoztatott reklamozasi
gyakorlatan.

Az ugy hivatali nyilvantartasi szama: Vj-73/2007
Budapest, 2007. oktdber 18.
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