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Agazati vizsgalat az elektronikus média piacan

A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) a versenytorvény 43/C. § szerinti agazati vizsglatot
inditott az elektronikus média gazdasagi agazatba tartozd televiziés miisorszolgaltatas
(mUsortartalom szerkesztés és csomagolas) nagy- és kiskereskedelmi, valamint televizios
hirdetés piacan a televizios reklamok értékesitésével, a sport-és filmjogokhoz vald
hozzaféréssel, a televizios milsorcsatornak tovabbitasanak feltételeivel kapcsolatos piaci
folyamatok megismerése és értékelése céljabdl. A GVH az agazati vizsgalat soran az érintett
piaci szerepldkkel szorosan egyuttmikodik.

A GVH az emlitett piacokon olyan kdrilményeket azonositott, amelyek arra utalhatnak, hogy
a sziUkségtelen korlatozasoktdl mentes piacralépés feltételei nem adottak, a médiapiaci
verseny és a digitalizacié fogyasztoi jolétet noveld sokszereplds, valtozatos médiakinalatot
biztosité hatdsa esetleg nem érvényesdl.

El6szor is a GVH rendelkezésére all6 adatok szerint a két orszagos kereskedelmi adé
reklampiaci részesedése nem all aranyban nézettséglikkel. Masodszor, a mlsorszolgaltatdok
magyarorszagi piacon valé megjelenése jelentés mértékben a kabeltelevizids platformon
valé megjelenés lehet6ségétdl fugg. Harmadszor ezen a platformon a misorcsomagok
kizarélag a platformszolgaltatétél szerezheték be.

A GVH alahuzza, hogy a fent emlitett kdrilményekbél nem kovetkezik feltétlendll, hogy a
piacon a verseny korlatozédik vagy torzul, ennek és az ebbél esetlegesen fakadé fogyasztoi
hatranynak értékelésére az agazati vizsgalat keretében kerll sor.

Ugyanakkor fentiek miatt a GVH elézetes feltevései szerint a hazai elektronikus médiapiac
koncentraltsaga magasabb, ezzel egyltt a valaszték is alacsonyabb, a hirdetési tarifak akar
magasabbak is lehetnek. A nézettséget ndvel§ sport-és csucsfilm kozvetitési jogokhoz,
illetve bizonyos csatornakhoz valé hozzaférés terlletén esetlegesen, méltanyos szintet
meghaladé modon (minden platformra, hosszu id6re kiterjed6en) alkalmazott feltételek pedig
csak tovabb fokozhatjdk a kinalat csokkenéséhez vezeté aranytalansagokat és a
piacralépési terheket a televizios piacon.

Az agazati vizsgalat nem csak a multbeli és jelen piaci helyzetre, hanem a digitalizaciora
tekintettel a verseny a fogyaszték szempontjabdl valé jovébeni alakulasara is kiterjed. A
Magyarorszagon is kiiszébdn allo digitalizacié technoldgiai oldalrél ugyanis biztosithatja a
fogyasztoi jolét novekedésének feltételeit, de annak kialakulasa a misorszolgaltatok
tényleges piacralépéstél, a felszabadulé kapacitasok misorszolgaltatok altali minél



szélesebb korl kihasznalasatdl fligg. Megforditva ez azt jelenti, hogy a piacok fejlesztéséhez
hozzajaruld digitalizacio fogyasztok oldalrél mérhetd sikere a valtozatos tartalmat kinalo,
sokszerepl6s piac kialakulasanak fuggvényében alakulhat csak. A digitalizacio ugyanis
annyiban képes a valaszték novekedése révén a fogyasztoi jolét ndvekedéséhez
hozzajarulni, amennyiben a szikségtelen korlatozasoktdl mentes piacralépés feltételei
adottak. A GVH altal azonositott fenti korilmények azonban azt valoszinlsitik, hogy ezek az
emlitett feltételek nem allnak fenn.

Az agazati vizsgalat els6 lépéseként a GVH a gazdasagi agazat egyes vallalkozasaitdl a
versenytorvénybe foglalt felhatalmazas alapjan felvilagositast kér. Az elsé adatkéréseket a
hivatal szeptember kdzepén kuldi meg a piaci szerepl6k részére. Az agazati vizsgalat a
tervek szerint 2008 augusztusaban zarul majd a vizsgalat eredményeit tartalmazo jelentés
kbzzétételével.
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