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GVH konferencia: Piac és szabalyozas a versenyképes médiaért

A 2009. november 4-én a Gazdasagi Versenyhivatal (GVH), a Gazdasagi Versenyhivatal
Versenykultura Koézpontja (GVH-VKK) és a Meédia Content Consulting koézoés
konferenciat szervezett. A rendezvény a hazai média-konferenciak torténetében
elészor — a piaci szereplok, az érintett hatosagok, a tudomanyos élet és a fogyasztoi
érdekképviseleti oldal egyittes részvételével — a televizibs miisorszolgaltatas
versenyjogi és versenypolitikai kérdéseit elemezte. A konferencia ezen tulmendéen
megoldasokat keresett a korszerii, euréopai normaknak is megfelel6 magyar médiapiac
megteremtése érdekében.

A rendezvénnyel a szervezék célja az volt, hogy a GVH altal 2007-2009-ban lefolytatott
elektronikus média agazati vizsgdlat eredményeinek, fébb megéllapitdsainak
felelevenitésével nyilt, szakmai parbeszéd induljon meg a vizsgalattal érintett felek k6zott. A
parbeszéd a GVH reményei szerint hozzajarulhat a régéta esedékes médiaszabalyozasi
reform megalapozaséhoz.

A rendezvényt Nagy Zoltan, a GVH elndke nyitotta meg. Beszédében az agazati vizsgalatbdl
levonhat6 fébb tanusagok kapcsan a tisztességes mikédés, a mértéktartas, a kompetencia
és a jogkovetés fontossagara hivta fel az érintett felek figyelmét. Kifejtette, hogy a jogalkotd,
a jogalkalmaz6 hatésagok és a piaci szerepl6k egyarant hasznosithatjdk a GVH agazati
vizsgalatdnak és az ennek bazisan kibontakoz6 szakmai diskurzusnak az eredményeit. A
jogalkotas feleléssége, hogy folytatédjon a médiaszabdalyozas Ujragondolasa és a szektor
fejlédését biztositd sziikséges mértékl és aranyos szabalyozas szllessen. A jogalkalmazok
feleléssége pedig, hogy a szektor folyamatait és problémait még az esetleges beavatkozas
elétt alaposan megismerve, egymassal hatékonyan egyittmikddve jarjanak el. Az dnkéntes
jogkdvetés elvarasa a piaci szerepldk felé fogalmazodott meg, akik tisztabban lathatjak, hogy
milyen versenyjogi elvardsok mentén kell kialakitaniuk piaci magatartdsukat. Az elndk vegil
megnevezte az agazati vizsgalat altal azonositott két aktualis problémat, melynek megoldasa
érdekében szikség van a piac eréfeszitéseire. Az egyik a korlatozott verseny a piac
szamara egységes nézettségmérési szolgaltatast kinald vallalkozas kivalasztasaban. A
masik probléma pedig a digitalis féldfelszini platform mindeddig sikertelen hozzajarulasa a
misorterjesztési piaci verseny hatékonysaganak ndveléséhez.

Ezen két problémakérrel a konferencia egy-egy szekcidja foglalkozott. A televizids
reklampiac mikodését és fejleményeit, valamint a nézettségmérés jelentéségét taglalo
bevezeté el6adast kdvetben a hozzaszolok egyetértettek abban, hogy a digitalizacio
6nmagaban nem forgatja fel a televiziés reklampiacot, &m a gazdasagi valsag jelentds
visszaesést hozott. A kerekasztal beszélgetés fokuszaba a nézettségmérés piaci alapon
szervez6d6 rendszeres tendereztetése kerllt. Ezt a javaslatot a GVH a vetette fel,
allaspontja szerint ugyanis ez lenne az optimalis megoldas a vevdi oldal igényeinek,
érdekeinek megfelel6 biztositasa, illetve a verseny hatékonysagnévelé hatasainak
érvényesilése érdekében.



A beszélgetésben kideriilt, hogy a nézettségmérés legfébb vevéi, a milsorszolgaltatok
elinditottak egy egyeztetési folyamatot a misorszolgaltatok nézettségmeéréessel kapcsolatos
elvarasainak definidlasara és a nézettségmérés gyakorlatanak fellilvizsgalatara. A GVH ezt
mindenképpen pozitiv fejleménynek tekinti, ahogy azt is, hogy a beszélgetésen a jelenleg
nézettségméréset vegzd vallalkozads és masik két lehetséges szolgaltatd is elmondhatta
érveit. Mindez a televiziés nézettségmérés kapcsan egy piaci alapu, hatékony megoldas
reményét hordozza.

A digitalis atallas muasorterjesztési és mlsorszolgaltatasi piaci hatasaival atfogdan foglalkozé
kerekasztal résztvevdi egyetértettek abban, hogy a piac az Aatviteli rendszerek
digitalizaciojabol eredd atfogd gazdasagi-mikoédési modellvaltas kiszdbén all. A valtozas
valamennyi atviteli platformra kiterjed, al6la egyik oldal sem vonhatja ki magéat. Ez a folyamat
szempontjabol a foldfelszini platformnak mégis fontos szerepe lehet. Ehhez azonban —
kildbndsen a szekcidéban részt vevd hatdsagok képviseldi szerint — van még mit tennie a
szolgéltaténak, kildbndésen ami a megfelelé tartalmat és ezek megszerzéséhez szikséges
Uzleti modellt illeti. A féldfelszini atallassal kapcsolatban maga a jogosult szolgaltaté is
elismerte, hogy a szolgaltatas sikeres mikédését az indulas oOta eltelt évben szamos
kérilmény késleltette. Ezek egy része azonban szerinte id6kdézben megoldodott, més
részében pedig — igy elsésorban a megfeleléd ingyenes tartalomhoz valé hozzéférés
tekintetében — rajta kival all6 okok allnak a késlekedés hatterében. A piaci szerepl6k részerdl
erételjes kritikaként jelent meg az 0j médiatérvény elmaradasa. Ezzel 6sszefliiggésben a
résztvevok tdbbsége egyetértett abban is, hogy a jelenlegi médiaszabalyozas szamos olyan
elavult rendelkezést tartalmaz, amely a piaci szereplék Uj lehetéségekhez térténd gyors,
hatékony és jogkévetd alkalmazkodasat akadalyozza. Az hogy szamos hazai nézéknek
sz0l6 csatorna mikédik hataron kivili székhellyel (és az aktudlis belépési tervek is ezzel a
megoldassal szamolnak), nyilvanvalé bizonyitéka annak, hogy a hazai szabdlyozas
indokolatlan korlatokat tamaszt. Az Uj médiaszabalyozasnak ezek megszlintetése, indokolt
mértékiire csbkkentése a leglényegesebb killdetése. igy fontos, hogy az orszagos
kereskedelmi televizidkat sUjtd6 csatornaalapitasi és terjeszkedési korlatok kerlljenek
feloldasra, a mlsorszolgaltatashoz kapcsol6dd hatdésagi dijak, terhek aranyosak legyenek,
valamint a mdsorok tartalméara, szerkezetére és gyartasara vonatkoz6 szabélyok is
biztositsak a hazai misorszolgéltatok fejlédését, dszténdzzék a hazai misorgyartast. A
hozzaszd6lok reménylket fejezték ki, hogy a jogalkoté érdemben épiteni fog a piaci szereplék
altal hangoztatott szakmai érvekre. Kiléndsen f4j6 pontként emlitették ezen kivil a vezetd
kereskedelmi adok képviseléi a mlsordij fizetéssel kapcsolatban a kabeltelevizids terjeszték
részérél tapasztalhatd elutasité magatartast is.

A konferencia foglalkozott a médiaszabalyozds és a versenyjog viszonyaval és a
misorszolgaltatasi piac fogyasztovédelmi kérdéseivel is.

A médiaagazatban a hatékonysagot és fogyasztdi jélétet szolgaldé gazdasagi verseny
érvényesllése mellett, az elérhetd tartalmak és vélemények versenyének
(valtozatossaganak) biztositasa is kivanatos. A témat koriljard szekcidbeszélgetés alapjan e
két cél és az ezekhez rendelt eszk6z6k gondos attekintése és 6sszehangolasa a média
szabalyozasanak egyik legnehezebb, mindazonaltal megkerilhetetlen feladata.

A fogyasztovédelmi aspektusokat, a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatok kérdéseit
vizsgalé kerekasztal beszélgetésben elhangzott, hogy a miisorszolgaltaték szerepe kettds:
egyrészt fellletet biztositanak mas vallalkozasok fogyasztokat célzé tajékoztatasainak,
masrészt maguk is folytatnak kereskedelmi gyakorlatokat. A médiapiac alapvetéen
advozdlendd fejlédése nagyobb teret biztosit az interaktivitdsra, a médiafogyasztok



bevonasara. Emiatt egyre jellemzébb lesz, hogy a miisorszolgéaltatdék sajat fellletikén sajat
kereskedelmi gyakorlataikkal is megjelennek, ami Ujabb fogyasztévédelmi problémakat és
allami feladatokat generalhat. A piaci szereplék részérél (a GVH a koételezettségvallalassal
zarult betelefonalds jatékokat vizsgalé Ugyeit pozitiv példaként emlitetve) elhangzott, hogy
kOléndsen egy ilyen dinamikusan valtozd kérnyezetben szerencsés megoldas, ha a sajat
hataskoreikben eljar6 jogalkalmazé hatésagok a piaci szereplék helyes irdnyba terelésére is
térekednének.

A GVH agazati vizsgalatanak dokumentumai az alabbi linken érhetéek el:
http://www.gvh.hu/domain2/files/modules/module25/8861812657FCEDCS8.pdf
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