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Kukoricazott a GVH

A Pioneer Hi-Breed Magyarorszag Kft. 2009 majusaban négy orszagos mezégazdasagi
szakmai folydiratban ,,2008. évi kisparcellas kukorica kisérletek statisztikai elemzése”
cimmel kozzétett reklamja megtévesztésre alkalmas volt — allapitotta meg a Gazdasagi
Versenyhivatal (GVH). Emiatt a vallalkozasnak egymillié forint birsagot kell fizetnie.

Magyarorszagon tébb fajtakisérleti rendszer mikodik. A kisparcellas fajtakisérleti rendszerek
kozott talalhaté:

o a Mez6gazdasagi Szakigazgatasi Hivatal (MgSzH) fajtamingsitési-regisztraciés célu
vizsgalata,

e a Gabonatermeszték Orszagos Szovetsége valamint a VetémagszOvetség és
Terméktanacs (GOSZ-VSZT) altal szervezett, az MgSzH altal kivitelezett kisérlet,

e a Magyar Kukorica Klub regisztralt fajtakkal végzett kisérlete (Top20), amelynek a
2008. évi adatai az ,Agroférum” cimi szaklap 2009. januari, kukoricatermel&knek
sz6l6 ,Extra27” szamaban kertultek kozzétételre.

Ez a harom kisérleti rendszer az orszag tobb pontjan vizsgalja, teszteli a kukoricahibrideket
kiilénb6zb, a termel6k szamara fontos szempontok szerint.

A Pioneer Hi-Breed Kft. egy egyetemi docenst bizott meg azzal, hogy O6sszehasonlitd
statisztikai modszerekkel értékelje a kisparcellas kukoricakisérletek eredményeit. A Pioneer
2009 majusaban sajat neve, illetve a Pioneer logd alatt négy orszagos mezbgazdasagi
szakmai folyéiratban (Magyar Mezdgazdasag, AgroNaplo, AgrarUnié, Mez6Hir) ,2008. évi
kisparcellas kukorica kisérletek statisztikai elemzése” cimmel hirdetést tett kozzé. Ebben a
mar emlitett tanulmanyra hivatkozva kozolte, hogy a 2008. évi eredmények statisztikai
elemzése és a 2007-ben tapasztalt szakmai hibak alapjan a Top20 kisérletek eredményei
nem alkalmasak arra, hogy barki hiteles, altalanos érvényi értékelést vagy ajanlast tegyen
ezek alapjan.

A GVH a rendelkezésére allé adatok alapjan nem tudta egyértelmlien megallapitani, hogy a
Top20 esetében a 2007. év vonatkozasaban lényeges szakmai hibak koévetkeztek-e be,
amint arra a Pioneer Hi-Breed Kft. hivatkozott. Ugyanakkor sziikségtelennek itélte ennek
tovabbi vizsgalatat, mert a reklam kdzéppontjaban — amint arra a cime is ramutat — a ,2008.
évi kisparcellas kukorica kisérletek statisztikai elemzése” all. Raadasul az a 2007. évi
szakmai hibak létére vonatkozo allitas esetleges elfogadasa kapcsan sem bizonyitott, hogy a
Top20 kisérletek eredményei altalaban nem alkalmasak arra, hogy barki hiteles, altalanos
ervény(i értékelést vagy ajanlast tegyen ezek alapjan. llyen kévetkeztetést a reklam
alapjaként hivatkozott, a 2008. évi statisztikai eredmények elemzését elvégzd tanulmany
sem enged meg. A tanulmany ugyanis pusztan azt mutatja meg, hogy

— az egyes kisérleti rendszerek eredményei mennyiben térnek el egymastal,
mennyiben értenek egyet a kisérleti rendszerek,



— a kilénb6z6 kisérleti rendszerek a hibrideket azonos mdodon itélik-e meg,
— a vizsgalt hibridek terméshozamai kézott van-e kiilénbség.

A GVH kiemeli, a tanulmany alapjan nem lehet arra vonatkozo kovetkeztetést tenni, hogy az
egyes kisérleti rendszerek eredményei hibasak-e vagy sem, szakmailag megfelel6ek-e vagy
sem. Onmagaban abbdl, hogy a kisérleti rendszerek kdz6tt eltérés mutatkozik meg, s nem
azonos modon itélik meg a hibrideket, megalapozottan nem lehet arra a kdvetkeztetés jutni,
hogy valamelyik kisérleti rendszer nem mindsul megfelelének, s az ezen rendszer keretében
végzett kisérlet eredményei hibasnak tekintenddk. A tanulmanyban feltart eltérésekbdél
egyébirant sem allapithatdé meg, hogy ha valamelyik kisérleti rendszer eredményei hibasnak
is min6sulnek, akkor melyik ez a kisérleti rendszer.

A GVH allaspontja szerint a reklam olyan allitAsokat/kdvetkeztetéseket tulajdonitott a
tanulmanynak, amelyek abban nem szerepelnek. Mindez azt eredményezte, hogy a reklam
megtévesztésre alkalmas volt. Mivel a Pioneer Hi-Breed Kft. megsértette a reklamtdrvényt,
egymillié forint birsagot kell fizetnie.

A GVH sulyosité koériiményként értékelte, hogy a Pioneer a piac meghataroz6 szerepldje. Az
altala alkalmazott kereskedelmi kommunikacio az érintett Uzletfelek igen pontos, célzott
elérését tette lehetévé. Ez ndvelte a reklam hatékonysagat, bar a reklamot kdzzétevd
szakmai lapok olvasoi kdzott atfedés lehet. Masrészt a Pioneer magatartasa felréhato volt,
hiszen ismerte az altala megrendelt tanulmanyt, mindazonaltal reklamjanak tartalmat nem az
abban foglaltakkal dsszhangban hatarozta meg.
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