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Magyar termék, magyar minéség

A GVH tapasztalatai szerint az iinnepek kozeledtével az uzletlancok forgalmuk
novelése érdekében gyakrabban alkalmaznak a termékek magyar eredetét
hangsulyozé reklamszovegeket, illetve jelzéseket.

A reklamujsagokban, plakatokon, az Uzletek polcain, illetve a termékeken kdzvetlendl
elhelyezett ,Magyar termék”, ,magyar minéség” szlogenek, a nemzeti szinek hasznalata,
illetve egyéb hazai minéségre utald jelzések alapjan a vasarl6é arra a kdvetkeztetésre juthat,
hogy a termék (elsésorban élelmiszer) magyar alapanyagokbdl készilt.

A GVH megallapitasa szerint az elmult években a fogyasztok altal vasarolt termékek esetén
a magyar, hazai jelleg a termék tulajdonsagain tulmutatéan a termék eldallitasa
vonatkozasaban egyfajta tobblettartalommal t61t6dott meg, s a termék magyar, hazai jellege
egyben a magyarorszagi értékteremtéssel, a termelés soran keletkezd nyereség
Magyarorszaghoz kot6édésével, a magyar munkahelyekkel, azok megdbrzésével vald
kapcsolatot is jelenti.

Statisztikai adatok is azt mutatjak, hogy a vasarlok tdbbsége az azonos arfekvésli és
minéségi termékek kozil a magyar eredetre utald arucikket valasztja.

A GVH a magyar termékekkel, magyar minéséggel kapcsolatos kereskedelmi gyakorlatok
vizsgalatara a hivatalhoz érkezett bejelentések és panaszok alapjan 2010-ben egy, 2011-
ben harom, mig 2012-ben egy esetben inditott eljarast, melyek kdzil harom lgyben sziletett
mar dontés.

A magyar termék fogalmat a vizsgalt kereskedelmi gyakorlatok miatt inditott eljarasok, illetve
a meghozott érdemi dontések idépontjaban nem hatarozta meg jogszabaly, ugyanakkor az
érdemi dontés meghozataldhoz nem volt szikség a ,magyar termék” fogalom elemeinek
pontos meghatarozasara. A GVH eljarasaiban az Fttv. (fogyasztokkal szembeni
tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmardl szolé 2008. évi XLVII. tv.) alapjan jar(t) el,
mely kimondja, hogy megtéveszt6 az a kereskedelmi gyakorlat, amely olyan informaciot
tartalmaz az aru szarmazasi helyére, eredetére vonatkozoéan, ami alkalmas a fogyasztok
befolyasolasara.

Eljarasaiban - az 6sszes korulmény mérlegelése mellett - a GVH az atlagfogyaszté
szemszdgébdl vizsgalja azt, hogy mi a magyar, vagyis azt, hogy mit tart a fogyaszto
magyarmnak, ehhez képest értékeli a vallalkozasok kommunikaciojanak esetlegesen
megtéveszté voltat. A magyar termék fogalma hétkdznapi értelmezésben a magyar
alapanyagbdl, magyar cég 4&ltal, magyar munkaeré kdzremiikddésével, Magyarorszagon
eléallitott termékeket jeldli. A szikséges jogi szabalyozas hianyaban a termékek gyartéi,
illetve a kereskeddk egy meglehetésen tag, egyedi értelmezésbdl indulnak ki, melynek
kovetkeztében olyan terméket is ,magyar minéség” tulajdonsaggal ruhaznak fel, amelynek



el6allitasa soran nem vagy csak elenyész6 mennyiségben hasznalnak fel magyar
alapanyagot.

A GVH els6 lezart igyében a vizsgalt vallalkozas a magyar fogyaszték altal megszokott, a
magyar piacon bevezetett tradicionalis markanevet visel§ termékeken helyezett el ,magyar
termék” feliratot. A vallalkozas allitdsa szerint ezek a termékek hagyomanyos recepturajuk
révén magyarnak tekinthetéek, ugyanakkor a vallalkozas nem tudott olyan bizonyitékot
bemutatni, amely minden kétséget kizaréan igazolja, hogy a gyartok ténylegesen valamilyen
hagyomanyos recepturat alkalmaztak a termékek el6allitasa soran. Onmagaban az, hogy
egy kulféldon gyartott fogyasztasi cikk hagyomanyos magyar markanévvel kerll forgalomba,
nem teszi a csomagolasan kulféldi szarmazasi hellyel megjeldlt arut ,magyar termékké”. Egy
masik vallalkozas tébb szaz altala forgalmazott, déntéen élelmiszeripari terméket ,magyar
minéség” felirattal és nemzeti szinekkel jelenitett meg hirdetéseiben (6riasplakatokon,
nyomtatott sajtdoban, akcids reklamkiadvanyaiban). A hirdetéseken kivil jellemzéen a
termékek csomagolasan is feltintetésre kerult a ,magyar minéség” szlogen, valamint a
termékek tobbsége szerepelt a vallalkozas honlapjanak ,magyar minéség” cim alatt elérheté
oldalan is. A GVH az eljaras soran megallapitotta, hogy a vallalkozas nem rendelkezik
egyértelmi kritériumokkal (belsd eljarasrenddel) annak eldéntésére, hogy egy adott termék
mikor tekinthetdé magyarnak, illetve, hogy a ,magyar minéség” cimkét rateszi-e a termékre
vagy sem. A GVH Aallaspontja szerint termékmegjeldlés egy elézetesen rogzitett, az egész
szervezetre kiterjedéen kodvetkezetesen alkalmazott kovetelményrendszer alapjan
alkalmazhat6. Kiléndsen élelmiszerek esetében fontos, hogy a kdvetelményeket legalabb a
termék gyartasi/szarmazasi helyére, illetve alapanyagainak eredetére figyelemmel alakitsak
ki. A vallalkozds azzal, hogy egy egységes kovetelményrendszer nélkul magyar jelleget
hangsulyozé termékmegjeldlést hasznalt, jogsértést kovetett el. Mindkét eljarasban a
jogsértés megallapitasa mellett birsag kiszabasara is sor kerlt.

A harmadik eljaras lezarasanak eredményeképpen a vallalkozas kotelezettséget vallalt,
amely alapjan a ,magyar termék” megjeldlést kizardlag olyan termék esetében alkalmazza,
amely termékek szarmazasi helye igazoltan Magyarorszag, tovabba élelmiszerek esetén a
termékek jellemzé — a min&séget befolyasold — alapanyagai a beszallitoktdl beszerzett
informaciok alapjan magyarok. A GVH a kotelezettségvallalasok teljesitését utovizsgalat
keretében ellenérzi.

A szabalyozasok életbe lépését kdvetben a GVH eljarasaiban természetesen figyelembe
veszi az abban foglaltakat, azonban addig is figyelemmel kiséri a vallalkozasok tajékoztatasi
gyakorlatat, és ahol felmeril a jogsértés valdszinlisége, az Fttv. alapjan eljarast indit.
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