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A GVH a Magyar RTL Televizié Zrt-t érinté 6sszefonédasokat
engedélyezett

A Gazdasagi Versenyhivatal engedélyezte, hogy az RTL csatornacsaladot miikodtetd
nemzetk6zi médiacsoportba tartozé RTL Group Central and Eastern Europe GmbH
(RTL CEE) iranyitast szerezzen a magyarorszagi RTL Klub csatorna
miisorszolgaltatéjaban, a Magyar RTL Televizi6 Zrt-ben (M-RTL) tulajdonosi
jogositvanyokkal rendelkezé IKO Média Holding Zrt. (IMH) felett. A GVH a televiziés
hirdetések értékesitésére vonatkozé kotelezettségek eldirasa mellett engedélyezte
tovabba - a Nemzeti Média- és Hirkdzlési Hatésag Médiatanacsanak elézetes
szakhatésagi hozzajarulasat kovetdéen —, hogy az M-RTL iranyitast szerezzen az IKO
Televisions Kft. (IKOT), s ezaltal a Cool, Sorozat+, Prizma, Muzsika, Reflektor, Film+ és
Film+2 televiziés csatornak miisorterjesztési és hirdetési jogai felett.

Az RTL csatornacsaladot mikodteté nemzetkdzi RTL-csoport mar korabban is a magyar
RTL Klub csatorna meghatarozé szakmai befektetéje volt. A vallalkozascsoportba tartozé
RTL CEE IMH feletti iranyitasszerzésének kovetkezményeként az RTL-csoport tovabb
novelte részesedését az M-RTL-ben, amelyet a GVH feltételek és kotelezettségek elbirasa
nélkll, egyfazisu eljarasbhan engedélyezett. Bar az dsszefonddasban részes felek egyarant
jelen vannak televiziés csatornaikkal Magyarorszagon, hiszen a nemzetkdézi RTL-csoport
szamos misora (pl. RTL, VOX, RTL Il, Super RTL stb.) hazankban is foghatd, a
versenyhivatal a tranzakcié vizsgalata soran arra a kovetkeztetésre jutott, hogy karos
versenyhatasok nem valoszinUsithetdk, tekintettel arra, hogy ezek a csatornak sem a nézék,
sem a hirdeték szempontjabdl nem helyettesitik az M-RTL csatornajat, az RTL Klubot. Az
emlitett csatornak ugyanis — szemben az RTL Klubbal — nem magyar nyelviek, nem
els6sorban magyar célk6zonségnek szélnak vagy Magyarorszagra iranyulnak, s ennek
kovetkeztében itthon marginalis sulyuak.

A masik vizsgalt tranzakcio (azaz az M-RTL IKOT feletti irdnyitasszerzése) ezzel ellentétben
magyar nyelvli, Magyarorszagra iranyuld csatornakat érintett, igy részletesebb vizsgalatot
igényelt. A GVH ennek keretében elsésorban azt elemezte, hogy a magyarorszagi televizios
csatornakon belul nézdi, misorterjesztéi, illetve hirdetési szempontbdl milyen csoportok,
érintett piacok azonosithatok, ezek milyen versenyviszonyokkal jellemezhetdk, tovabba hogy
ezen viszonyokban a tranzakcié hatasara milyen valtozasok varhatok, figyelembe véve azt
is, hogy a televizios csatornak — mint a médiaszolgaltatasok altalaban — kétoldalu piacnak
tekinthet6k.

A versenyhivatal vizsgalata ramutatott, hogy versenyjogi szempontbdl az RTL Klub és a
megszerezni kivant tovabbi hét csatorna sem a miisorterjesztési, sem a hirdetési piacon
nem helyettesiti egymast, kdzottik sokkal inkabb a kiegészité viszony dominal.



A misorterjeszték szamara ugyanis a nagyobb nézettséggel rendelkezé csatornak (RTL
Klub, TV2, Cool, Film+) mindenképpen szikségesek ahhoz, hogy eléfizetiknek vonzo
programcsomagokat allithassanak dssze. Emiatt a nagy nézettségli csatornak egyenként is
kiemelkedd szerepik miatt nem helyettesitik egymast, mig a kisebb nézettségli csatornak
alacsonyabb népszerliséguk folytdn nem alkalmasak erre.

A hirdet6k szempontjabél elemezve a piaci viszonyokat a GVH arra a kovetkeztetésre jutott,
hogy a televizidos csatornak két nagyobb csoportba sorolhatdék, amely csoportok eltérd
hirdetési funkciok megvaldsitasara alkalmasak, és — részben ennek kovetkeztében — eltérd
arszinvonallal jellemezhetdk. Az elsé csoportba tartozik az RTL Klub és a TV2 (illetve
esetlegesen a kdézszolgalati m1 ado), amelyek széles nézb6kdzdnség hirdetésekkel vald
gyors elérésére alkalmasak, tekintettel arra, hogy magas lefedettséggel és nézettséggel
rendelkeznek, ennek megfeleléen magasabb hirdetési arak érvényesitésére is képesek. A
tobbi, jellemz&en alacsonyabb nézettségii csatorna (amelyek kdzott ugyanakkor nézettségi
szempontbdl jelentds kuldnbségek is lehetnek) ezzel szemben inkabb a nézbék adott
reklammal valé taladlkozasanak gyakorisagat segitheti el6, illetve specialis célcsoportok
elérésére lehet alkalmas, koéltséghatékonyabb médon. E kettésséget kihasznalva a nagyobb
hirdetdk, illetve a munkajukat segité hirdetési lUgyndkségek jellemzéen mindkét tipusu
csatornan hirdetnek, ami alatamasztja azt, hogy a két csoportba tartozé csatornak nem
helyettesitik egymast, sokkal inkabb kiegészité viszonyban vannak.

A fentiekre tekintettel a GVH-nak az dsszefonddas hatasainak vizsgalata soran arra a
kérdésre kellett fokuszalnia, hogy az RTL Klubnak (mint kiemelkedd nézettségl és hirdetési
szereppel bird orszagos kereskedelmi addnak) és az IKOT hét tematikus csatornajanak
egyazon vallalkozascsoportba kerllése jarhat-e portfolié-hatassal, azaz Ilehetéséget
teremthet-e az egyik tekintetében fennalld erés piaci pozicié masik piacra térténd atvitelére,
versenykorlatoz6 magatartasok (kuldndsen pl. arukapcsolas) érvényesitésére. A piaci
eréviszonyokbdl adoddan a jelen esetben ez konkrétan az RTL Klub piaci erejének
kihasznalasat, IKOT-csatornakra torténd atvitelét jelentheti.

Bar egyes misorterjesztok, illetve csatornak részérél megfogalmazddtak az 6sszefonddassal
kapcsolatban olyan aggalyok, hogy a fuziét kdvetéen lehetdévé valhatna az RTL Klub, illetve
az IKOT-csatornak programjainak kolcsdénds népszerlisitése vagy a médiaszabalyozas altal
el6irt, kdtelezé misorszamok alacsonyabb nézettségii csatornakra terelés, értékes tartalmak
k6zds beszerzése vagy a csatornak kapcsolt értékesitése, a versenyhivatal azonban ezeket
nem osztotta. A GVH a versenyhatasok elemzése soran ugyanis arra a kovetkeztetésre
jutott, hogy az emlitett aggalyok egy része nem fuzié-specifikus jelenség (azaz mar a vizsgalt
O0sszefonddast megel6zéen is fennallhatott), mas résziiket a médiaszabalyozas hatékonyan
megakadalyozhatja, orvosolhatja, tovabba a piac jellemz&inek (igy kuléndsen a varhatd
digitalis atallasnak, a nagyobb nézettségli addk ,must have” jellegének és a kisebb
csatorndk szegmensére valdé belépés relativ egyszer(iségének) fényében a
vallalkozascsoport kiszoritasra valé képessége, illetve egy esetleges kiszorulas piaci hatasa
is megkérddjelezhetd.

A hirdetési piacok tekintetében viszont a GVH a rendelkezésére allé adatok alapjan nem
tudta egyértelmiien kizarni karos hatasok bekdvetkezésének valdszinliségét. Megallapithato
volt ugyanis, hogy az dsszefondédas eredményeként két, egymassal kiegészitd viszonyban
lévd és a sajat piacan jelentds hirdetési pozicioval rendelkezd csatorna(csalad) kerll egy
vallalkozascsoportba, amelyek egyittesen a hirdetdk / Ggyndkségek egy jelentés részének
igényeit képesek lennének maradéktalanul kielégiteni. Hasonld hirdetési potenciallal
rendelkezd ,televizios mix’ Osszedllitdsa pedig szinte valamennyi versenytars egyideji
igénybevételével lenne csak lehetséges, ami az egykapus Ugyintézéshez képest tranzakcids



koltségek szempontjabdl nyilvanvaléan dragabb megoldas. Mindezek egylttesen az RTL
Klub és az IKOT-csatornak hirdetési pozicidinak tovabbi er8stdéséhez vezethetnek,
amelyek hatasat sem a tényleges vagy lehetséges versenytarsak nem képesek
ellensulyozni, sem kiegyenlitd6 vasarlderf. Az el6zbek kovetkeztében a verseny jelentds
csOkkenésének lehet6ségét nem lehetett teljes bizonyossaggal elvetni, a felmertlt
aggalyokat azonban az M-RTL altal felajanlott koételezettségvallalasok a versenyhivatal
értékelése szerint képesek voltak orvosolni.

A GVH altal az M-RTL vallalasai alapjan eldirt kdtelezettségek értelmében az M-RTL koteles
az oOsszefonddast kovetd két éves idétartam alatt (a 2013. december 31-ig teljesitett
szerz6désekre vonatkozdan) lehetévé tenni az RTL Klub és az IKOT-csatornak
reklamidejének egymastol elkulonult, onallé értékesitését, olyan formaban, hogy az
elkulondlt értékesitésre vonatkozo arak és feltételek csak ésszer(, indokolt mértékben és
indokolatlan megkuldonboztetéstél mentes mdédon térhetnek el a kapcsolt értékesités araitdl
és feltételeitdl, értve ezalatt kuldndsen, hogy az elkulonllt értékesités igénybevétele a
hirdetdk / (gynOkségek részére gazdasagilag ésszer(i legyen, akar 6nmagaban, akar mas,
az M-RTL-csoporton kivilli csatornakkal egyittesen. Az arakrol és egyéb feltételekrél az M-
RTL koteles a hirdetdket / lgyndkségeket az altalanos szerz8dési feltételek részeként
tajékoztatni, illetbleg azok ésszerliségét a GVH-nak igazolni. Mivel az M-RTL vallalasai
egyuttesen biztositjak, hogy a kapcsolt értékesitéssel jard elbnydk karos versenyhatasok
nélkll realizalédhassanak, a GVH ezen vallalasok kotelezettségként torténé elbirasaval az
Osszefonddast engedélyezte.
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